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YONETICI OZETIi (TURKCE)

Ozellikle son yirmi yilda basta bas dondiiriicii bir sekilde gelisim gosteren bilimsel
caligmalar beraberinde sosyal, ekonomik, kiiltiirel etkenler olmak {izere birgok insani
unsurlarinda kendi iginde ciddi degisimler yasamasina sebep olmustur. insanlik bu siire¢
icerisinde kendini, kendi icatlar1 arasinda var olma ve daha yenilerini bulma ¢abasi igerisinde
bulmustur. Bilgiye ulagsma istegi her gecen giin artarken bilgi kanallarmin dogru tercih
edilmesi daha da 6nem kazanmustir. Siiphesiz bizim yasadigimiz hayatin zorluklar1 ve
imkanlar1 ile gecmisin zorluklar1 ve imkanlar1 ayni degildi. Insanoglu her gegen giin yeni
buluslar, yeni icatlar, yeni kesiflerle diinyayr degistirmeye devam edecektir. Cok yakin bir
zaman Oncesinde, istenildigi zaman ulasilamayan bilgi, bugiin her an, her yerde...

Son donem gelismelerin i¢inde hayatimizi belki de en ¢ok etkileyen bilgisayar ve
iletisim teknolojisi olmustur. Diinyanin en uzak noktasina dahi saniyeler iginde
ulagabildigimiz bir iletisim ¢aginda yasiyoruz. Bilgisayar ve internet hayatimizda belirgin ve
niceliksel bir ilerlemeye yol a¢gmistir. Bilgisayar ve internet alanindaki gelismeler maddi,
toplumsal, kiiltiirel, ekonomik hayatimizin ilerlemesinde ve iyilesmesinde rol oynadigi gibi
kiiresellesmeyi de hizlandirmistir. Bu hizlanma ve kiiresellesme 6zellikle sosyal ve kiiltiirel
alanda bir ¢ok eksikligi de beraberinde getirmistir.

Internet ve buna bagli olarak sosyal medya, gercekten de giiniimiiz insanligina
diinyanin ve bilginin kapilarin1 aralamistir; ancak kapidan giren herkes kaybolmadan geri
donmeyi basaramadi. Bilgiye ulasmay1 kolaylastiran, iletisimi giiclendiren internet teknolojisi,
sundugu tiim imkénlarin yaninda ruh ve goniil diinyamizda da belli problemlerin dogmasina
sebep oldu. Siiphesiz bu degisim siirecek ve bizler bu siirekliligin i¢cinde daha bir ¢ok yenilikle
karsilasacagiz. Biz bu anlamda karsilastigimiz yenilikler karsisinda inang ve toplumsal
degerler siizgecinde degerlendirmeler, elemeler yapmak zorundayiz. Aksi halde yenilikler iyi
ve glizel bir hayat beklentimizi bir kabusa cevirebilir.

Bugiin diinya genelinde niifusun 2.80 milyar1 aktif olarak sosyal medya
kullanmaktadir. 81 milyona sahip iilkemizde ise 54,3 milyon internet kullanicisi,51 milyon
aktif sosyal medya kullanicist ve 44 milyon aktif mobil sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir. Ulkemizde insanlar giinde ortalama 7 saat internette gegirdikleri bunun da 2
saat 48 dakikasin1 sosyal medyada kullandiklari tespit edilmistir. 51 milyon sosyal medya
kullanicisinin var oldugu ve bunun 44 milyonun mobil cihazlar araciligi ile sosyal medya
kullandig1 iilkemizde insanlar en aktif olarak youtube daha sonra ise sirasi ile facebook ve

instagram kullanmaktadir. Yapilan arastirmalarin sonuglar1 gostermektedir ki niifusumuzun
1



%065 sosyal medya kullanmaktadir. Bu kadar kullanicis1 olan bir platformun ise ticaretten,
girisimcilikten ve yeni is kollarindan bagimsiz oldugunu sdylemek imkansizdir. Bu anlamda
hayatimizin vazgecilmez unsuru haline gelen bu teknolojiyi , teknoloji odakli girisimcilik
alanina kat1 saglayabilecek sekilde kullanabilmesi oldukg¢a 6nemli bir hale gelmistir.

Dernek olarak bu ¢aligmamizda da, asrin ihtiyaglarin1 miidrik, doguyu ve batiy1 bilen
miinevver, aydin desinler diye dinden taviz vermeyen, dindar desinler diye de dinden taviz
vermeyen, tavizsiz fakat miisamahakar bir genclik olarak tanimlanan ve halen egim
ogretimlerine devam eden yaklasitk 1055 Imam Hatip 6grencisin teknoloji odakl
girisimlerinin desteklenmesi i¢in sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesini amag
edindik.

Ulkemizin egitim standartlarinin yiikselisine ve toplumun istegine bagli olarak sayilart
ve kalitesi hizla artan Imam Hatip okullarmin &grencileri de toplumun bir parcasi olarak
teknoloji kullaniminda 6n siralarda yer almaktadir. Milli Egitim Bakanligina bagl yaklasik
3200 imam-Hatip ortaokulu ve 1500 Imam Hatip lisesinde bir milyonun iizerinde 6grenci
bulunmaktadir. Arastirmada Oncelikle hedef bu grubun sosyal medya okuryazarlik
diizeylerinin belirlenmesi olmustur. Ortaya cikan sonuglar ile Imam-Hatip liselerinde
ogrenime devam eden 14-18 yas grubu genglerin sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin
istenilen seviyeye gelmesi i¢in yapilmasi gerekenler tespit edilmis ve 6grencilerin teknoloji
odakli girisimcilik alaninda daha etkin bir sekilde yer alabilmesinin Oniiniin agilmasi
diistiniilmiistiir.  Genglerin, sosyal medyayr teknoloji odakli girisimcilik alaninda
degerlendirmesi, sadece teknoloji tiikketen degil bunun yaninda teknoloji tiretebilmesi, bilingli
bir teknoloji kullanicist olabilmesi hedeflenmistir. Bu durumda siiphesiz Sosyal medyay1
amaclar1 dogrultusunda asiriya kagmadan kullanabilen bireylerin yetismesine Onciiliik
edecektir. Boylece genclerin ¢agin gereklerine uygun dogru ve iilkemizin de ihtiyag duydugu
alanlarda teknoloji odakli kariyer planlamas1 yapabilmesine katki saglanabilecektir.

Sonu¢ olarak, Mevlana Kalkinma Ajansinin destegi ile yaptigimiz bu c¢alismada,
Karaman ilinde Imam-Hatip Liselerinde 6grenim géren genglerin sosyal medya okuryazarlik
diizeylerinin tespitini yapmaya ¢alistik. Bu sekilde de lilkemizde 51 milyon aktif kullanicis
olan sosyal medya platformunun amaclari dogrultusunda kullanabilen ve bunu kazanca
doniistiiren bireylerin yetismesine onciiliik etmeyi diisiindiik. Teknoloji odakli girisimcilik
yapmak isteyen gencglere, sosyal medya araglarmi alternatif olarak sunmaya c¢alistik.
Calismamuz ile Karaman ilinde imam-Hatip liselerinde 6grenim goren genglerin sosyal medya
okuryazarlik diizeylerini tespit ederek, ortaya c¢ikan sonuglari ve beraberinde getirilen
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onerileri kitap haline getirip, paydaslar ile paylasmay1 hedefledik. Muhakkak ki gelecegi
tasarlamak, gelecege yon vermek, teknoloji odakli girisimcilik yapmak i¢in sosyal medyay1
kullanmak, sosyal medya okuryazari olan bireylerin teknolojiyi dogru bir arag¢ olarak
kullanmasindan ge¢mektedir. Bu tip ¢alismalarla, sosyal medya basta olmak iizere benzeri
araclar ile teknoloji odakli girisimcilik faaliyeti yapmak isteyen genclerin Onii acilmis
olacaktir.

Arastirmamizin en onemli kismi genglerin sosyal medya araglarini hangi amag icin
kullandiklarinin belirlenecek olmasidir. Alan yazinda yapilmis ender caligmalarin arasina
girecek olan arastirmamiz ile lise 6grenimlerine devam eden genglerin sosyal medya
platformlarin1 sadece bos zamanlarmi degerlendirmek igin degil, bunun yaninda bu
platformlar1 girisimcilige, tiretime doniistirilmesinin de ilk adimlari atilmig olacaktir.
Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde dgrenimlerine devam eden genglerin sosyal medya
okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesi bu genglerin teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerine
bilimsel veriler 1s18inda yonlendirilmesini de kolaylastiracaktir. Bu alanda yapilan benzer
caligmalar ile teknolojinin sadece sosyal medyay1 takip etmekten ibaret olmadigimin farkinda
olan geng nesiller iilkemizin geleceginin insasi noktasinda ciddi sorumluluklar alacaklardir.
Dernegimiz adina bunun gayreti icinde olmak ve bu alanda c¢aligmalar yapmak da bizlere,

iilkemizin teminati olan genglere hizmet vermis olmanin mutlulugunu yagatmaktadir.

) ‘Mehmet SARI
Karaman Onder Imam-Hatipliler Dernegi Bagkani



YONETICI OZETIi (iNGILIiZCE)

Particularly in the last two decades, scientific studies, which have developed with an
unprecedented pace, have led to serious changes within themselves in many human values,
including social, economic and cultural factors. In this process, human beings have found
themselves in the struggle to exist between their inventions and to find more. As the access
for information is increasing day by day, the right choice of information channels has gained
more importance. Beyond doubt, the difficulties and possibilities of life we have experienced,
and the difficulties and possibilities of the past were not the same. Mankind will continue to
change the world every day with new discoveries, inventions and discoveries. The
information that cannot be reached until quite recently requested is everywhere, anytime

Perhaps the most influential part of our recent developments has been computer and
communication technology. We live in an age of communication that we can reach within
seconds even in the farthest point of the world. Computer and internet have led to a significant
and quantitative progress in our lives. Developments in the field of computer and internet not
only have played a role in the progress and improvement of our social, cultural and economic
life but also accelerated globalization. This acceleration and globalization also accompany a
number of deficiencies, especially in the social and cultural field. The internet and
accordingly the social media have opened the gates of the world and of knowledge to today's
humanity; but not everyone who entered from the door succeed to come back without getting
lost. Beside all the possibilities offered, internet technology, which facilitates access to
information and enhances communication, caused certain problems in our soul and heart.
Undoubtedly this change will continue, and we will encounter many innovations in this
continuity. We have to do evaluations and eliminations in the face of innovations we face in
this sense with filter of beliefs and social values. Otherwise, innovations can turn our better
life expectations into a nightmare. Today, 2.80 billion of the population worldwide are
actively using social media. In our country with a population of 81 million, there are 54.3
million internet users, 51 million active social media users and 44 million active mobile social
media users. In our country, people spend an average of 7 hours a day on the internet and it is
found that they use 2 hours and 48 minutes in social media. In our country where 51 million
social media users are present and 44 million of them use social media via mobile devices.
People in our country are most actively use YouTube the most actively and they use Facebook
and Instagram respectively. The results of the researches show that 65% of our population use
social media. It is impossible to say that a platform with so many users is independent of
trade, entrepreneurship and new business lines. In this sense, it has become very important for
us to use this technology, which has become an indispensable element of our life, so that it
can provide solid technology-oriented entrepreneurship.

As an association, for approximately 1000 Imam Hatip students who are defined as a
youth who are unqualified but tolerant and who still do not give any cynics, who are not
intelligent people who know the needs of the century, oriented initiatives in order to support
social media literacy levels, we aimed to determine their social media literacy The students of

4



the Imam Hatip schools, whose numbers and quality increase rapidly according to the rise of
the education standards of our country and the desire of the society, are also in the forefront of
in the use of technology as a part of the society. There are approximately 3200 imam Hatip
secondary schools and 1500 Imam Hatip high schools under the Ministry of National
Education. In the survey, the target was primarily the determination of the social media
literacy levels of this group. With the results, what has to be done has been determined that
the social media literacy levels of young people aged between 14 and 18 who are studying at
the Imam Hatip High School in order to reach the desired level and it is thought that the
students were thought to be opened the floodgates more effectively in the field of
entrepreneurship. It is aimed that young people can evaluate social media in the field of
technology-oriented entrepreneurship and become a conscious technology user that not only
consume technology but produce technology. In this case, undoubtly, the social media will
lead the growth of the individuals who are able to use it in moderation in the direction of their
aims. In this way, it will be possible for young people to be able to make technology-oriented
career planning in the areas that are appropriate for the needs of the times and in the fields
required by our country.

As a result, in this study we conducted with the support of Mevlana Development
Agency, we tried to determine the social media literacy levels of young people studying at
Imam Hatip High Schools in Karaman province. In this way, we thought that the social media
platform, which has 51 million active users in our country, will lead the development of the
individuals who can use it in the direction of their aims and turn it into a gain. We have tried
to offer social media tools as an alternative to young people who want to be technology-
oriented entrepreneurs. We aimed to determine the social media literacy levels of the young
people studying at imam Hatip High Schools in Karaman province and share the results and
accompanied suggestions with the stakeholders in a book. Certainly, designing the future,
shaping future, to, using social media to make technology-focused entrepreneurship passes
through the use of technology as a right tool by individuals who are social media literate

With this type of work, young people who want to engage in entrepreneurship
activities with technology, such as social media and similar tools, will be led up. The most
important part of our research is to determine with what purpose do young people use social
media tools. Our research which will be among the rare studies made on the field and the
young people who continue their high school education will not only evaluate the leisure time
of the social media platforms but also the first steps of transforming these platforms into
entrepreneurship and production. Determining the social media literacy levels of young
people who continue their education in Imam Hatip High Schools in Karaman province will
facilitate the orientation of these young people to technology-focused entrepreneurial
activities in the light of scientific data. With similar work done in this area, younger
generations, who are aware that technology is not just about pursuing social media, will take
serious responsibilities in the future of our country's future. In the name of our Association, to
be in this endeavor and to work on this field also gives us the happiness of serving our youth,
who are the assurance of our country.



AMAC

Arastirmamizin amaci Karaman Ilinde Imam-Hatip liselerinde 6grenim goren genglerin sosyal
medya okuryazarlik diizeyini 6lgmek ve genglerin teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerinde
sosyal medya araglarini etkin kullanmast ile ilgili 6neriler sunmaktir. Bu kapsamda Karaman
ilinde Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden gencler ile gerceklestirilecek olan
arastirma ile sosyal medya araglarini aktif kullanan genclerin sosyal medya okuryazarlik
diizeyi Olgiilecektir. Ortaya cikan sonuglar ile genclerin sosyal medya araclarini amaglari
dogrultusunda teknoloji odakli girisimcilik faaliyetleri alaninda kullanma konusunda 6neriler
sunulacaktir.

METEDOLOJI

Arastirmanin modeli

Calisma tarama modelinde betimsel bir arastirmadir. Bu g¢aligmada arastirmaya konu olan
olay, birey ya da nesne kendi ortaminda ve var oldugu gibi tanimlanmaya calisilmistir.
Tarama modelleri gegmiste ya da su anda var olan bir durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi saglar(Karasar, 2008:77).

Calisma Grubu

Arastirma, Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde grenimlerine devam eden gengler ile
yapilmistir. Arastirmaya Karaman ilinde imam-Hatip liselerinde 6grenim goren 1055 &grenci
katilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet, simif, yas, evlerinde ya da cep telefonlarinda
internet baglantis1 olma durumu, ne kadar siiredir teknolojiyi kullanma, bilgisayar
kullanma diizeyi ve giinliik yasamda bilgisayar(internet) kullanma sikhg ile ilgili
demografik verileri

Tablo 1 Cinsiyet yapisi
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Aragtirmaya katilan 6grencilerin %60,0°1 (n=633) kiz, %40,0’1 (n=422) erkektir. Aragtirmada

goriisiine basvurulan Imam-Hatip liseli 6grenci sayis1 toplam 1055°dir.

Tablo 2 Simf

400
350
300
250
200
150
100
50
0

Sinif

9. Sinif

10. Sinif

11. Sinif

12. Sinif

M Frekans

392

254

233

176

M Yizde

37,2%

24,1%

22,1%

16,7%

Arastirmaya katilan 6grencilerin %37,2’si (n=392) 9. sinifta, %24,1’i (n=254) 10. sinifta,
%22,1°1 (n=233) 11. smifta ve %16,7’si (n=176) 12. sinifta 6grenimlerine devam etmektedir.

Tablo 3 Yas Yapisi
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Arastirmaya katilan 6grencilerin %29,5’1 (n=311) 15 yasinda, %29,2’si (n=298), 16 yasinda,
%28,0°1 (n=295) 17 yasinda, %14,3’ii (n=151) ise 18 yasindadir.




Tablo 4 Evlerinde ya da cep telefonlarinda internet baglantis1 olma durumu
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Arastirmaya katilan 6grencilerin %87,9°u (n=927) evlerinde ya da cep telefonlarinda internet
baglantisinin bulundugunu , %12,1’i (n=128), ise evlerinde ya da cep telefonlarinda internet
baglantis1 olmadigini belirtmistir.

Tablo 5 Teknolojiyi kullanma siiresi
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Aragtirmaya katilan 6grencilerin %12,4’4 (n=131) teknoloji/ interneti 1 yildan az zamandir,
%40,3’1 (n=425), teknoloji/interneti 1-3 yildir kullandigini, %32,5’1 (n=343) teknoloji/
interneti 4- 7 yildir kullandigini, %14,8’i (n=156) ise teknoloji/ interneti 8 yil ve ilizerinde
kullandigin1 belirtmistir.



Tablo 6 Bilgisayar kullanma diizeyi
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Aragtirmaya katilan 6grencilerin %38,7’si (n=408) temel diizeyde (Bilgisayar1 agma-kapama,
internette gezinme), %48,5’i (n=512), Orta diizeyde (Temel diizeyde becerilerin yani sira ofis
programlarini kullanabilme), %12,8’i (n=135) ise Ileri diizeyde (Orta diizeye ilaveten her tiir
programi ¢alistirma, programlama, derleme) bilgisayar kullandiklarini belirtmistir.

Tablo 7 Giinliik Hayatta Bilgisayar(internet) kullanma sikhg
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Aragtirmaya katilan dgrencilerin %25,7°si (n=271) bilgisayar/interneti giinliik olarak 1 saatten
az siire, %48,1’i (n=507), 1-3 saat arasi, %20,5’1 (n=216) 4- 7 saat arasi, %5,8’i (n=61) ise
bilgisayar/ interneti giinliik olarak 8 saat ve tizerinde kullandigini belirtmistir.




Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama aracit olarak Yigit (2011) tarafindan gelistirilen “Teknolojik
Okuryazarlign Olgegi” icerigindeki maddeler sosyal medya okuryazarligi seklinde tekrar
uyarlanarak kullanilmistir. Sosyal medya okuryazarlik 6l¢egi ilk Once bir grup Ogrenciye
gosterilmistir, 6grencilerin anlamakta zorluk cektigi maddeler isaretlenmistir. Daha sonra
Imam-Hatip liselerinde ogrenimlerine devam eden genglerin anlamakta zorluk gektigi
maddelere tekrar diizenlenmistir. Karaman ilinde imam-Hatip liselerinde &grenimlerine
devam eden Ogrenciler icin uyarlanan Sosyal medya okuryazarlik 6lcegi, 3’li likert tipinde
olup ve 30 adet 6lgek maddesi bulunmaktadir. Olgekte “Hayir”, “Kismen” ve “Evet” seklinde
ti¢c cevap segenegi yer almistir. Bu segenckler, 1 ile 3 arasinda deger tasimaktadir. Olumlu bir
tutum climlesi i¢in yapilan puanlama 3—1 arasinda, olumsuz bir tutum climlesi i¢in yapilan
puanlama ise ters kodlanmis olup, 1-3 arasinda siralanmaktadir. Imam-Hatip liselerinde
ogrenimlerine devam eden 6grenciler i¢in uyarlanan Sosyal Medya okuryazarlik 6l¢eginde
alinabilecek en diisiik puan 30, en yiiksek puan ise 90’dir.Olgegin giivenirligi icin madde
analizine bagli olarak hesaplanan Cronbach alfa i¢ tutarlilik katsayist 0.875 olarak
bulunmustur. Alfa giivenirlik degerinin  biiyiikligli konusunda, arastirmalarda
kullanilabilecek dlgme araglari i¢in 6ngoriilen giivenirlik diizeyinin 0.70 oldugu (Tezbasaran,
1997; Tavsancil, 2006) dikkate alindiginda, 6lgege iliskin gilivenirlik diizeyinin yiiksek oldugu
goriilmektedir.

Veri Toplama siireci

Arastirma 2018 yili Mayis ve Haziran ay1 igerisinde Karaman merkezinde gerceklestirilmistir.
Veriler Iimam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden gengler ile birlikte 2 haftalik siire
icerisinde toplanmistir. Ogrencilere doldurulan veriler arastirmacilar tarafindan 6zenle kontrol
edilerek teslim alinmistir. Arastirma sonucunda hatali ya da eksik doldurulan 22 anket
degerlendirmeye alinmamistir.1055 anket degerlendirmeye dahil edilmistir.

Verilerin Analizi

Anket ile elde edilen veriler kodlanarak SPSS 22.0 (Statistical Package for Social Sciences)
paket program ile degerlendirilmistir. Verilerin analizinde genel degerlendirme yapmak igin
tanimlayic istatistiklerden toplam, frekans, aritmetik ortalama, standart sapma kullanilmistir.
Bunun yaninda cinsiyet ve evde yada akilli telefonunuzda internet bulunma durumu
degiskenlerinin karsilastirilmasinda t-testi kullanilmistir. T—testi kullanilarak iki grup
ortalamalar1 karsilastirilir. Gruplar arasindaki farkin rastlantisal mi, yoksa istatistiksel olarak
mi1 anlamli olduguna karar verilir. Karsilagtirilan grup sayisi ikiden fazla olmasi durumunda
ise t-testi yetersiz kalir. Bu durumlarda ise genel olarak tek yonlii varyans analizi
kullanilir(istatiksel Analiz, 2017). Arastirma da tek yonlii varyans analizi(tek yonlii varyans
analizi (One Way Anova) ve Tukey HSD testi teknikleri kullanilarak sinif, yas ve teknoloji/
internet kullanma siiresi, bilgisayar kullanma diizeyi ve giinliik hayatta bilgisayar/internet
kullanma siklig1 degiskenleri karsilastirilmistir.
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[statiksel analizlerde uygulanan anketin hata paymi ortaya c¢ikarmak icin anlamlilik diizeyi
degeri kullanilir. Bu degerin diisiik ¢ikmasi ankete olan giiven diizeyini yiikseltmektedir. Bu
deger calismalarda genellikle 0.05 ya da 0.01 olarak kabul edilmektedir(Isik ve ark., 2010).
Yapilan bu arastirmada, anlamlilik diizeyi 0.05 olarak kabul edilmistir.

BULGULAR

Bu boliimde Karaman ilinde imam-Hatip liselerinde grenimlerine devam eden genglerin
sosyal medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaci ile uygulanan “Sosyal medya
okuryazarlik” 6l¢eginde yer alan 30 soruluk anketin tamamina verilen cevaplar genel olarak
incelenmistir. Bir sonraki asamada arastirmaya katilan dgrencilerin 6l¢ekte yer alan sorulara
verdikleri cevaplar tek tek incelenmistir. Son asamada ise Imam-Hatip liselerinde
Ogrenimlerine devam eden 6grencilerin “Sosyal medya okuryazarlik” 6lgeginde yer alan
sorular verdikleri genel cevaplar cinsiyet, sinif, yas, evde ya da akilli telefonda internet
bulunma durumu, teknoloji kullanim siiresi, bilgisayar kullanma diizeyi ve giinliik hayatta
bilgisayar/internet kullanma sikligi degiskenleri bakimindan Kkarsilastirilmis ve analiz
edilmistir.

1. Karaman ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarina Ait Bulgular

Arastirmada, Karaman ili imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin Sosyal medya okuryazarlik
diizeylerinin tespitine yonelik verdigi cevaplarin degerlendirilmesi ve analizi yapilmustir.
Sosyal medya okuryazarlik o6lgeginde yer alan maddelerin genel toplam puanlarinin
ortalamasi (aritmetik ortalama), standart sapmasi ile en kiicik ve en yiliksek puanlari
belirlenmistir.

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin Sosyal medya okuryazarlik diizeyinin
belirlenmesi ile ilgili 30 madde vardir. Alinabilecek en yiiksek puan 90, en kii¢iikk puan ise
30°dir. Ogrencilerin verdigi cevaplar sonucunda olusan bulgular Tablo’8 de gdsterilmistir.

Tablo 8. imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine Yénelik
Tutum Puanlari

N

X

Ss

En Kiigik

En Yiksek

1055

71,08

10,727

35

90

Sosyal medya okuryazarlik &lgeginde yer alan sorulara yonelik Imam-Hatip Lisesi
dgrencilerinin verdigi cevaplarin genel ortalamasi (aritmetik ortalama) X =71,08 olarak
hesaplanmigtir.  Aritmetik ortalama puanma bakildiginda, Imam-Hatip liselerinde
ogrenimlerine devam eden 6grencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin ortalamanin
tistlinde oldugu sdylenebilir.
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2. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyi
Anketinde Yer Alan Sorulara Verdikleri Cevaplar

Arastirmada, Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin Sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin
tespitine yonelik verdigi cevaplarin soru bazli degerlendirilmesi ve analizi yapilmigtir. Sosyal
medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan sorularin her birinin frekans ve yiizdesi belirlenmistir.

2.1 Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim1 bos zamanlarimi
degerlendirmek i¢cin kullanirim

Tablo 9. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim bos zamanlarimi
degerlendirmek icin kullanirim

Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini bos zamanlarimi degerlendirmek igin
kullanirim

M Frekans mYizde

758

Kismen —
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi ogrencileri olgekte yer alan Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarimi bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in
kullanirim sorusuna %12,8 oraninda “Hayir” (n=135), %15,4 oraninda “Kismen” (n=162),
%71,8 oraninda ise (n=758), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Ol¢eginde yer alan Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarim bos zamanlarimi degerlendirmek icin kullanirim sorusuna
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin - biiyilk ¢ogunlugu bos zamanlarin1 degerlendirmek i¢in sosyal medya
kullanmaktadir.

2.2 Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is i¢in hangi aragtan
yararlanmam gerektigini dogru bir bicimde belirleyebilirim

Tablo 10. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is i¢cin hangi aractan
yararlanmam gerektigini dogru bir bicimde belirleyebilirim
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Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is
icin hangi aractan yararlanmam gerektigini dogru bir bicimde
belirleyebilirim

M Frekans mYizde

748

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi grencileri dlgekte yer alan Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) da hangi is icin hangi aractan yararlanmam gerektigini dogru
bir bicimde belirleyebilirim sorusuna %?7,5 oraninda “Hayir” (n=79), %21,6 oraninda
“Kismen” (n=228), %70,9 oraninda ise (n=748), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olgeginde yer alan Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) da hangi is icin hangi ara¢tan yararlanmam gerektigini dogru bir
bicimde belirleyebilirim sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin
verdikleri cevaplar incelendiginde katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medya da hangi is
icin hangi aragtan yararlandigin1 dogru bir sekilde belirleyebildigini diistinmektedir.

2.3 Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarin1 dogru ve giivenilir bir
sekilde kullanabilirim

Tablo 11. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini dogru ve giivenilir bir
sekilde kullanabilirim

Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini dogru ve giivenilir bir sekilde kullanabilirim

W Frekans mYizde

817

Evet
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Arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) arac¢larin1 dogru ve giivenilir bir sekilde kullanabilirim sorusuna
%5,9 oraninda “Hayir” (n=62), %16,7 oraninda “Kismen” (n=176), %77,4 oraninda ise
(n=817), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik oOlgeginde yer alan Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarim dogru ve giivenilir bir sekilde kullanabilirim sorusuna
aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin biiylik ¢cogunlugu sosyal medya da araclarmi dogru ve giivenilir bir sekilde
kullandigina inanmaktadir.

2.4 Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarimn kullanmadan once
olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim

Tablo 12. Sesyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larini kullanmadan 6nce
olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim

Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini kullanmadan 6nce olumlu ve olumsuz
yonlerini incelerim

M Frekans mY{zde

487
259 309 |
_ 1 \*24,5%_, )

(‘/R\ y 7729}” 00*'77»;.
""‘\\\“\‘\“ "46,‘2%%»7
Hayir T = /

Kismen E—
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri olgekte yer alan Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanmadan once olumlu ve olumsuz
yonlerini incelerim sorusuna %24,5 oraninda “Hayir” (n=259), %29,3 oraninda “Kismen”
(n=309), %46,2 oraninda ise (n=487), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olgeginde yer alan Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarim kullanmadan o6nce olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim
sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin  verdikleri —cevaplar
incelendiginde katilimcilarin ¢ogunluga yakini sosyal medya da araglari1 kullanmadan 6nce
olumlu ve olumsuz yonlerini incelemektedir.
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2.5 Arkadaslarimla veri paylasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarimi kullanirim

Tablo 13. Arkadaslarimla veri paylasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarim kullamirim

Arkadaslarimla veri paylasmak igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirm

M Frekans mYizde

766
13,6% 145
- ‘. A 72,6%
/
Hayir \J
Kismen
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi dgrencileri dlgekte yer alan Arkadaslarimla veri
paylasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarimi kullanirim
sorusuna %13,6 oraninda “Hayir” (n=144), %13,7 oraninda “Kismen” (n=145), %72,6
oraninda ise (n=766), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan Arkadaslarimla veri paylasmak icin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarmmi kullanirim sorusuna arastirmaya
katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde katilimcilarin
biiyiik cogunlugu sosyal medya araglarini arkadaslar ile veri paylasmak icin kullanmaktadir.

2.6 Internette bilgi kaynaklarina ulagsmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarini kullanirim

Tablo 14. internette bilgi kaynaklarina ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarimi kullanirim
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internette bilgi kaynaklarina ulasmak icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirnm

M Frekans mYlzde

750
148 157
- 140% -
D D 14:5%
— - %
Hayir \/
Kismen
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi ogrencileri Olcekte yer alan Internette bilgi
kaynaklarma ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim
kullanirim sorusuna %14,0 oraninda “Hayir” (n=148), %14,9 oraninda “Kismen” (n=157),
%71,1 oraninda ise (n=750), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik dlceginde yer alan Internette bilgi kaynaklarina ulagsmak igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirnm sorusuna
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimeilarin biiyiikk ¢ogunlugu internette bilgi kaynaklarina ulagmak ig¢in sosyal medya
araglarimi kullanmaktadir.

2.7 Dersimle ilgili videolar: izlemek ve indirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) arag¢larini kullanirim

Tablo 15. Dersimle ilgili videolar: izlemek ve indirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarini kullanirim

Dersimle ilgili videolari izlemek ve indirmek icin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim

M Frekans mYizde

757
144
- 136% 154
‘.’6 e 146% J
\ ‘. )
\ ) ]
— W™

Hayir
Kismen
Evet

16



Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi dgrencileri 6lgekte yer alan Dersimle ilgili videolar:
izlemek ve indirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim
kullanirim sorusuna %13,6 oraninda “Hayir” (n=144), %14,6 oraninda “Kismen” (n=154),
%71,8 oraninda ise (n=757), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan Dersimle ilgili videolar: izlemek ve indirmek
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larim kullanirim sorusuna
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi ogrencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimeilarin biiyiik ¢gogunlugu dersleri ile ilgili videolar: izlemek ve indirmek i¢in sosyal
medya araglarini kullanmaktadir.

2.8 E-68renme portallari ile derse ve sinav uygulamalarina katilmak icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim: kullanirim

Tablo 16. E-6grenme portallari ile derse ve sinav uygulamalarina katilmak icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larimi kullanirim

E-6g8renme portallariile derse ve sinav uygulamalarina
katilmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanirim

W Frekans mYizde

528
259 268
) ~1\24,5% .
e —254%
‘“""\—\\k‘\k‘ ‘Sf),-}%\‘]
Hayir T - /
Kismen -
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlcekte yer alan E-6grenme portallar ile
derse ve smav uygulamalarina katilmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarim kullamirim sorusuna %24,5 oraninda “Hayir” (n=259), %25,4
oraninda “Kismen” (n=268), %50,1 oraninda ise (n=528), ise “Evet” cevabini1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan E-6@renme portallar: ile derse ve sinav
uygulamalarina katilmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araclarim kullamrim sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin
verdikleri cevaplar incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlugu e-6grenme portallari ile derse ve
sinav uygulamalarina katilmak icin sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.
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2.9 Proje/odev konularimla ilgili resim, video indirmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) arac¢larini kullanirim

Tablo 17. Proje/6dev konularimla ilgili resim, video indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Proje/6dev konularimla ilgili resim, video indirmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini kullanirim

M Frekans mYizde

782
130
a-12,3% 143
e 136%
== 79,1%
Hayir T - /
Kismen I
Evet

Arastirmaya katilan imam-Hatip Lisesi dgrencileri dlgekte yer alan Proje/édev konularimla
ilgili resim, video indirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarim  kullamirim sorusuna  %12,3 oraninda “Hayir” (n=130), %13,6 oraninda
“Kismen” (n=143), %79,1 oraninda ise (n=782), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Ol¢eginde yer alan Proje/6dev konularimla ilgili resim, video
indirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi Ogrencilerinin  verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimcilarin biiyiik cogunlugu proje/6dev konular ile ilgili resim, video
indirmek i¢in sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

2.10 Okul proje/ddevlerimle ilgili arastirmalar yapmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

Tablo 18. Okul proje/ddevlerimle ilgili arastirmalar yapmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
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Okul proje/odevlerimle ilgili arastirmalar yapmak igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini kullaninm

M Frekans M Yizde

758

147

& 139% 150

A —14,2%
‘- 71.9%
Hayir T
Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Okul proje/édevlerimle
ilgili arastirmalar yapmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarimi kullamirim sorusuna  %13,9 oraninda “Hayir” (n=147), %14,2 oraninda
“Kismen” (n=150), %71,9 oraninda ise (n=758), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan Okul proje/odevlerimle ilgili arastirmalar
yapmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larim kullanirim
sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi Ogrencilerinin verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu okul/proje ddevleri ile ilgili aragtirma yapmak
icin sosyal medya araclarini kullanmaktadir.

2.11 Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢eken konular hakkinda internette detaylh arama
yapmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim

Tablo 19. Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢ceken konular hakkinda internette detaylh arama
yapmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢eken konular
hakkinda internette detayli arama yapmak icin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini

kullanirim

M Frekans M Yuzde

204 276 375
_—-19,3%
DA 60%
—_— 545%

Hayir \_/

Kismen
Evet
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Arastirmaya katilan imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Derslerde anlatilan ve
dikkatimi ceken konular hakkinda internette detayll arama yapmak icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larim kullanirim sorusuna %19,3 oraninda
“Hayir” (n=204), %26,2 oraninda “Kismen” (n=276), %54,5 oraninda ise (n=575), ise
“Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan Derslerde anlatilan ve dikkatimi c¢eken
konular hakkinda internette detaylh arama yapmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim sorusuna arastirmaya katilan imam-Hatip
lisesi Ogrencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlugu derslerde
anlatilan ve dikkatini ¢eken konular hakkinda internette detayli arama yapmak i¢in sosyal
medya araclarini kullanmaktadir.

2.12 E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
arac¢larim kullanmirim

Tablo 20. E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araclarim kullanirim

E-kitap bulup indirmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

M Frekans M Yuzde

Ll

Hayir ——
Kismen —
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan E-kitap bulup indirmek
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullamirim sorusuna
%38,1 oraninda “Hayir” (n=402), %26,2 oraninda “Kismen” (n=276), %25,7 oraninda ise
(n=377), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan E-kitap bulup indirmek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim sorusuna arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde katilimeilarin gogunlugu
yakini e-kitap bulup indirmek i¢in sosyal medya araglarini tercih etmemektedir.

2.13 E-sozliik kullanmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
arac¢larim kullanirim
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Tablo 21. E-sozliik kullanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim

E-sozliik kullanmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

M Frekans mYizde

445

330

Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlcekte yer alan E-sozliik kullanmak i¢in
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarimn kullamirim sorusuna %31,3
oraninda “Hayir” (n=330), %26,5 oraninda “Kismen” (n=280), %42,2 oraninda ise (n=445),
ise “Evet” cevabini1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olceginde yer alan E-sozliik kullanmak i¢cin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim sorusuna arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlugu
yakini e-sozliik kullanmak i¢in sosyal medya araglarini tercih etmektedir.

2.14 Yabana dillerle ilgili kaynaklara ulagsmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarini kullanirim

Tablo 22. Yabana dillerle ilgili kaynaklara ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) ara¢larim kullanirim

Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulagsmak icin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirnm

M Frekans mY{zde

571

232 252
l \—ﬁzz,a%\ 4
- 0,
P ; .
Kismen

Evet

21



Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi grencileri dlgekte yer alan Yabana dillerle ilgili
kaynaklara ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini
kKullanirim sorusuna %22,0 oraninda “Hayir” (n=232), %23,9 oraninda “Kismen” (n=252),
%54,1 oraninda ise (n=571), ise “Evet” cevabini1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan Yabanal dillerle ilgili kaynaklara ulasmak
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim sorusuna
aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunlugu yabanci diller ile ilgili kaynaklara ulagmak igin sosyal medya
araclarini tercih etmektedir.

2.14 Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarim kullanirim

Tablo 22. Yabanca dillerle ilgili kaynaklara ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarimi kullamirim

Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulasmak icin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirnm

M Frekans mY{zde

571
232 252
_ 1 \*ZZPO%,,, )
(‘/R\ y \ 7723}’9‘%*'77»~ -
— @ '5&,‘19/%——»’,
Hayir T = /
Kismen E—
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri 6lgekte yer alan Yabana dillerle ilgili
kaynaklara ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim
kullanirim sorusuna %22,0 oraninda “Hayir” (n=232), %23,9 oraninda “Kismen” (n=252),
%54,1 oraninda ise (n=571), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan Yabanal dillerle ilgili kaynaklara ulasmak
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim kullamrim sorusuna
aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunlugu yabanct diller ile ilgili kaynaklara ulasmak ic¢in sosyal medya
araglarmi tercih etmektedir.

2.15 Ders/odevlerim hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larim kullanmirim

22



Tablo 23. Ders/édevlerim hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak i¢cin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) ara¢larim kullanirim

Ders/6devlerim hakkinda arkadagslarla iletisim kurmak
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
aracglarini kullanirim

W Frekans mYizde

755
_-105%
— = &L JLM% ‘
- |

17,9%
Hayir T
Kismen
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi &grencileri 6lgekte yer alan Ders/ddevlerim
hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarim kullamirim sorusuna %10,5 oraninda “Hayir” (n=111), %17,9
oraninda “Kismen” (n=189), %71,6 oraninda ise (n=755), ise “Evet” cevabini1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olgeginde yer alan Ders/ddevlerim hakkinda arkadaslarla
iletisim kurmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim
kullanirim sorusuna arastirmaya katilan imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu ders/ddevleri hakkinda arkadaslari ile iletisim
kurmak i¢in sosyal medya araglarimi tercih etmektedir.

2.16 Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) arac¢larimi kullanirim

Tablo 24. Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) ara¢larim kullanirim

Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek igin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim

M Frekans ®Y{zde

283 521

251
A3 A
= DI —
- 7'4:9,436—*—\
Hayir M
Kismen

Evet
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Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlcekte yer alan Egitsel oyun aramak ve
bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larim
kullanirim sorusuna %23,8 oraninda “Hayir” (n=251), %26,8 oraninda “Kismen” (n=283),
%49,4 oraninda ise (n=521), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik oOlgeginde yer alan Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi
olabilmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri —cevaplar
incelendiginde katilimeilarin ¢cogunluga yakini egitsel oyun oynamak ve bilgi sahibi olmak
icin sosyal medya araclarini tercih etmektedir.

2.17 Yabana dildeki (6rnegin, Ingilizce, Arapca) metinleri cevirmek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larim kullanmirim

Tablo 25. Yabana dildeki (6rnegin, Ingilizce, Arap¢a) metinleri cevirmek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larimi kullanirim

Yabanc dildeki (6rnegin, ingilizce, Arapca) metinleri
cevirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarini kullanirim

M Frekans mY{zde

647
182 226
N 173%
\‘R\,\\\‘\ GT ]
Hayir \‘\Mﬁh‘&\* N /
Kismen o
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi &grencileri 6lgekte yer alan Yabana dildeki
(6rnegin, Ingilizce, Arapca) metinleri cevirmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanmirim sorusuna %17,3 oraninda “Hayir” (n=182), %21,4
oraninda “Kismen” (n=226), %61,3 oraninda ise (n=647), ise “Evet” cevabini1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik dlgeginde yer alan Yabanci dildeki (6rnegin, Ingilizce, Arapga)
metinleri ¢evirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim
kullamirim sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimcilarin bityiik cogunluga yabanci dildeki metinleri ¢evirmek i¢in sosyal
medya araclarini kullanmaktadir.

2.18 Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarimi kullanirim
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Tablo 26. Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarim: kullanirim

Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini kullanirim

W Frekans mYizde

320 454
281
0,
/J ' o
< ’
Kismen
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Kanun ve yonetmelikler
hakkinda bilgi edinmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarimi kullamirim sorusuna  %30,3 oraninda “Hayir” (n=320), %26,6 oraninda
“Kismen” (n=281), %43,1 oraninda ise (n=454), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi
edinmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
sorusuna aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin  verdikleri —cevaplar
incelendiginde katilimcilarin ¢ogunluga yakini kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi sahibi
olmak i¢in sosyal medya araglarint kullanmaktadir.

2.19 Genel Kkiiltiir konularmmi o6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarini kullanirim

Tablo 27. Genel Kiiltiir konularim 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarim kullanirim

Genel kiiltiir konularini 6grenmek igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

M Frekans mYlzde
592

197 266
l \*'187—7%\,
-d 25;2%-
Kismen

Evet
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Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri 6lgekte yer alan Genel kiiltiir konularim
ogrenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larim kullanirim
sorusuna %18,7 oraninda “Hayir” (n=197), %25,2 oraninda “Kismen” (n=266), %56,1
oraninda ise (n=592), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan Genel Kiiltiir konularim 6grenmek i¢in
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim kullamirim sorusuna
aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunluga genel kiiltiir konularini 6grenmek i¢in sosyal medya araglarini
kullanmaktadir.

2.20 Bilgisayar programlar1 (yazilimlari) incelemek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) arac¢larim kullanirim

Tablo 28. Bilgisayar programlari (yazilhhmlari) incelemek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarmi kullamirim

Bilgisayar programlari (yazilimlari) incelemek igin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim
M Frekans mYizde

el

Hayir
Kismen
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Bilgisayar programlari
(yazihimlar) incelemek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim
kullanirim sorusuna %29,7 oraninda “Hayir” (n=313), %26,3 oraninda “Kismen” (n=277),
%44,0 oraninda ise (n=465), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olceginde yer alan Bilgisayar programlar1 (yazilimlari)
incelemek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi ogrencilerinin verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimeilarin ¢ogunluga yakini bilgisayar programlari(yazilimlart) incelemek
icin sosyal medya araclarini kullanmaktadir.

2.21 Teknoloji amach internet sitelerini incelemek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) arac¢larimi kullanirim

Tablo 29. Teknoloji amach internet sitelerini incelemek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) ara¢larim kullanirim
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Teknoloji amacli internet sitelerini incelemek igin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim

M Frekans mYuzde

587

204

Hayir

Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi &grencileri olgekte yer alan Teknoloji amach
internet sitelerini incelemek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarimi kullamirim sorusuna  %19,3 oraninda “Hayir” (n=204), %25,1 oraninda
“Kismen” (n=264), %55,6 oraninda ise (n=587), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik oOlgeginde yer alan Teknoloji amach internet sitelerini
incelemek i¢cin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larim kullanirim
sorusuna aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri —cevaplar
incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlugu teknoloji amagli internet sitelerini incelemek icin
sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

2.22 Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) arac¢larim kullanirim

Tablo 30. Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarim kullanmirim

Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

W Frekans mYizde

690

Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi dgrencileri dlgekte yer alan Giincel bilgileri ve
yenilikleri 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim
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kKullanirim sorusuna %12,1 oraninda “Hayir” (n=128), %22,5 oraninda “Kismen” (n=237),
%65,4 oraninda ise (n=690), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek i¢in
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) arag¢larim Kkullanirim sorusuna
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek icin sosyal medya
araclarini kullanmaktadir.

2.23 Teknoloji amach forumlardan yararlanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarimi kullanirim

Tablo 31. Teknoloji amach forumlardan yararlanmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarimi kullanirim

Teknoloji amagh forumlardan yararlanmak igin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini

kullanirim
W Frekans mYilzde

499
236 320
1 \—21 %
< 30,3%
\\~‘__\\\ “47,3% ~
Hayir T /
Kismen B
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi ogrencileri 6lgekte yer alan Teknoloji amach
forumlardan yararlanmak igin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarimi kullamirim sorusuna  %22,4 oraninda “Hayir” (n=236), %30,3 oraninda
“Kismen” (n=320), %47,3 oraninda ise (n=499), ise “Evet” cevabini1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik dl¢eginde yer alan Teknoloji amach forumlardan yararlanmak
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim kullamrim sorusuna
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunluga yakini teknoloji amacli formlardan yararlanmak i¢in sosyal medya
araclarin1 kullanmaktadir.

2.24 Teknolojik giincel haber ve olaylar1 takip etmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Tablo 32. Teknolojik giincel haber ve olaylar takip etmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
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Teknolojik giincel haber ve olaylari takip etmek icin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini

kullanirim
M Frekans mYilzde

666

Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Teknolojik giincel haber
ve olaylar takip etmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim
kullanirim sorusuna %15,5 oraninda “Hayir” (n=163), %21,4 oraninda “Kismen” (n=226),
%63,1 oraninda ise (n=666), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik dlceginde yer alan Teknolojik giincel haber ve olaylan takip
etmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larmm kullanirim
sorusuna aragtirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri —cevaplar
incelendiginde katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu teknolojik giincel haber ve olaylar1 takip
etmek i¢in sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

2.25 Teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Tablo 33. Teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Teknoloji dergilerini internet lizerinden takip etmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini kullanirhm

M Frekans mYizde

459

334

Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri dlgekte yer alan Teknoloji dergilerini
internet iizerinden takip etmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
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araclarnm kullanmirim sorusuna  %31,7 oraninda “Hayir” (n=334), %24,8 oraninda
“Kismen” (n=262), %43,5 oraninda ise (n=459), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan Teknoloji dergilerini internet iizerinden
takip etmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim
kullanirim sorusuna arastirmaya katilan imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimcilarin ¢ogunluga yakini teknoloji dergilerini internet {izerinden takip
etmek i¢in sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

2.26 Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Tablo 34. Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢cin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek icin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)

araglarini kullanirbm
B Frekans ®Yizde 553
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Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencileri 6lgekte yer alan Son Teknolojik iiriinler
hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarimi kullamirim sorusuna  %21,2 oraninda “Hayir” (n=224), %?26,4 oraninda
“Kismen” (n=278), %52,4 oraninda ise (n=553), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olgeginde yer alan Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi
sahibi olabilmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim
kullanirim sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar
incelendiginde katilimeilarin ¢ogunlugunun biraz iizerinde son teknolojik iirtinler hakkinda
bilgi sahibi olabilmek i¢in sosyal medya araglarini tercih etmektedir.

2.27 internet tabanh aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser hirsizhg,
arastirma konulari vb) 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
arac¢larim kullanmirim

Tablo 35. internet tabanh aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser hirsizhig,
arastirma konular1 vb) 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araclarim kullanirim
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internet tabanh aktivitelerle ilgili konulari (Orn; siber
glivenlik, eser hirsizligi, arastirma konulari vb) 6grenmek
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)

araclarini kullanirim

M Frekans M Yizde
447

287 321

Kismen
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi ogrencileri dlcekte yer alan Internet tabanh
aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser hirsizhigi, arastirma konular1 vb)
ogrenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim
sorusuna %27,2 oraninda “Hayir” (n=287), %30,4 oraninda “Kismen” (n=321), %42,4
oraninda ise (n=447), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik dlgeginde yer alan Internet tabanh aktivitelerle ilgili konular
(Orn; siber giivenlik, eser hirsizhg, arastirma konulari vb) 6grenmek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarim kullamirim sorusuna arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi ogrencilerinin  verdikleri cevaplar incelendiginde katilimcilarin
cogunlugunun biraz altinda internet tabanli aktiviteler ile ilgili konular1 6grenmek i¢in sosyal
medya araglarini tercih etmektedir.

2.28 Teknoloji odakh girisimcilik faaliyetlerini arastirmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarimi kullanirim

Tablo 36. Teknoloji odakh girisimcilik faaliyetlerini arastirmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarim kullanirim

Teknoloji odakh girisimcilik faaliyetlerini arastirmak igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarini kullanirim

M Frekans ®Yiizde
460

260 335

Kismen
Evet
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Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi ogrencileri olgcekte yer alan Teknoloji odaklh
girisimcilik faaliyetlerini arastirmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarmmi kullamrim sorusuna %24,6 oraninda “Hayir” (n=260), %31,8 oraninda
“Kismen” (n=335), %43,6 oraninda ise (n=460), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan Teknoloji odakh girisimcilik faaliyetlerini
arastirmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) ara¢larim kullanirim
sorusuna arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin  verdikleri —cevaplar
incelendiginde katilimecilarin ¢ogunlugunun biraz altinda teknoloji odakli girisimcilik
faaliyetlerini aragtirmak i¢in sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

2.29 Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclari ilgili basit
hatalari onarabilirim

Tablo 37. Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclari ilgili basit
hatalar1 onarabilirim

Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araglari ilgili basit hatalari onarabilirim

B Frekans M Yizde 556

348

151

- ’1 \« 14,3%
41‘\\ —33,0%____
\“H\RH‘R‘\\\\x

Hayir R

Kismen

Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi dgrencileri dlgekte yer alan Kullandigim Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclar ilgili basit hatalar1 onarabilirim
sorusuna %14,3 oraninda “Hayir” (n=151), %33,0 oraninda “Kismen” (n=348), %52,7
oraninda ise (n=556), ise “Evet” cevabini vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Slgeginde yer alan Kullandigim Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclan ilgili basit hatalar1 onarabilirim sorusuna arastirmaya
katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde katilimcilarmn
cogunlugu kullandiklar1 sosyal medya araclari ile ilgili basit hatalarin1 onarabildiklerini ifade
etmislerdir.

2.30 Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)aracihg1 ile ihtiyacimi
karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim

Tablo 38. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)aracilig ile ihtiyacimi karsilayacak
tasarimlar gelistirebilirim
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Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)aracilig
ile ihtiyacimi karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim

W Frekans mYizde

472
370

213

_ l konz%\
e —35;4%

— 71477%7

Hayir I —

Kismen I
Evet

Arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi ogrencileri olgekte yer alan Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.)aracihigir ile ihtiyacomi Kkarsilayacak tasarimlar
gelistirebilirim sorusuna 9%20,2 oraninda “Hayir” (n=213), %35,1 oraninda “Kismen”
(n=370), %44,7 oraninda ise (n=472), ise “Evet” cevabin1 vermistir.

Sosyal medya okuryazarlik Olgeginde yer alan Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.)araciigr ile ihtiyacimu karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim sorusuna
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde
katilimcilarin ¢ogunlugunun biraz altinda sosyal medya araci ile ihtiyaglarimi karsilayacak
tasarimlar gelistirdiklerini diistinmektedir.

3. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde &grenimlerine devam eden &grencilerin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri cinsiyet degiskeni yoniinden bir fark gosterip gostermedigi incelenmis
ve sonuglar tablo 39°da gdsterilmistir.

Tablo 34. Karaman ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Incelenmesi

Cinsiyet N X Ss Sd t p
Kiz 633 71,08 10.763 1053 -,016 ,987
Erkek 422 71,09 10.687

Tablo 39°daki T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan Karaman imam-Hatip
liselerinde O6grenimlerine devam eden Ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeylerine
yonelik tutum puanlari cinsiyet degiskenine gore anlamli fark bulunmamistir (t= -,016,
p>.05).
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4. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarimin Smif Degiskenine Gore incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden ogrencilerin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri sinif degiskeni yoniinden bir fark gosterip gostermedigi incelenmis ve
sonuglar tablo 40°da gdsterilmistir.

Tablo 40. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Sinif Degiskenine Gore Incelenmesi

Varyansin kaynagi KD Sd KO F p Anlamli fark
Gruplar arasi 1506,104 3 502,035 4,405 ,004 1-2,3,4*
Grup i¢i 119782,556 1051 113,970
Toplam 121288,660 1054

1. 9.smuf, 2. 10.smuf, 3. 11.s1muf, 4. 12.smif

Tablo 40°daki One Way Anova sonuglar1 incelendiginde sinif diizeyleri farkli olan Imam-
Hatip lisesi Ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark
bulunmustur (F3-1051 = 4,405, p<.05). Smf diizeyleri farkli olan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir. Anlamlh
farkliligin yOniinii tespit etmek icin yapilan Tukey HSD analizine gore sinif diizeyini 9.simif
olarak tanimlayan grup ile sinif diizeyini 11.sinif ve 12.smif olarak tanimlayan gruplar lehine
anlamli fark bulunmaktadir. Bu sonuca gore Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam
eden 11.simif ve 12.sinif 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, 9. sinifa devam
eden 6grencilere gore daha yliksek oldugu sdylenebilir.

5. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Yas Degiskenine Gore Incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden Ogrencilerin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri yas degiskeni yoniinden bir fark gdsterip gdstermedigi incelenmis ve
sonugclar tablo 41°de gosterilmistir.

Tablo 41. Karaman ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yoénelik Tutum Puanlarimin Yas Degiskenine Gore incelenmesi

Varyansin kaynagi KD Sd KO F p Anlamh fark
Gruplar arasi 2381,285 3 793,762 7,016 ,000 1-2,3,4*
Grup i¢i 118907,374 1051 113,137
Toplam 121288,660 1054

1. 15 yas, 2. 16 yas, 3. 17 yas, 4. 18 yas

Tablo 41°deki One Way Anova sonuglari incelendiginde yaslar1 farkli olan imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark bulunmustur (F3-
1051 = 7,016, p<.05). Yaslar1 farkli olan imam-Hatip lisesi &grencilerinin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir. Anlaml farkliligin yoniini tespit etmek
icin yapilan Tukey HSD analizine gore kendilerini 15 yasinda olarak tanimlayan grup ile
yaslarin1 17 ve 18 olarak tanimlayan gruplar lehine anlamli fark bulunmaktadir. Bu sonuca
gdre Imam-Hatip liselerinde dgrenimlerine devam eden 17 ve 18 yaslarindaki 6grencilerin
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sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, 15 yasindaki 6grencilere gore daha yiiksek oldugu
sOylenebilir.

6. Karaman Ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarimin Evde Ya da Cep Telefonunda Internet Bulunma Durumu
Degiskenine Gore Incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden ogrencilerin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri evde ya da cep telefonunda internet bulunma durumu degiskeni
yoniinden bir fark gosterip géstermedigi incelenmis ve sonuglar tablo 42°de gosterilmistir.

Tablo 42. Karaman ili Iimam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarimin Evde Ya da Cep Telefonunda internet Bulunma Durumu
Degiskenine Gore Incelenmesi

Internet N X Ss Sd t p
Evet 927 71,78 10.398 1053 5,798 ,000
Hayir 128 66,01 11.712

Tablo 42’de T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Karaman Imam-Hatip
liselerinde 0grenimlerine devam eden 6grencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeylerine
yonelik tutum puanlar1 evde ya da cep telefonunda internet bulunma durumu degiskenine gore
anlamli fark bulunmustur (t= 5,798, p<.05). Bu sonuca gore Imam-Hatip liselerinde
ogrenimlerine devam eden evde ya da cep telefonunda internet bulunan ogrencilerin

(X =71,78) imam-Hatip liselerinde égrenimlerine devam eden evde ya da cep telefonunda

internet bulunmayan 6grencilerden ( X =66,01) sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin daha
yiiksek oldugu sdylenebilir.

7. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarimin Teknoloji/Internet Kullanma Siiresi Degiskenine Gore
Incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden ogrencilerin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri teknoloji/internet kullanma siiresi degiskeni yoniinden bir fark gdsterip
gostermedigi incelenmis ve sonuglar tablo 43’de gosterilmistir.

Tablo 43. Karaman ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Teknoloji/internet Kullanma Siiresi Degiskenine Gore Incelenmesi

Varyansin kaynagi KD Sd KO F p Anlamli fark
Gruplar arasi 5721,839 3 1907,280 17,345 ,000 1-2,3,4*
Grup i¢i 115566,821 1051 109,959
Toplam 121288,660 1054

1. 1 yildan az, 2. 1-3 y1l, 3. 4-7 y1l, 4. 8 y1l ve iizeri

Tablo 43’deki One Way Anova sonuglari incelendiginde teknoloji/internet kullanim siiresi
farkli olan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda
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anlamli fark bulunmustur (F3-1051 = 17,345, p<.05). Teknoloji/internet kullanim siiresi farkli
olan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml
fark vardir. Anlaml farkliligin yoniinii tespit etmek icin yapilan Tukey HSD analizine goére
teknoloji/internet kullanim siiresini 8 yil ve tizeri olan tanimlayan grup ile teknoloji/ internet
kullanim stiresini 1 yildan az ve 1-3 yil arast olarak tanimlayan gruplar arasinda,
teknoloji/internet kullanim siiresini 8 yil ve tizeri olarak tanimlayan grup lehine anlamli bir
fark vardir. Bu sonuca gore teknoloji/internet kullanim siiresi 8 yil ve iizeri olan Imam-Hatip
lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, teknoloji/internet kullanim siiresini
1 yildan az ve 1-3 yil olarak tanimlayan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinden daha yiiksek
oldugu soylenebilir.

Tablo 43’deki One Way Anova sonuglar1 incelendiginde teknoloji/internet kullanim siiresi
farkli olan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda
anlamli fark bulunmustur (F3-1051 = 17,345, p<.05). Teknoloji/internet kullanim siiresi farkli
olan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml
fark vardir. Anlaml farkliliin yoniinii tespit etmek icin yapilan Tukey HSD analizine gore
teknoloji/internet kullanim siiresini 4-7 yil aras1 olarak tanimlayan grup ile teknoloji/ internet
kullanim siiresini 1 yi1ldan az olarak tanimlayan gruplar arasinda, teknoloji/internet kullanim
stiresini 4-7 yil olarak tanimlayan grup lehine anlamli bir fark vardir. Bu sonuca gore
teknoloji/internet kullanim siiresi 4-7 y1l olan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri, teknoloji/internet kullanim siiresini 1 yildan az olarak tanimlayan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinden daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tablo 43’deki One Way Anova sonuglari incelendiginde teknoloji/internet kullanim siiresi
farkli olan Imam-Hatip Lisesi &grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda
anlamli fark bulunmustur (F3-1051 = 17,345, p<.05). Teknoloji/internet kullanim siiresi farkli
olan Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml
fark vardir. Anlamli farkliligin yoniinii tespit etmek i¢in yapilan Tukey HSD analizine gore
teknoloji/internet kullanim siiresini 1-3 yil arasi olarak tanimlayan grup ile teknoloji/ internet
kullanim siiresini 1 yildan az olarak tanimlayan gruplar arasinda, teknoloji/internet kullanim
stiresini 1-3 yi1l olarak tanimlayan grup lehine anlamli bir fark vardir. Bu sonuca gore
teknoloji/internet kullanim siiresi 1-3 y1l olan Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri, teknoloji/internet kullanim siiresini 1 yildan az olarak tanimlayan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinden daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

8. Karaman ili Iimam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Bilgisayar Kullanim Diizeyi Degiskenine Gore Incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde &grenimlerine devam eden oOgrencilerin sosyal medya

okuryazarlik diizeyleri bilgisayar kullanim diizeyi degiskeni yOniinden bir fark gosterip
gostermedigi incelenmis ve sonuglar tablo 44’de gosterilmistir.
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Tablo 44. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarinin Bilgisayar Kullamim Diizeyi Degiskenine Gore Incelenmesi

Varyansin kaynagi KD Sd KO F p Anlaml fark
Gruplar arasi 5622,927 2 2811,463 25,571 ,000 1-2,3,4*
Grup i¢i 115665,733 1052 109,948
Toplam 121288,660 1054

1. Temel diizey, 2. Orta diizey, 3. ileri diizey

Tablo 44’deki One Way Anova sonuglart incelendiginde bilgisayar kullanim diizeyleri farkli
olan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli
fark bulunmustur (F2-1052 = 25,571, p<.05). Bilgisayar kullanim diizeyleri farkli olan Imam-
Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir.
Anlamli farkliligin yoniini tespit etmek igin yapilan Tukey HSD analizine gore bilgisayar
kullanim diizeyini ileri diizey olarak tanimlayan grup ile kullanim diizeyini temel diizey
olarak tanimlayan gruplar arasinda, bilgisayar kullanim diizeyini ileri diizey olarak tanimlayan
grup lehine anlamli bir fark vardir. Bu sonuca gore bilgisayar kullanim diizeyi ileri diizey olan
Imam-Hatip Lisesi &grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, bilgisayar kullanim
diizeyi temel diizey olarak tanimlayan imam-Hatip lisesi 6grencilerinden daha yiiksek oldugu
sOylenebilir.

Tablo 44’deki One Way Anova sonuglart incelendiginde bilgisayar kullanim diizeyleri farkli
olan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml
fark bulunmustur (F2-1052 = 25,571, p<.05). Bilgisayar kullanim diizeyleri farkli olan Imam-
Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir.
Anlamli farkliligin yoniinii tespit etmek igin yapilan Tukey HSD analizine gére bilgisayar
kullanim diizeyini orta diizey olarak tanimlayan grup ile kullanim diizeyini temel diizey
olarak tanimlayan gruplar arasinda, bilgisayar kullanim diizeyini orta diizey olarak tanimlayan
grup lehine anlaml bir fark vardir. Bu sonuca gore bilgisayar kullanim diizeyi orta diizey olan
Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, bilgisayar kullanim
diizeyi temel diizey olarak tanimlayan imam-Hatip lisesi 6grencilerinden daha yiiksek oldugu
sOylenebilir.

9. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarimin Giinliik Hayatta Bilgisayar(Internet) Kullanma Sikhg:
Degiskenine Gore Incelenmesi

Karaman Imam-Hatip liselerinde ogrenimlerine devam eden ogrencilerin sosyal medya

okuryazarlik diizeyleri giinliik hayatta bilgisayar(internet) kullanma siklig1 degiskeni
yoniinden bir fark gosterip gostermedigi incelenmis ve sonuglar tablo 45’de gosterilmistir.

37




Tablo 45. Karaman Ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlarmn Giinliik Hayatta Bilgisayar(Internet) Kullanma Sikhg1 Degiskenine
Gore Incelenmesi

Varyansin kaynagi KD Sd KO F p Anlaml fark
Gruplar arasi 6974,180 3 2324,727 21,373 ,000 1-2,3,4*
Grup i¢i 114314,480 1051 108,767
Toplam 121288,660 1054

1. 1 saatten az, 2. 1-3 saat, 3. 4-7 saat, 4. 8 saat ve yukarist

Tablo 45°deki One Way Anova sonuglar1 incelendiginde giinliik hayatta bilgisayar(internet)
kullanma sikligi farkli olan Imam-Hatip lisesi grencilerinin sosyal medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli fark bulunmustur (F3-1051 = 21,373, p<.05). Giinliikk hayatta
bilgisayar(Internet) kullanma siklig1 farkli olan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir. Anlamli farkliligin yoniinii tespit etmek
icin yapilan Tukey HSD analizine gére giinliik hayatta bilgisayar(internet) kullanma sikligini
8 saat ve yukaris1 olarak tanimlayan grup ile giinliik hayatta bilgisayar(Internet) kullanma
sikligin1 1 saatten az olarak tanimlayan gruplar arasinda, giinliik hayatta bilgisayar(Internet)
kullanma sikligini1 8 saat ve yukarisi olarak tanimlayan grup lehine anlamli bir fark vardir. Bu
sonuca gore giinliik hayatta bilgisayar(internet) kullanma sikligin1 8 saat ve yukarisi olan
Imam-Hatip lisesi Ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, giinliik hayatta
bilgisayar(Internet) kullanma sikligim1 1 saatten az olarak tanimlayan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinden daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tablo 45°deki One Way Anova sonuglar1 incelendiginde giinliik hayatta bilgisayar(internet)
kullanma sikligi farkli olan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin sosyal medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli fark bulunmustur (F3-1051 = 21,373, p<.05). Giinliik hayatta
bilgisayar(Internet) kullanma siklig1 farkli olan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir. Anlamli farkliligin yoniinii tespit etmek
i¢in yapilan Tukey HSD analizine gore giinliik hayatta bilgisayar(Internet) kullanma sikligin
4-7 saat olarak tanimlayan grup ile giinliik hayatta bilgisayar(Internet) kullanma sikligin1 1
saatten az ve 1-3 saat olarak tanimlayan gruplar arasinda, giinliik hayatta bilgisayar(Internet)
kullanma sikligin1 4-7 saat olarak tanimlayan grup lehine anlamli bir fark vardir. Bu sonuca
gore giinliik hayatta bilgisayar(internet) kullanma sikligin1 4-7 saat olan imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, giinliik hayatta bilgisayar(Internet)
kullanma sikhigim 1 saatten az ve 1-3 saat olarak tamimlayan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinden daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tablo 45°deki One Way Anova sonuglari incelendiginde giinliik hayatta bilgisayar(internet)
kullanma sikligi farkli olan Imam-Hatip lisesi grencilerinin sosyal medya okuryazarlik
diizeyleri arasinda anlamli fark bulunmustur (F3-1051 = 21,373, p<.05). Giinliikk hayatta
bilgisayar(internet) kullanma siklig1 farkli olan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli fark vardir. Anlamli farkliligin yoniinii tespit etmek
i¢in yapilan Tukey HSD analizine gére giinliik hayatta bilgisayar(Internet) kullanma sikligini
1-3 saat olarak tanimlayan grup ile giinliik hayatta bilgisayar(internet) kullanma sikligini 1
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saatten az olarak tanimlayan gruplar arasinda, giinliik hayatta bilgisayar(Internet) kullanma
sikligin1 1-3 saat olarak tanimlayan grup lehine anlamli bir fark vardir. Bu sonuca gore giinliik
hayatta bilgisayar(internet) kullanma sikligin1 1-3 saat olan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin
sosyal medya okuryazarlik diizeyleri, giinliik hayatta bilgisayar(internet) kullanma sikligin1 1
saatten az olarak tanimlayan Imam-Hatip lisesi Ogrencilerinden daha yiiksek oldugu
sOylenebilir.

10. Karaman ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyi
Anketinde Yer Alan Sorulara Verdikleri Cevaplar

Arastirmada, Karaman Imam-Hatip liselerinde dgrenimlerine devam eden dgrencilerin Sosyal
medya okuryazarlik diizeylerinin tespitine yonelik verdigi cevaplarin degerlendirilmesi ve
analizi yapilmistir. Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan 30 maddenin her birinin
toplam puanlarinin ortalamasi (aritmetik ortalama), standart sapmasi ile en kiiciik ve en
yiiksek puanlari belirlenmistir.

Arastirmaya katilan Karaman imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden dgrencilerin
Sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesi ile ilgili 30 madde vardir. Imam-Hatip
Lisesi 6grencilerinin verdigi cevaplar sonucunda olusan bulgular Tablo 46’da gosterilmistir.

Tablo 46. Karaman ili Imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarlik Diizeyine
Yonelik Tutum Puanlar1 (Her bir soru icin)

Sorular X Ss Toplam

1.Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi bos | 2,591 ,7058 2733,0
zamanlarimi degerlendirmek icin kullanirim

2. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is i¢in | 2,634 ,6182 2779,0
hangi aragtan yararlanmam gerektigini dogru bir bicimde
belirleyebilirim

3. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 dogru | 2,716 ,5669 2865,0
ve giivenilir bir sekilde kullanabilirim

4.Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim | 2,216 ,8130 2338,0
kullanmadan 6nce olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim

5.Arkadaglarimla veri paylasmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, | 2,590 , 71179 2732,0
youtube, Instagram vb.) araclarin kullanirim

6. Internette bilgi kaynaklarina ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook, | 2,571 , 71253 2712,0
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

7. Dersimle ilgili videolar izlemek ve indirmek i¢in Sosyal Medya | 2,581 ,7190 2723,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

8. Proje/ddev konularimla ilgili resim, video indirmek i¢in Sosyal | 2,255 ,8256 2379,0
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

9. E-6grenme portallari ile derse ve sinav uygulamalarina katilmak i¢in | 2,618 ,6950 2762,0
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim
kullanirim

10.0kul proje/ddevlerimle ilgili arastirmalar yapmak i¢in Sosyal | 2,579 7231 2721,0
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

11. Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢eken konular hakkinda internette | 2,352 ,71844 2481,0
detayli arama yapmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) ara¢larini kullanirim
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12.E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, | 1,976 ,8594 2085,0
Instagram vb.) araglarini kullanirim

13.E-sozliikk kullanmak igin Sosyal Medya (Facebook, youtube, | 2,109 ,8505 2225,0
Instagram vb.) ara¢larini kullanirim

14.Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulagmak icin Sosyal Medya | 2,321 ,8115 2449,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

15. Ders/6devlerim hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak igin Sosyal | 2,610 ,6698 2754,0
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

16. Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya | 2,256 | ,8166 2380,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

17.Yabanci dildeki (6rnegin, ingilizce, Arapga) metinleri cevirmek igin | 2,441 ,71695 2575,0
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim
kullanirim

18. Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek i¢in Sosyal Medya | 2,127 ,8475 2244,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

19. Genel kiiltiir konularini1 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, | 2,374 , 7799 2505,0
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

20. Bilgisayar programlari (yazilimlari) incelemek ic¢in Sosyal Medya | 2,144 ,8470 2262,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

21. Teknoloji amach internet sitelerini incelemek i¢in Sosyal Medya | 2,363 , 71865 2493,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) arag¢larini kullanirim

22. Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek i¢in Sosyal Medya | 2,533 ,7015 2672,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

23. Teknoloji amagli forumlardan yararlanmak igin Sosyal Medya | 2,249 ,7970 2373,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim

24. Teknolojik giincel haber ve olaylar takip etmek i¢in Sosyal Medya | 2,477 JATT 2613,0
(Facebook, youtube, Instagram vb.) arac¢larini kullanirim

25. Teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek icin Sosyal | 2,118 ,8593 2235,0
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim

26. Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal | 2,312 ,7999 2439,0
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim

27. Internet tabanl aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, | 2,152 ,8206 2270,0
eser hirsizligi, arastirma konular1 vb) 6grenmek igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) arag¢larini kullanirim

28. Teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak i¢in Sosyal | 2,190 ,8044 2310,0
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim

29. Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) | 2,384 71234 2515,0
araglar ilgili basit hatalar1 onarabilirim

30. Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)araciligi ile | 2,245 , 71678 2369,0
ihtiyacimi karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim

Arastirmaya katilan karaman Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik
diizeyi anketinde yer alan ilk soruya verdikleri cevaplar incelendiginde sosyal medya
araglarin1 bos zamanlarini degerlendirmek i¢in kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Ankette
yer alan Sosyal medya da hangi is i¢in hangi aragtan yararlanmam gerektigini dogru bir bigimde
belirleyebilirim sorusuna katilimcilarin cevaplar1 incelendiginde Imam-Hatip liselerinde
ogrenimlerine devam eden Ogrencilerin sosyal medyada hangi is i¢in hangi aragtan
yararlanmasi gerektigini dogru bir sekilde belirleyebildigi goriilmiistiir.
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Arastirmaya katilan katilimcilar kendilerinin Sosyal medya araglarini dogru ve giivenilir bir
sekilde kullanabildigini sonucu ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya araglarini kullanmadan 6nce olumlu ve
olumsuz yonlerini incelerim sorusuna katilimcilar genel itibari ile ortalamanin {izerinde olumlu cevap
vermigtir. Ankete katilan katilimcilar arkadaglari ile veri paylagmak i¢in Sosyal medya araglarini
siklikla kullandiklarinmi belirtmistir. Ankette yer alan internette bilgi kaynaklarina ulagsmak igin
Sosyal medya araglarmi kullamirim sorusuna Ogrencilerin verdikleri cevaplar incelendiginde
Ogrencilerin internette bilgi kaynaklarina ulasmak icinde cogunlukla sosyal medya araglarim
kullandiklar1 goriilmiistir. Ankete katilan Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerini siirdiiren
ogrenciler dersleri ile ilgili videolar1 izlemek ve indirmek igin sosyal medya araglarim tercih ettikleri
ortaya ¢ikmugtir. Ankette yer alan proje/ddev konularimla ilgili resim, video indirmek igin sosyal
medya araclarini kullanirim sorusuna 6grencilerin verdikleri cevaplar analiz edildiginde ortalamanin
tizerinde 6grencilerin proje/ddev konular ile ilgili resim, video indirmek i¢in sosyal medya araglarini
tercih etmektedir. Ankette yer alan e-6grenme portallar ile derse ve sinav uygulamalarina
katilmak ic¢in sosyal medya araglarini kullanirim sorusuna katilimcilar tarafindan verilen
cevaplar analiz edildiginde 6grenciler sosyal medyay1 e-68renme portallari ile derse ve sinav
uygulamalarma katilmak icin de kullanmaktadir. Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde
Ogrenim goren gengler derslerde anlatilan ve dikkatlerini ¢eken konular hakkinda internette detayl
arama yapmak i¢in de Sosyal medya araglarini etkin bir sekilde kullanmaktadir. Aragtirmaya katilan
katilimeilar e-kitap bulup indirmek igin sosyal medya araglarini daha az kullanmaktadirlar. e-sozliik
kullanmak i¢in sosyal medya araglarin1 kullanmay1 ise Ogrenciler daha siklikla tercih etmektedir.
Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulasmak icin sosyal medya araglarmi kullanirim sorusuna imam-
Hatip Lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde ortalamanin tizerinde olumlu cevaplar
verdikleri goriilmiistiir. Karaman ilinde Imam-Hatip liselerine devam eden 6grenciler egitsel oyun
aramak ve bilgi sahibi olabilmek igin sosyal medya araglarini siklikla kullandiklarini ifade
etmislerdir. Ankette yer alan yabanci dildeki (&rnegin, Ingilizce, Arapga) metinleri gevirmek igin
Sosyal medya araglarimi kullanirim sorusuna dgrencilerin verdikleri cevaplar analiz edildiginde
katilimcilarin ortalamanin iizerinde olumlu cevap verdikleri ortaya ¢ikmistir. Kanun ve
yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek icin Sosyal medya araglarini kullanirim sorusuna imam-Hatip
liselerinde Ogrencilerinin verdikleri cevaplar incelendiginde ise Ogrenciler kendilerini ilgilendiren
konun ve yonetmelikler hakkinda da bilgi edinmek icin cogunlukla sosyal medya araglarim
kullanmaktadir. Ankette yer alan genel kiiltiir konularin1 6grenmek i¢in sosyal medya araglarini
kullanirim sorusuna &grencilerin verdikleri cevaplar analiz edildiginde ortalamanin iizerinde
grencilerin soruya olumlu cevap verdigi ortaya ¢ikmustir. Arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin cogunlugu bilgisayar programlari (yazilimlari) incelemek igin sosyal medya araglarim
kullanmaktadir. Teknoloji amagcli internet sitelerini incelemek i¢in de Imam-Hatip Lisesi dgrencileri
cogunlukla sosyal medya araglarim kullandiklar1 goriilmektedir. Ankette yer alan teknolojik giincel
haber ve olaylari takip etmek icin sosyal medya araglarini kullanirim sorusuna katilimcilarin verdikleri
cevaplar analiz edildiginde katilimcilarin teknolojik giincel haber ve olaylari takip etmek icin siklikla
sosyal medyay1 tercih etmektedir. Teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek i¢in Sosyal
medya araglarim kullanirim sorusuna katilimcilarin verdikleri cevaplar analiz edildiginde
katilimeilarin ¢ogunlugunun teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek i¢in de sosyal
medya araclarni etkin kullandig1 sonucuna ulasilmistir. Arastirmaya katilan Imam-Hatip
lisesi Ogrencileri son teknolojik triinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal medya
araclarini kullanirim sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde son teknolojik tiriinlere ilgisi
olan 6grencilerinde son teknolojik iirinler hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in sosyal medyay1
etkin kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Ankette yer alan internet tabanli aktivitelerle ilgili
konular1 (Orn; siber giivenlik, eser hirsizligi, arastirma konulari vb) 6grenmek igin sosyal
medya araglarmi kullanirim sorusuna imam-Hatip lisesi 6grencilerinin verdikleri cevaplar goz
onlinde bulunduruldugunda cevaplarin ¢ogunlukla olumlu yonde oldugu tespit edilmistir.
Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam o6grenciler teknoloji odakli
girisimcilik faaliyetlerini arasgtirmak i¢in de ¢ogunlukla sosyal medya araglarini tercih etmektedir.
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Kullandigim sosyal medya araglari ilgili basit hatalari onarabilirim diyen Imam-Hatip lisesi 6grencileri
de ortalamanin {izerinde ¢ikmustir. Arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin ¢ogunlugu
sosyal medya araciligi ile ihtiyacimi karsilayacak tasarimlar gelistirebilecegini diisiinmektedir.

11. Karaman ili imam-Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Okuryazarhk Diizeyi
Anketinde Yer Alan Sorulara Verdikleri Cevaplarin Cinsiyet ve Internet Baglantisi
Olma Durumu Degiskenlerine Gore Incelenmesi

Arastirmaya katilan Karaman ili Imam-Hatip Lisesi 6grencilerin sosyal medya okuryazarlik
anketinde yer alan sorulara verdikleri cevaplarin her biri cinsiyet ve internet baglantist olma
durumu degiskenlerine gore incelenmistir.

11.1. Cinsiyet degiskenine gore incelenmesi

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini bos
zamanlarimi degerlendirmek icin kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin “Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarint bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in
kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= -1,051, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is i¢in hangi
aragtan yararlanmam gerektigini dogru bir bigimde belirleyebilirim” sorusu cinsiyet
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi d6grencilerinin “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is i¢in
hangi aragtan yararlanmam gerektigini dogru bir bi¢imde belirleyebilirim” sorusunda
cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= -,041, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarint dogru ve
glivenilir bir sekilde kullanabilirim” sorusu cinsiyet degiskenine gére incelenmistir. T-testi
sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini1 dogru ve giivenilir bir sekilde kullanabilirim”
sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= -,887, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanmadan
once olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
T-testi sonuglart incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin “Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanmadan 6nce olumlu ve olumsuz
yonlerini incelerim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmustur (t= ,093, p<.05). Bu

sonuca gore cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri (X =2,218) cinsiyeti erkek olan

imam-Hatip lisesi dgrencilerine gore ( X =2,213) sosyal medya araglarini kullanmadan énce
olumlu ve olumsuz yonlerini daha ¢ok incelemektedir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Arkadaslarimla veri paylasmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
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Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. T-testi
sonuglari  incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi  6grencilerinin
“Arkadaslarimla veri paylagsmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarin1 kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamuistir (t= -,367, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Internette bilgi kaynaklarina ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin
“Internette bilgi kaynaklarina ulasmak igin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarin1 kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,939, p<.05).

Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan imam-Hatip lisesi 6grencileri (X =2,624) cinsiyeti erkek

olan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (X =2,491) internette bilgi kaynaklarina ulagsmak
icin sosyal medya araglarin1 daha ¢ok tercih etmektedir.

Karaman ilinde imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Dersimle ilgili videolar: izlemek ve indirmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Dersimle ilgili videolar: izlemek ve indirmek igin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim” sorusunda cinsiyete goére anlamli fark
bulunmustur (t= 3,444, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip lisesi
grencileri ( X =2,643) cinsiyeti erkek olan imam-Hatip lisesi dgrencilerine gore ( X =2,488)
dersleri ile ilgili videolar1 izlemek ve indirmek i¢in sosyal medya araglarin1 daha ¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “E-0grenme portallar1 ile derse ve smnav uygulamalarma katilmak i¢in
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmmi kullanirim” sorusu cinsiyet
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip Lisesi 6grencilerinin “E-6grenme portallari ile derse ve sinav uygulamalarina katilmak
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda
cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t=,399, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Proje/ddev konularimla ilgili resim, video indirmek ic¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi
ogrencilerinin “Proje/6dev konularimla ilgili resim, video indirmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gére anlamli
fark bulunmustur (t= 3,989, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip Lisesi
ogrencileri (X =2,687) cinsiyeti erkek olan imam-Hatip lisesi Ogrencilerine gore (X =2,514)
proje/ddev konulari ile ilgili resim, video indirmek i¢in sosyal medya araglarinm1 daha ¢ok
kullanmaktadir.
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Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Okul proje/ddevlerimle ilgili arastirmalar yapmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin  “Okul proje/6devlerimle ilgili arastirmalar yapmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gére anlamli
fark bulunmustur (t= 3,530, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip lisesi
ogrencileri (X =2,643) cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (X =2,483)
okul proje/ddevleri ile ilgili aragtirma yapmak i¢in sosyal medya araclarmi daha ¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢eken konular hakkinda internette detayl
arama yapmak ic¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) aracglarini kullanirim”
sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde aragtirmaya
katilan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin “Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢eken konular
hakkinda internette detayli arama yapmak igin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araglarin1 kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= 1,555,
p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine goére incelenmistir. T-testi sonuglari
incelendiginde arastirmaya katilan imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “E-kitap bulup indirmek
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim” sorusunda
cinsiyete gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,198, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan

imam-Hatip Lisesi ogrencileri (X =2,024) cinsiyeti erkek olan imam-Hatip lisesi
ogrencilerine gore (X =1,905) e-kitap bulup indirmek i¢in sosyal medya araglarini daha ¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “E-sozliik kullanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarim1 kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari
incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi dgrencilerinin “E-sdzliik kullanmak
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda
cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t=,665, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulagmak i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
T-testi sonuglart incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin
“Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulasmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= ,821,

p>.05).
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Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Ders/6devlerim hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi
ogrencilerinin “Ders/6devlerim hakkinda arkadaglarla iletisim kurmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gére anlamli
fark bulunmustur (t= 4,797, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip Lisesi
dgrencileri (X =2,690) cinsiyeti erkek olan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (X =2,991)
ders/6devleri hakkinda arkadaslari ile iletisim kurmak i¢in sosyal medya araglarin1 daha gok
kullanmaktadr.

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark
bulunmamustir (t=,385, p>.05).

Karaman ilinde imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Yabanci dildeki (6rnegin, Ingilizce, Arapga) metinleri cevirmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarimi kullanirim” sorusu cinsiyet
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi 6grencilerinin “Yabanci dildeki (6rnegin, ingilizce, Arapga) metinleri ¢evirmek
icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda
cinsiyete gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,621, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti kiz olan

imam-Hatip Lisesi &grencileri (X =2,491) cinsiyeti erkek olan imam-Hatip lisesi
ogrencilerine gore (Y:2,365) yabanci dildeki metinleri ¢evirmek i¢in sosyal medya
araclarin1 daha ¢ok kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek ig¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip Lisesi
ogrencilerinin “Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli
fark bulunmustur (t= -2,707, p<.05). Bu sonuca gére cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip Lisesi
ogrencileri (X =2,213) cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip lisesi ogrencilerine gore (X =2,070)
kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek icin sosyal medya aracglarin1 daha cok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Genel kiiltiir konularin1 6grenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. T-testi
sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Genel kiiltiir
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konularmi 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamustir (t= -,886, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Bilgisayar programlari (yazilimlari) incelemek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine goére
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Bilgisayar programlar (yazilimlar1) incelemek i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark
bulunmustur (t= -3,748, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip lisesi
dgrencileri (X =2,263) cinsiyeti kiz olan imam-Hatip lisesi dgrencilerine gdre ( X =2,065)
bilgisayar programlari(yazilimlarl) incelemek i¢in sosyal medya araclarimi daha c¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji amacl internet sitelerini incelemek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Teknoloji amagh internet sitelerini incelemek igin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark
bulunmustur (t= -2,145, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip lisesi
dgrencileri (X =2,427) cinsiyeti kiz olan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (X =2,321)
teknoloji amagli internet sitelerini incelemek igin sosyal medya araglarini daha c¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin “Giincel
bilgileri ve yenilikleri dgrenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarin1 kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= -,197, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji amagl forumlardan yararlanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir.
T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin
“Teknoloji amagli forumlardan yararlanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmustur (t= -

2,753, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti erkek olan imam-Hatip lisesi 6grencileri (X =2,332)
cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip lisesi ogrencilerine gdre (X =2,194) teknoloji amach
formlardan yararlanmak i¢in sosyal medya araglarin1 daha ¢ok kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknolojik gilincel haber ve olaylar1 takip etmek icin Sosyal Medya

(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore
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incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Teknolojik giincel haber ve olaylar1 takip etmek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli
fark bulunmustur (t= -2,088, p<.05). Bu sonuca gére cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip lisesi
dgrencileri (X =2,536) cinsiyeti kiz olan Imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore ( X =2,438)
teknolojik giincel haber ve olaylar1 takip etmek icin sosyal medya araclarini daha g¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarimi kullanirim™ sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Teknoloji dergilerini internet {izerinden takip etmek i¢cin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarint kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli
fark bulunmamustir (t= -,804, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Son Teknolojik riinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarint kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine
gbre incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlaml
fark bulunmustur (t= -2,315, p<.05). Bu sonuca gére cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip lisesi
ogrencileri ( X =2,382) cinsiyeti kiz olan imam-Hatip lisesi &grencilerine gére ( X =2,265)
son teknolojik triinler hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in sosyal medya araglarini daha ¢ok
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Internet tabanli aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser
hirsizlig, arastirma konular1 vb) 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araclarin1 kullanirim” sorusu cinsiyet degiskenine goére incelenmistir. T-testi sonuglari
incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Internet tabanl
aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser hirsizligi, arastirma konular1 vb)
ogrenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim”
sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamistir (t= -1,533, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim”™ sorusu cinsiyet degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli
fark bulunmustur (t= -2,901, p<.05). Bu sonuca gore cinsiyeti erkek olan Imam-Hatip lisesi
ogrencileri ( X =2,277) cinsiyeti kiz olan imam-Hatip lisesi &grencilerine gére ( X =2,131)
teknoloji odakl1 girisimcilik faaliyetlerini arastirmak i¢in sosyal medya araglarin1 daha ¢ok
kullanmaktadir.
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Karaman ilinde imam-Hatip lisesi grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglar
ilgili basit hatalar1 onarabilirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. T-testi
sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Kullandigim
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglar ilgili basit hatalar1 onarabilirim”
sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamustir (t= -,261, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)araciligi ile ihtiyacimi
karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim” sorusu cinsiyet degiskenine gore incelenmistir. T-testi
sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.)araciligi ile ihtiyactmi karsilayacak tasarimlar
gelistirebilirim” sorusunda cinsiyete gore anlamli fark bulunmamustir (t= -1,425, p>.05).

11.2. internet baglantisi olma durumu degiskenine gore incelenmesi

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini bos
zamanlarimi1 degerlendirmek i¢in kullanirim” sorusu internet baglantisi olma durumu
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi 6grencilerinin “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarint bos
zamanlarimi degerlendirmek i¢in kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma durumuna
gore anlamli fark bulunmustur (t= 4,563, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olan imam-Hatip lisesi dgrencileri (X =2,635) evinde ya da

cep telefonunda internet baglantis1 olmayan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (Y =2,266)
bos zamanlarin1 degerlendirmek i¢in sosyal medya araglarini1 daha ¢ok kullanmaktadir.

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) da hangi is i¢in hangi
aractan yararlanmam gerektigini dogru bir bigimde belirleyebilirim” sorusu internet baglantisi
olma durumu degiskenine goére incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde aragtirmaya
katilan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
da hangi is i¢in hangi aragtan yararlanmam gerektigini dogru bir bi¢imde belirleyebilirim”
sorusunda internet baglantisi olma durumuna goére anlamli fark bulunmustur (t= 2,001,
p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olan imam-Hatip

lisesi 6grencileri (X =2,649) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-
Hatip lisesi O6grencilerine gore ( X =2,523) sosyal medya da hangi is i¢in hangi aragtan
yararlanmasi gerektigi daha iyi bilmektedir.

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarim1 dogru ve
giivenilir bir sekilde kullanabilirim” sorusu internet baglantis1 olma durumu degiskenine goére
incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi dogru ve
giivenilir bir sekilde kullanabilirim” sorusunda internet baglantis1 olma durumuna gore
anlamli fark bulunmustur (t= 1,994, p<.05). Bu sonuca goére evinde ya da cep telefonunda

internet baglantis1 olan Imam-Hatip lisesi &grencileri (Y:2,730) evinde ya da cep
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telefonunda internet baglantis1 olmayan Imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (Y =2,609)
sosyal medya araglarini dogru ve giivenilir bir sekilde kullanabilmektedir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanmadan
once olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim” sorusu internet baglantist olma durumu
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-
Hatip lisesi 6grencilerinin “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarimni
kullanmadan 6nce olumlu ve olumsuz yonlerini incelerim” sorusunda internet baglantis1 olma
durumuna gore anlamli fark bulunmamstir (t= -,270, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Arkadaglarimla veri paylasmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarii kullanirim” sorusu internet baglantisi olma durumu degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Arkadaslarimla veri paylasmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araclarini kullanirim” sorusunda internet baglantis1 olma durumuna gore
anlamli fark bulunmustur (t= 3,955, p<.05). Bu sonuca goére evinde ya da cep telefonunda

internet baglantis1 olan imam-Hatip lisesi 6grencileri (X =2,626) evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olmayan Imam-Hatip lisesi dgrencilerine gore (X =2,305)
arkadaslari ile veri paylagsmak icin daha ¢ok sosyal medya araclarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Internette bilgi kaynaklarina ulasmak icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantis1 olma durumu
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi Ogrencilerinin “Internette bilgi kaynaklarma ulagsmak ig¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma
durumuna gore anlaml fark bulunmustur (t= 2,591, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olan imam-Hatip lisesi dgrencileri (X =2,591) evinde ya da

cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore ( X =2,422)
internette bilgi kaynaklarina ulagsmak i¢in daha ¢ok sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Dersimle ilgili videolar1 izlemek ve indirmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantisi olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Dersimle ilgili videolar: izlemek ve indirmek igin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlaml fark bulunmustur (t= 3,624, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri

(X =2,616) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi

ogrencilerine gore (Y =2,328) dersleri ile ilgili videolar izlemek i¢in daha ¢ok sosyal medya
araclarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “E-0grenme portallar1 ile derse ve sinav uygulamalarma katilmak i¢in
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarimi kullanirim” sorusu internet
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baglantis1 olma durumu degiskenine goére incelenmistir. T-testi sonuclart incelendiginde
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “E-6grenme portallar1 ile derse ve sinav
uygulamalarina katilmak icin Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t=
2,649, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olan Imam-

Hatip lisesi 6grencileri ( X =2,282) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan

imam-Hatip lisesi 6grencilerine gére (X =2,063) e-6grenme portallari ile derse ve sinav
uygulamalarina katilmak i¢in daha ¢ok sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Proje/ddev konularimla ilgili resim, video indirmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantis1 olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin “Proje/ddev konularimla ilgili resim, video indirmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlaml fark bulunmustur (t= 2,067, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantist olan Imam-Hatip lisesi &grencileri

(X =2,282) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi

ogrencilerine gore (X =2,063) proje/ddev konulari ile ilgili resim ve video indirmek i¢in daha
cok sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Okul proje/ddevlerimle ilgili arastirmalar yapmak igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim” sorusu internet baglantis1 olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Okul proje/ddevlerimle ilgili arastirmalar yapmak igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlamli fark bulunmamustir (t= 1,760, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢eken konular hakkinda internette detayli
arama yapmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim”
sorusu internet baglantis1 olma durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari
incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin “Derslerde anlatilan ve
dikkatimi ¢eken konular hakkinda internette detayli arama yapmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma
durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t= 3,592, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olan imam-Hatip lisesi dgrencileri (X =2,386) evinde ya da

cep telefonunda internet baglantis1 olmayan Imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (X =2,102)
derslerde anlatilan ve dikkatlerini ¢eken konular hakkinda internette detayli arama yapmak
icin daha ¢ok sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araglarin1 kullanirim” sorusu internet baglantist olma durumu degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
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vb.) araglarin1 kullanirim” sorusunda internet baglantis1 olma durumuna gore anlamli fark
bulunmamustir (t= 1,853, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “E-sozliik kullanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araglarimi kullanirim” sorusu internet baglantisi olma durumu degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “E-sozliik kullanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araclarin1 kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma durumuna gore anlamli fark
bulunmamustir (t= 1,820, p>.05).

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulagmak i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusu internet baglantist olma durumu
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi 0grencilerinin “Yabanci dillerle ilgili kaynaklara ulagmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma
durumuna gore anlaml fark bulunmustur (t= 3,236, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olan imam-Hatip lisesi dgrencileri (X =2,353) evinde ya da

cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore ( X =2,094)
yabanci diller ile ilgili kaynaklara ulasmak i¢in daha ¢ok sosyal medya araglarini
kullanmaktadir.

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Ders/60devlerim hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim™ sorusu internet baglantis1 olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Ders/ddevlerim hakkinda arkadaslarla iletisim kurmak icin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlaml fark bulunmustur (t= 5,064, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri

(Y:2,656) evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olmayan Imam-Hatip lisesi

Ogrencilerine gore (X =2,281) ders/ 6devleri hakkinda arkadaslar ile iletisim kurmak icin
daha ¢ok sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantisi olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin “Egitsel oyun aramak ve bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirnrm” sorusunda internet
baglantist olma durumuna goére anlamli fark bulunmamustir (t= 1,126, p>.05).

Karaman ilinde imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Yabanci dildeki (6rnegin, Ingilizce, Arapga) metinleri ¢evirmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarimi kullanirirm” sorusu internet
baglantis1 olma durumu degiskenine goére incelenmistir. T-testi sonuclart incelendiginde
arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi &grencilerinin “Yabanci dildeki (8rnegin, Ingilizce,

51



Arapga) metinleri ¢cevirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini
kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t=
2,242, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olan Imam-

Hatip lisesi 6grencileri ( X =2,462) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan

Imam-Hatip lisesi dgrencilerine gére ( X =2,289) yabanc dildeki metinleri ¢evirmek icin daha
cok sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantis1 olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Kanun ve ydnetmelikler hakkinda bilgi edinmek i¢in Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,471, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantist olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri

(X =2,151) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi

ogrencilerine gore ( X =2,193) kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek i¢in daha ¢ok
sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Genel kiiltiir konularin1 6grenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantisi olma durumu degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Genel kiiltiir konularin1 6grenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet baglantis1 olma durumuna gore
anlamli fark bulunmustur (t= 2,769, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep telefonunda

internet baglantis1 olan Imam-Hatip lisesi Sgrencileri (X =2,400) evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olmayan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (Y:2,188)
kanun ve yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek i¢in daha c¢ok sosyal medya araglarini
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Bilgisayar programlar1 (yazilimlari) incelemek icin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim™ sorusu internet baglantis1 olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Bilgisayar programlari (yazilimlari) incelemek igin Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlaml fark bulunmustur (t= 2,126, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri

(X =2,164) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi

ogrencilerine gore (YZZ,OOO) bilgisayar programlari(yazilimlari) incelemek i¢in daha ¢ok
sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji amagli internet sitelerini incelemek igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantisi olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Teknoloji amagl internet sitelerini incelemek igin Sosyal
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Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarmi kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,096, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olan Imam-Hatip lisesi Ogrencileri

(X =2,382) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan Imam-Hatip lisesi

Ogrencilerine gore (Y:2,227) teknoloji amagli internet sitelerini incelemek i¢in daha ¢ok
sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi dgrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek icin Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusu internet baglantist olma durumu
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi Ogrencilerinin “Giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma
durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,590, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep

telefonunda internet baglantisi olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri (X =2,556) evinde ya da

cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore ( X =2,367)
giincel bilgileri ve yenilikleri 6grenmek i¢in daha ¢ok sosyal medya araglarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji amagli forumlardan yararlanmak i¢in Sosyal Medya (Facebook,
youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantisi olma durumu
degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar incelendiginde arastirmaya katilan imam-
Hatip lisesi ogrencilerinin “Teknoloji amaglh forumlardan yararlanmak igin Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma
durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t= 2,507, p<.05). Bu sonuca gore evinde ya da cep

telefonunda internet baglantis1 olan Imam-Hatip lisesi dgrencileri (X =2,273) evinde ya da

cep telefonunda internet baglantis1 olmayan imam-Hatip lisesi 6grencilerine gore (X =2,078)
teknoloji amagli formlardan yararlanmak i¢in daha ¢ok sosyal medya araglarini
kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknolojik gilincel haber ve olaylar1 takip etmek i¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusu internet baglantisi olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Teknolojik giincel haber ve olaylar1 takip etmek i¢in Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarimi kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlamli fark bulunmustur (t= 3,383, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantist olan Imam-Hatip lisesi &grencileri

(X =2,510) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi

ogrencilerine gore (Y:2,234) teknolojik giincel haber ve olaylar takip etmek i¢in daha ¢ok
sosyal medya arag¢larin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek ig¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusu internet baglantisi olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Teknoloji dergilerini internet {izerinden takip etmek igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusunda internet
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baglantisi olma durumuna gore anlamli fark bulunmustur (t= 3,549, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri

(X =2,153) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi

dgrencilerine gore (X =1,867) teknoloji dergilerini internet iizerinden takip etmek icin daha
cok sosyal medya araclarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Son Teknolojik iirlinler hakkinda bilgi sahibi olabilmek i¢in Sosyal
Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araclarini kullanirim” sorusu internet baglantist
olma durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya
katilan Imam-Hatip lisesi ogrencilerinin “Son Teknolojik iiriinler hakkinda bilgi sahibi
olabilmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim”
sorusunda internet baglantisi olma durumuna goére anlamli fark bulunmustur (t= 3,294,
p<.05). Bu sonuca goére evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olan imam-Hatip

lisesi dgrencileri (X =2,343) evinde ya da cep telefonunda internet baglantis1 olmayan Imam-

Hatip lisesi 6grencilerine gore ( X =2,086) son teknolojik {iirlinler hakkinda bilgi sahibi olmak
icin daha ¢ok sosyal medya araglarin1 kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Internet tabanli aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser
hirsizlig, arastirma konular1 vb) 6grenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram
vb.) araglarmi kullanirim” sorusu internet baglantis1 olma durumu degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Internet tabanh aktivitelerle ilgili konular1 (Orn; siber giivenlik, eser hirsizlig,
aragtirma konular1 vb) 6grenmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)
araglarii kullanirim” sorusunda internet baglantisi olma durumuna goére anlamli fark
bulunmamustir (t= 1,614, p>.05).

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak ig¢in Sosyal Medya
(Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu internet baglantisi olma
durumu degiskenine gore incelenmistir. T-testi sonuglari incelendiginde arastirmaya katilan
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin “Teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarin1 kullanirim” sorusunda internet
baglantis1 olma durumuna goére anlamli fark bulunmustur (t= 2,535, p<.05). Bu sonuca gore
evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olan Imam-Hatip lisesi 6grencileri

(X =2,214) evinde ya da cep telefonunda internet baglantisi olmayan imam-Hatip lisesi
ogrencilerine gore ( X =2,016) teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak i¢in daha
cok sosyal medya araclarini kullanmaktadir.

Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglari
ilgili basit hatalar1 onarabilirim” sorusu internet baglantis1 olma durumu degiskenine gore
incelenmistir. T-testi sonuclar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglar ilgili
basit hatalar1 onarabilirim” sorusunda internet baglantisi olma durumuna gore anlamli fark
bulunmamustir (t= 1,001, p>.05).
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Karaman ilinde Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyi belirleme
anketinde yer alan “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)aracilig1 ile ihtiyacimi
karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim” sorusu internet baglantisi olma durumu degiskenine
gore incelenmistir. T-testi sonuglar1 incelendiginde arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin “Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)araciligr ile ihtiyacimi
karsilayacak tasarimlar gelistirebilirim” sorusunda internet baglantis1 olma durumuna gore
anlamli fark bulunmamistir (t= 1,208, p>.05).

SONUC

Karaman ilinde imam-Hatip liselerinde dgrenimlerine devam eden gengler ile ilgili teknoloji
odakli girisimcilik alaninda analiz ¢alismasi(genglerin sosyal medya okuryazarlik
diizeylerinin tespiti) adli yapilan arastirmamizda arastirmaya katilan Karaman Imam-Hatip
lisesi Ogrencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin iizerinde g¢ikmistir.
Calismamizda kullanilan sosyal medya 6lgeginde yer alan cinsiyet, sinif, yas, evlerinde ya da
cep telefonlarinda internet baglantis1 olma durumu, ne kadar siiredir teknolojiyi kullanma,
bilgisayar kullanma diizeyi ve giinliik yasamda bilgisayar(internet) kullanma siklig1
degiskenlerine gore de Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri
karsilastirilmistir.

Cinsiyet degiskenine gdre Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden
ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri karsilagtirildiginda, sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda herhangi bir fark olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Siif degiskenine gore Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde ogrenimlerine devam
ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri karsilastirildiginda, 11 ve 12. simf
ogrencilerinin 9. Smif 6grencilerine nazaran sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin daha
yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Yas degiskenine gore Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde ogrenimlerine devam
ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri karsilastirildiginda, 17 ve 18 yaslarinda olan
ogrencilerin 15 yasinda bulunan 6grencilere gore sosyal medya okuryazarlik diizeyleri daha
fazla oldugu ortaya ¢ikmustir.

Evlerinde ya da cep telefonlarinda internet baglantis1 olma durumu degiskenine gére Karaman
ilinde imam-Hatip liselerinde égrenimlerine devam ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik
diizeyleri karsilastirildiginda, evlerinde ya da cep telefonlarinda internet baglantisi bulunan
ogrencilerin, evlerinde ya da telefonlarinda internet baglantis1 bulunmayan 6grencilere gore
sosyal medya okuryazarlik diizeyleri daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Ne kadar siiredir teknolojiyi kullanma degiskenine gore Karaman ilinde Imam-Hatip
liselerinde Ogrenimlerine devam Ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri
karsilagtirildiginda, internet kullanim siiresi (yi1l anlaminda) artikca Ogrencilerinde sosyal
medya okuryazarlik diizeylerinin arttig1 belirlenmistir. Yapilan analiz sonuglarinda sosyal
medya okuryazarlik diizeyleri en ¢ok olan grubun kendini 8 yil ve iizeri internet kullanicisi
olarak tanimlayan grup oldugu goriilmiistiir. Sosyal medya okuryazarlik diizeyleri daha sonra
coktan aza dogu 4-7 yil arasi teknoloji/internet kullananlar, 1-3 yil arasi teknoloji/internet
kullananlar ve son olarak 1 yildan az kullananlar olarak siralanmustir.
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Bilgisayar kullanma diizeyi degiskenine gére Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde
Ogrenimlerine devam Ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri karsilastirildiginda,
kendilerini ileri diizey bilgisayar kullanicisi olarak tanimlayanlarin sosyal medya okuryazarlik
diizeylerin en yiiksek, kendilerini temel diizey bilgisayar kullanicisi olarak tanimlayanlarin ise
en diisik oldugu bulunmustur. Aragtirmanin sonuglari ileri diizey(orta diizeye ilaveten her
tiirlii programi ¢alistirma, derleme) bilgisayar kullanicilarinin sosyal medya okuryazari olma
anlaminda ilk sirada, temel diizey(bilgisayari agma-kapama, internette gezinme) bilgisayar
kullanicilarinin ise sosyal medya okuryazari olma anlaminda ise son sirada yer almaktadir.
Bilgisayar kullanim diizeyleri artikga Ogrencilerin sosyal medya okuryazari diizeyleri de
artmaktadir.

Giinliik yasamda bilgisayar(Internet) kullanma siklign degiskenine gdre Karaman ilinde
Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam o6grencilerin sosyal medya okuryazarlik
diizeyleri karsilastirildiginda, giinliik olarak bilgisayar(internet) kullanim sikligim1 4-7 saat
olarak tanimlayan grubun sosyal medya okuryazarlik diizeyleri en yiiksek, kendilerini giinliik
olarak bilgisayar(internet) kullanim sikligin1 1 saatten az olarak tanimlayan grubun ise sosyal
medya okuryazarlik diizeyleri en diisiik olarak ortaya ¢ikmustir.

Sosyal medya okuryazarlik 6lgeginde yer alan tiim sorular hem ayrintili olarak hem de bazi
degiskenlere gore incelenmistir. Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam
eden Ogrencilerin Olgekte yer alan sorulara verdikleri cevaplara genel anlamda bakildiginda
verilen cevaplarin hepsi ortalamanin {izerinde ¢iktig1 goriilmektedir. Hem sosyal medya
okuryazarlik Olceginin genel sonuglart hem de soru bazli sonuglari dikkate alindiginda
Karaman ilinde Imam-Hatip liselerine devam eden 6grencilerin sosyal medya okuryazarlik
diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Yapilan arastirmanin sonuglar1 imam-Hatip lisesi
ogrencilerinin sosyal medya araglarin1 sadece bos zamanlarini degerlendirmek, giizel vakit
gecirmenin Otesinde derslerine yardimei bir ara¢ olarak kullandiklart ortaya g¢ikmustir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin biiyiik bir kismi1 sosyal medya araglarini egitimine yardimci
bir ara¢ olarak da ¢ogunlukla tercih etmektedir. Hatta dgrencilerin kanun ve yonetmelikler
hakkinda bilgi edinmek i¢inde ¢ogunlukla sosyal medya arag¢larini1 kullanmaktadir.

Sosyal medya okuryazarlik dlgeginde yer alan maddeleri kendi i¢inde karsilastirirsak genel
ortalamas1 en kiiclik olanin “E-kitap bulup indirmek i¢in Sosyal Medya (Facebook, youtube,
Instagram vb.) araglarini kullanirirm” maddesi oldugu goriilmektedir. Yani 6grenciler e-kitap
bulup indirmek i¢in daha az sosyal medya araglarini tercih etmektedir. Sosyal medya
okuryazarligi anlamimda 6nem gosteren ve Olce§in son kisimlarinda yer alan maddelerin
analizine bakildiginda teknolojiyi amaglari dogrultusunda etkin kullanabilmek ve bu konuda
bilgi sahibi olabilmek adina Imam-Hatip lisesi 6grenciler sosyal medya araglarini
kullanmaktadirlar. Ozellikle “Teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerini arastirmak igin
Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglarini kullanirim” sorusu analiz
edildiginde ortaya ¢ikan sonuclar Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin gelecegin diinyasinda ve
mesleklerinde s6z sahibi olan teknoloji ile ilgili arastirmalar yaptigim1 gozler Oniine
sermektedir. “Kullandigim Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.) araglar ilgili
basit hatalar1 onarabilirim” sorusuna verilen cevaplarin da ortalamanin {stiinde ¢ikmasi
Imam-Hatip lisesi 6grencilerinin teknoloji odakli girisimcilik adina sosyal medyay: aktif bir
sekilde kullanabileceginin isaretlerini de vermektedir. Aarstirmaya katilan Ogrencilerin
“Sosyal Medya (Facebook, youtube, Instagram vb.)araciligi ile ihtiyacimi karsilayacak
tasarimlar gelistirebilirim” sorusuna verdigi cevaplar analiz edildiginde ortalamanin iizerinde
ogrenciler sosyal medya da tasarimlar gelistirebildigini belirtmistir.
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Sosyal medya okuryazarlik 6l¢eginde yer alan maddeler cinsiyet ve evde ya da telefonda
internet baglantis1 olma durumu degiskenlerine gore de tek tek incelenmistir. Ortaya ¢ikan
sonuglar cinsiyet degiskenin de kizlarin proje, 6dev konularinda, dersleri ile alakali konularda,
internette aragtirma yapma konularmma gore erkeklerden daha fazla sosyal medyay1
kullandiklar1 ve bu alanda sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Bunun aksine teknoloji ile alakali konularda erkeklerin sosyal medya araclarini
daha ¢ok kullandiklar1 ve sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin daha yliksek oldugu ortaya
cikmugtir. Tespit edilen bu sonuglar kizlarin erkeklere gore teknolojiyi daha az kullandiklar
ya da sosyal medyay1 bu amag i¢in kullanmadiklari, erkeklerin ise ders ve 6dev konularinda
sosyal medya kullanimini tercih etmediklerini gostermektedir.

Sosyal medya okuryazarlik ol¢eginde yer alan maddeler evde ya da telefonda internet
baglantis1 olma durumu degiskenlerine gore tek tek karsilastirilmistir. Ortaya ¢ikan sonuglar,
genel itibari ile 6lgekte yer alan maddelere evde ya da telefonda internet baglantist oldugunu
sOyleyip cevap veren oOgrencilerin, evde ya da telefonda internet baglantisi olmadigini
sOyleyip cevap veren Ogrencilere gore sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek
oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

ONERILER

Teknoloji Odakli Girisimcilik Alaninda Analiz Caligmasi(Genglerin  Sosyal Medya
Okuryazarlik Diizeylerinin Tespiti) arastirmasinin sonucunda yapilmasi gereken Oneriler
asagida verilmistir.

> Aragtirmaya katilan 1055 Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde &grenimlerine
devam eden genglerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin iizerinde
ctkmistir. Sonuglardan da anlasilacag: iizere arastirmaya katilan Imam-Hatip lisesi
ogrencileri sosyal medyayr bos zamanlarinin degerlendirmesinin yaninda giinliik
olarak okul ve benzeri iletisim anlaminda ihtiyaglarini karsilamak icin kullanmaktadir.
21. Yiizyilda genglerin sosyal medyay1 bu derece aktif kullanmasi diinya genelinde ve
tilkemizde sosyal medya kullanimi ile ilgili yapilan arastirmanin sonuglari ile
ortlismektedir. Ancak burada 6nemli olan sosyal medya okuryazarlik diizeyleri yiiksek
olan gencleri sosyal medya aracilig1 ile teknoloji odakli girisimcilik faaliyetlerine
tesvik etmektir. Buda genglerin sosyal medyay1 amaglar1 dogrultusunda kullanmay1
ogretici egitimlerden gecmektedir. Sosyal medya araglarini gercek anlamda okuryazar
amaglar1 dogrultusunda kullanabilen neslin yetismesi teknolojik anlamda iiretim
konusunda yapilacak olan caligmalarin da artarak devam etmesine neden olacaktir.
Sosyal medya okuryazarliginin arttirilmasi i¢in yapilan egitim ve c¢aligmalara
yaptigimiz bu ¢aligmalar 6rnek teskil edecektir.

» Arastirmada dikkat ¢eken en Onemli ayrintilardan biri sosyal medya okuryazarlik
Olgeginde kullanilan bazi degiskenlerin genelde bir farklilik gdstermesine yol
acmamasina ragmen 6zelde dlgekte yer alan maddeler itibariyle sonuglarin degiskenlik
gdstermesine neden olmasidir. Ornegin, cinsiyet degiskenine gore yapilan genel sosyal
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medya okuryazarlik diizeyinin bir farklilik géstermemesine ragmen bazi sorularda
ciddi anlamda farklilik gosterdigi goriilmektedir. Arastirmaya katilan kiz 6grencilerin
ozellikle dersleri, okul/ proje 6devleri ile ilgili konularda erkeklere nazaran daha gok
sosyal medyay1 kullanmasi, sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek olmasi
bunun aksine bilgisayar, teknoloji ve teknoloji odakli faaliyetlerde erkeklerin sosyal
medya okuryazarlik diizeylerinin kizlardan yiiksek olmasi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu
da kiz ve erkek Ogrencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri anlaminda farkli
alanlarda daha iyi oldugunu gozler Oniine sermektedir. Kiz Ogrencileri teknoloji
anlaminda sosyal medyay1 daha fazla kullanimina yonelik egitimler verilmesi kizlarin
da sosyal medya araclar1 temeli teknoloji odakli girisimcilik faaliyetleri yapabilmesine
katkida bulunacaktir.

> Evde ya da cep telefonlarinda internet olan Imam-Hatip lisesi 6grencilerin ¢ogunlugu
dikkat cekmektedir. Yasadigimiz yiizyilda boyle bir sonu¢ ile karsilasilmak
yadsiamaz bir gercektir. fleri donemlerde bu oranin gittikge artacag diisiiniildiigiinde
onemli olanin genglerin teknolojiyi amaglart dogrultusunda kullanabilmesidir. Sosyal
medya araclarmi gercek anlamda bir okuryazar olarak kullanan gengler hem sosyal
medyanin zararli tarafindan uzak olmakta hem de sosyal medyay: teknoloji odakli
girisimcilik anlaminda bir ara¢ olarak kullanabilmektedir. Evde ya da cep
telefonlarinda internet bulunan 6grencilerin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri
yliksektir. Soru bazinda da incelenirse 6lgekte yer alan bircok maddenin evde ya da
cep telefonunda internet baglantisi olma degiskenine gore incelenmesi ayni sonucu
dogurmustur. Bu sonuglar da bize kisilerin internete erisimin olmasi durumunda aktif
birer sosyal medya kullanicis1 oldugunu gostermektedir.

> Karaman imam-Hatip liselerinde 6grenimlerine devam eden genglerin yas degiskenine
gore sosyal medya okuryazarlik diizeyleri karsilastirildiginda yaslar biiyiidiikkge daha
cok sosyal medya okuryazar1 oldugu goriilmektedir. Sosyal medya okuryazari olan
bireylerin sosyal medya araclarini daha ¢ok kullandig1 diisiiniiliirse 68renciler yaslari
arttikca sosyal medyay1 daha aktif olarak kullanmaktadir. Bu sonuglar iilkemiz i¢in
teknoloji odakl girisimcilik anlaminda bir avantaj olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 17 ve
18 yaslarinda dgrencilerin sosyal medya okuryazari olmasi bu alani iiretim anlaminda
kazanca dontstiirebilmek i¢in iyi bir firsat olarak goriilebilmektedir. Burada 6nemli
olan bu genglerin sosyal medya okuryazarligimi yaninda sosyal medya odakli is
firsatlarinin profesyonel anlamda 6gretilmesi ve bu konu hakkinda egitim verilmesidir.

> Aragtirma sonuglarina gore Imam-Hatip liselerinde 6grenim goren genglerin smif
diizeyi arttikca sosyal medya okuryazarlik diizeylerinin artmis olmasidir. Ortaya ¢ikan
bu sonuglarin yas degiskeni ile paralellik gostermektedir. Ancak burada 6nemli olan
kendilerini sosyal medya okuryazari olarak tanimlayan genglerin gergekten bu alam
teknoloji odakli girisimcilik anlaminda kullanabilmesidir. Bunun gergeklesmesi ise
ileri donemlerde bu alanda yapilacak daha genis capli calismalar ile miimkiin olabilir.
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> Karaman  Imam-Hatip  liselerinde  &grenimlerini  siirdiiren  dgrencilerin
teknoloji/internet kullanim siiresi arttikca sosyal medya ile daha fazla ugrasmaktadir.
Teknoloji/internet kullanim siiresi daha fazla olan gencler kendilerini daha iyi sosyal
medya okuryazari olarak tanimlamaktadir. Ortaya ¢ikan bu gergeklerde teknoloji ve
interneti daha ¢ok kullanan genglerin amaclari dogrultusunda bu iiriinler kullanmaya
tesvik edilmesini zorunlu kilmaktadir.

» Arastirmada ileri seviyede bilgisayar kullanan 6grencilerin sosyal medya okuryazarlik
diizeyi yiiksek bulunmustur. Karaman ilinde imam-Hatip liselerinde &grenimlerine
devam eden genclerin bilgisayar kullanim diizeyleri arttikca sosyal medya
okuryazarlik diizeyleri artmaktadir. Aragtirmanin bu bulgular1 da bir firsata ¢evrilmeli,
ozellikle sosyal medya okuryazarligi anlaminda verilecek profesyonel egitimler ile
sosyal medya araglar1 teknoloji odakl girisimcilige katkida bulunmalidir.

» Arastirmamizda dikkat ¢eken bir ayrint1 giinliik yasamda 6grenciler interneti kullanma
sikliklar1 beraberinde sosyal medyada gegirdikleri zamani artirmaktadir. Kullanilan bu
zamanin bosa gecmemesi de genglerin dogru bir sekilde yonlendirilmesi ile miimkiin
olabilir. Giinliik olarak ¢ok fazla internet ile mesgul olmak, sosyal medya da zaman
harcamak elbette cok istenilen bir durum degildir. Ancak bu alanda yapilacak saglikli
caligmalar bunu bir avantaja cevirebilir ve Ogrencilerin sosyal medya araglarini
teknoloji odakl girisimcilik faaliyetleri konusunda kullanabilmesine katkida bulunur.

Arastirmada 1055 Karaman Imam-Hatip liselerinde 6grenim géren gence ulasilmustir.
Calismamizin Imam-Hatip lisesi dgrencileri ile yapilmasi ve genglerin sosyal medya
okuryazarlik diizeylerinin tespitine aracilik etmesi bundan sonraki 6zellikle sosyal medya
araglart ile ilgili yapilacak caligsmalara Ornek teskil edecektir. Giiniimiizde sosyal
medyanin hayatin bir vazgecilmesi oldugu diisiiniildiigiinde yapilan arastirmanin 6nemi
daha iyi anlasilacaktir. Calismamiza Karaman ilinde Imam-Hatip liselerinde
ogrenimlerine devam eden Ogrenciler katilmig ve bu Ogrencilerin farkli degiskenler
acisindan sosyal medya okuryazarlik diizeyleri tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan bu sonuglar
ozellikle teknoloji odakli girisimcilik faaliyetleri yapmak isteyen ve bu amag
dogrultusunda sosyal medya araclarim1i kullanmayi1 diistinen genglere de bir rehber
olacaktir. Yapilan bu ve benzer calismalarin kisa araliklar ile yapilmasi hem mevcut
durumun tespitine hem de yapilmasi gerekenlerin daha erken bir sekilde yapilmasina
biiyiik katki saglayacaktir.
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