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1. GIRIS

insanlarin protein ihtiyacinin karsilanmasinda hayvansal ve bitkisel kdkenli gidalar kullanmaktadir.
Bu besin grubu icerisinde hayvansal kbkenli gidalar nemli bir yere sahiptir. Gelecek nesillerin daha sag-
likli yetisebilmeleri icin bitkisel ve hayvansal icerikli protein kaynaklarinin belli oranlarda tiketilmeleri
gerekmektedir. En &nemli bitkisel protein kaynaklari baklagillerdir. insan besini olarak kullanilan kuru
baklagiller grubunda nohut, fasulye, mercimek, bakla, bezelye, boriilce ve soya fasulyesi sayilabilir. Pro-
tein icerigi oldukca yiksek olan dane baklagiller protein ihtiyacini karsilamada bitkisel kokenli en 6nemli
kaynaktir. Yemeklik dane baklagiller binlerce yildir insan beslenmesinde bitkisel proteinin ana kaynagi
olarak diinya ve llkemizde ¢ok 6nemli bir yer tutmustur (Akova 2009).

Tirkiye, baklagillerin gen merkezi olarak taninmaktadir. Urettigimiz baklagillerin &nemli bir kismi yurt
icinde tiiketilmektedir. 2016 yili TUIK verilerine gére (ilkemizde kisi basina fasulye tiiketimi 3,4 kg, nohut
tuketimi 5,4 kg ve mercimek tiketimini ise 5,6 kg olarak gerceklestigi dikkate alindiginda, yemeklik dane
baklagillerin tlkemiz insanlari acisindan 6nemi biylktir (Adak ve ark. 2010).

Baklagiller besin degerleri bakimindan zengin olmalarinin yani sira yetistirildikleri topraga da olumlu
etkilerde bulunmaktadir. Havanin serbest azotunu topraga baglama 6zelliklerinden dolayi hem gevrenin
korunmasi acisindan hem de sirdirlebilirligin devamliligl acisindan bu bitkiler toprak agisindan hayati
Oneme sahiptir. Clinkii Dinya’da tarim arazilerinin mevcut kullaniminin sinir diizeye ulasmis olmasi ve
birim alandan alinan verimi artirmak amaciyla kullanilan yogun tarim ilaglari nedeniyle yapisi bozulan
topraklari baklagiller ile ortak yasayan Rhizobium tiir( bakteriler, havada serbest halde bulunan azotu
yasadiklari ortama baglayarak topragl organik madde ve azot bakimindan zenginlestirirler ve gereksi-
nimlerini bu azottan saglarlar (Sehirali 1988).
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2. MATERYAL VE METOD

Arastirmanin ana materyalini 6rnege cikan fasulye yetistiren tarim isletmelerinden anket teknigi ile
elde edilen veriler olusturmustur. Veriler 2017 Gretim yilina aittir. Arastirmada kullanilan anketler bizzat
arastirici tarafindan amac hazirlanmistir. Ayni zamanda ¢alismayi gliclendirmek lizere konu ile ilgili cesitli
kurum, kurulus ve kisilerin yapmis oldugu calismalardan ve istatistiklerden de yararlaniimistir. Calismaya
gondlli olarak katilan 39 kisi 6rnek hacmini olusturmustur. Yorede 4 adet Kirsal kalkinma kooperatifi
bulunmakta ve bunlarin 342 tyesi bulunmaktadir. Projenin hedef kitlesi bu liyelerde 6rgitlenme ve riin
pazarlama konusunda egitim vererek farkindalik uyandirmak ve yore kalkinmasina katki saglamaktir. Bu
nedenle 6rnek hacmi icin popilasyonun %10’u kadar 6rnek cekilmesi yeterli olmaktadir. Her ihtimale
karsilik yedek anketlerle beraber 39 anket yapilmasi uygun gérilmistiir. Ornek hacmi Anket verileri yas
gruplari dikkate alinarak 25-49 ve 50-+ seklinde iki grup olusturularak degerlendirmeye alinmistir. 25-49
yas grubu ayni zamanda fiilen calisan aktif niifusu olusturmaktadir.

Elde edilen veriler excell’e aktarilarak gerekli tablolar olusturulmus ve yorumlanmistir. Kuru fasulye
Uretim durumu ve Ureticilerin orgitlenmeye olan yaklasimlari ise 5’li likert dlcegi ile ortalamalar ve yiiz-
de oranlar Gizerinden yapilmistir. Arastirma alaninda UGreticilerin girisimcilik yontindeki kisilik 6zelliklerini
belirlemek ve genel girisimcilik profillerini tespit etmek amaci ile demografik ozellikleri (yas, egitim, de-
neyim) anket teknigi ile elde edilen verilerden olusturulan tablolar ile basit ylizde oranlar ve ortalamalar
olarak hesaplanmistir.

Galismayi guglendirmek Uzere, diinya, Tirkiye ve Konya ili kuru fasulye tretim, tiketim, dis ticaret
yapisi FAO ve TUIK istatistiki verilerinden yararlanilarak tablolar olusturulmus ve ayni zamanda 2023 yili
icin projeksiyon tahminleri yapilmis ve yorumlanmistir.
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3. DUNYADA KURU FASULYE URETIM DURUMU

No data available 0 -~<0.0021 i 0.0021 - <0027 [Jf 0027 - < 0.18 [ 0.18 - 17.24mi1yon ton
78 milyon ha alanda 69 milyon ton toplam iiretim

Kaynak: FAO i

Sekil 1. Diinya Baklagiller Uretimi (ton)

Ulkeler, bakliyat tiretiminde bir ya da iki Giriine odaklanmis olup genel hatlariyla, diinya {izerinde en
cok Uretilen bakliyat kuru fasulyedir. 2009 yilinda yaklasik 21 milyon ton olarak gerceklesen diinya kuru
fasulye tiretimi, 2010 yilinda 24 milyon tona yiikselmis, 2011-12-13 yillarinda ise bir miktar gerileyerek
23 milyon ton civarinda kalmigtir. 2016 yilinda ise 26,8 milyon tona ulasmistir. Diinya kuru fasulye Ureti-
minde, Asya kitasi ilk sirayr almaktadir. 2014 yilinda 10,6 milyon ton kuru fasulye Gretimi gerceklestiren
Asya kitasini, ayni yil 7,7 milyon tonla Amerika kitasi, 5,9 milyon tonla Afrika kitasi takip etmektedir
(FAO,2016).
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Tablo 1. Diinyada Kuru Fasulye Uretim Miktar1 (ton), Ekim Alani (da) ve Dekara Verim (kg)

Yillar Uretim Miktari (ton) Ekim Alani (da) Verim (kg/da)
2000 17.850.853 238.298.390 7491
2001 18.487.075 239.677.600 7713
2002 20.145.275 276.699.440 72,81
2003 21.383.396 285.106.980 75,00
2004 18.675.718 273.113.180 68,38
2005 19.289.063 268.010.080 1,97
2006 21.187.039 278.900.790 75,97
2007 21.751.804 293.052.970 74,22
2008 21.909.737 266.826.600 &an
2009 22.019.848 255.040.700 86,34
2010 24.663.067 307.678.540 80,16
20M 24.120.029 304.935.160 79,10
2012 24.453.279 291.261.110 83,96
2013 24.617.270 293.079.380 84,00
2014 26.854.288 302.932.910 88,65
2015 27.644.185 307.007.730 90,04
2016 26.833.394 293.928.170 91,29

Kaynak: FAO, 2018.

FAO verilerine gore diinyada 2000 yilinda 238.298.390 dekar alanda toplam 17.850.853 ton fa-
sulye Uretilmis olup yillar itibariyle artis ve azalislar gorilmektedir. Dinya’da toplam 2016 yilinda
293.928.170 dekar alanda 26.833.394 tonluk fasulye Uretimi gerceklesmistir. Veriler incelenip, 2000
yili baz alindiginda ekim alaninda %23,34, iretim miktarinda %50,32 artis gerceklesmistir. Uretimin
artmasinda dekardan alinan verimde etkili olmustur. 2000 yilinda 1 dekardan alinan verim 74,91 kg
iken 2016 yilinda %21,87 artisla 91,29 kg olmustur.
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Grafik 1. Diinya Kuru Fasulye Uretim (ton) ve Ekim Alanlari (ha)

Tablo 2. Diinya’da En Fazla Kuru Fasulye Ureten Ulkeler (ton) ve Diinya’daki Paylar1 (%)

Sra ilkeler Uretim Miktar: Diinya'daki Sra ilkeler Uretim Miktari Diinya‘daki

(ton) Payi (ton) Pay
1 Myanmar 5.189.977 19,34 12 Kamerun 390.816 1,46
2 Hindistan 3.897.611 14,53 13 Burundi 371.892 1,39
3 Brezilya 2.615.832 9,75 14 Angola 367.255 1,37
4 ABD 1.269.916 473 15 Arjantin 366.588 137
5 Tanzanya 1.158.039 4,32 16 Kore 320.399 1,19
6 Cin 1.127.127 4,20 17 Belarus 277.755 1,04
7 Meksika 1.088.767 4,06 18 Endonezya 277408 1,03
8 Uganda 1.008.410 3,76 19 Kanada 249.400 0,93
9 Kenya 728.160 2,71 20 Guatemala 247.680 0,92
10 Etiyopya 483.923 1,80 21 Tiirkiye 235.000 0,88
N Ruanda 437,673 1,63 22 Kazakistan 223.661 0,83

Kaynak: FAO, 2018.

2016 yilinda Diinya’da toplam 26.833.394 ton kuru fasulye Uretilmis olup en fazla Uretim Gilney
Dogu Asya’nin en buyik ikinci tlkesi olan Myanmar’da gerceklestirilmistir ve Myanmar Diinyadaki top-
lam Gretimin % 19,34’lin0 saglamaktadir. Myanmar’i sirasiyla Hindistan, Brezilya, ABD, Tanzanya takip
etmektedir. Bu Ulkelerin toplam Uretimi diinyadaki fasulye tretiminin %52,67’sini karsilamaktadir. Tarki-
ye'de ise 2016 yilinda 235.000 tonluk Gretim gerceklestirilmistir. Bu tretim miktari Diinya’daki tGretimin
0,88’ini karsilamaktadir.
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Grafik 2. Diinya Kuru Fasulye Uretiminde Ulkelerin Pay1 (%)

Diinya’da 2016 yilinda 26.833.394 ton kuru fasulye tretimi gerceklestirilmis olup bu degerin 2023
yilinda % 26,35'lik bir artigla 33.904.304 tona ulasacagi tahmin edilmektedir.
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Grafik 3. Diinyada Kuru Fasulye Uretim Tahmini (ton)

3.1. DUNYA KURU FASULYE TiCARETI

Dinya genelinde Uretilen bakliyatin yaklasik ylizde 84’ tlkelerin i¢ talebini karsilamaya yoneliktir.
Geriye kalan yizde 16’lik kisim ise diinya ticaretine dahil olmaktadir. Tablo 3’de yillara gore diinyadaki
kuru fasulye ihracat, ithalat miktarlari, ihracat ve ithalat degerleri verilmistir. Diinya genelinde 2016
yilinda toplam fasulye ihracat miktari 3.706.308 ton ve degeri 3.460.579.000 dolar olarak gercekles-
mistir. ithalat miktari ise, 3.556.012 ton olup ithalat degeri 3.671.700.000 dolardir. Tablo 3’de diinya
kuru fasulye ticareti yillara gore verilmistir. Diinya genelinde 2000 yilinda 1.890.162 ton olan kuru
fasulye ithalat miktari 2016 yilinda %88,13 artis gostererek 3.556.012 tona yikselmistir. 2000 yilinda
973.246 bin $ olan ithalat degeri 2016 yilinda % 277,26 oraninda artis gostererek 3.671.700 bin dolara
yukselmigtir.
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Tablo 3. Diinya Kuru Fasulye Dis Ticaret Yapist

Yillar ithalat Miktari (ton) ithalat Degeri (1000$) ihracat Miktari (ton) ihracat Degeri (10009)
2000 1.890.162 973.246 2.623.197 1.113.614
2001 2.208.648 1.061.046 3.029.839 1.238.930
2002 2.352.935 1.173.445 3.403.152 1.357.067
2003 2.879.968 1.358.758 3.501.086 1.358.070
2004 2.482.450 1.265.351 2.989.953 1.274.498
2005 2.478.103 1.408.728 2.728.405 1.387.707
2006 2.893.574 1.846.529 3.335.380 1.929.505
2007 3.031.526 2.124.666 3.829.071 2.460.502
2008 3.326.442 2.863.502 4.410.196 3.432.858
2009 3.584.317 3.142.591 4.468.974 3.563.460
2010 3.106.532 2.913.626 3.698.645 3.292.567
2011 3.378.743 3.236.405 4.407.947 4.086.257
2012 3.501.680 3.471.625 4.283.152 4.247.336
2013 3.483.637 3.514.886 4.014.073 3.872.603
2014 3.473.009 3.898.057 3.666.730 3.684.962
2015 3.377.930 3.566.080 3.699.008 3.400.804
2016 3.556.012 3.671.700 3.706.308 3.460.579

Kaynak: FAO, 2018.

Diinya ihracat ve ithalat miktarlari ve degerleri yillara gore Grafik 4’de verilmistir. Dlinya kuru fasulye

ihracat ve ithalat miktarlarinda 2013 yilindan sonra bir azalma egilimi gérilmektedir.
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Grafik 4. Diinya Kuru Fasulye Thracat ve Ithalat Miktar (ton) ve Degerleri (1000$)
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Dinyada kuru fasulye ihracatinda 6ne ¢ikan ulkeler Myanmar (%16,32), Cin (15,91), ABD (%12,79),
Arjantin (%11,77), Kanada (%9,07) gelmektedir. Bu llkeler diinya fasulye ihracatinin % 65,85’ini olustur-
maktadirlar.

B Myanmar
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m Amerika
W Arjantin
M Kanada

m Diger

Grafik 5. Kuru Fasulye Thracatinda One Cikan Ulkelerin Pay1 (%) 2016

Diinyada 2016 yili FAO verilerine gore kuru fasulye ithalatinda 6ne ¢ikan Ulkeler Hindistan, Brezilya,
Amerika, Meksika, italya’dir. Diinya kuru fasulye ihracat miktari 2016 yilinda 3.706.308 ton iken 2023
yilinda %35,24 azalis gostererek 2.400.096 tona gerileyecegi 6ngorilmektedir.
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Grafik 6. Diinya Kuru Fasulye Thracat Tahmini (ton)

Bu Ulkelerin toplam ithal ettigi kuru fasulye miktari Diinya toplaminin %43,32’sini olusturmaktadir.
Hindistan’in ithal ettigi kuru fasulye miktari Diinya toplaminin %20,46’sini Brezilya %9,62’sini, Amerika
%4,86’sin1, Meksika %4,61’ini italya 3,77’sini diger Diinya llkelerinin pay! ise %56,69’unu olusturmak-
tadir.
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Grafik 7. Kuru Fasulye Ithalatinda One Cikan Ulkelerin Pay1 (%) 2016

3.2. TURKIYE KURU FASULYE URETIM DURUMU

Turkiye baklagillerin gen merkezidir ve ekolojik sartlari baklagiller Giretimine uygundur. Bu nedenle
Turkiye'de geleneksel tarim Urlinlerinden biri olan baklagiller, tarla bitkileri ekim alanlari iginde tahillar-
dan sonra ikinci sirada gelmektedir (Bolat 2017).

Gumughane %2.4

Erzincan %6,4

é\qemr %6.8 ‘
Bitlis %3,2
-

Konya % 20,5 |Aksaray %3.4
INidde %6 Kahramanmaras %3,1
ﬁ %13,8

Sekil 2. Tiirkiye Kuru Fasulye Ekim Alani (%)

Kitahya %2.8

Turkiye'de Gretimi gergeklestirilen 8 gesit baklagiller arasinda en fazla Giretimi yapilanlar nohut, kuru
fasulye ve mercimektir. Baklagiller Giretimi tlke geneline yayilmis olmakla beraber Glineydogu Anadolu,
Orta Anadolu ve gecit bolgeleri ile Marmara Boélgesi’nin glineyi tretimin en yogun oldugu bolgelerdir.
Genel olarak; kirmizi mercimek Glineydogu’da, yesil mercimek, nohut ve kuru fasulye Orta Anadolu ve
gecit bolgelerinde, bakla ve bezelye ise Ege ve Gliney Marmara’da yetismektedir. Konya bdlgesi Turkiye
baklagiller Giretiminde %20,5 ile en yiiksek payi almaktadir. TUIK verilerine gére Tiirkiye’de 2017 yilinda

toplam 239.000 ton kuru fasulye Gretilmistir.



Tablo 4. Tiirkiye Fasulye Uretim Miktari (ton), Ekim Alani (da), Dekara Verim (kg)

Yillar

2004
2005
2006
2007
2008
2009

2010

Uretim Miktar

(ton)

250.000
210.000
195.970
154.243
154.630
181.205

212758

Ekim Alani (da)

1.550.000
1.412.000
1.290.515
1.092.497
982.326
949.280

1.033.811

Kaynak: TUIK, 2018.

Verim
Yillar

(kg/da)
162 2011
149 2012
152 2013
141 2014
158 2015
191 2016
206 2017

Uretim Miktari (ton)

200.673
200.000
195.000
215.000
235.000
235.000

239.000

(& N S
Mevlana Y r—— %, §
Kalkinm a Ajanst - b’/ma;\\&‘\\'

_ Verim
Ekim Alani (da)

(kg/da)
946.254 212
931.740 215
847.630 230
911.103 238
935.840 251
898.197 265
897.221 267

Yillar itibariyle tretim miktarlari incelediginde 2013 yilina kadar surrekli artis ve azalislar gerceklesmis

ancak 2014 yilindan itibaren sirekli artis goriilmeye baslanmistir. 2004 yili g6z 6niline alindiginda 2013

yilinda Uretim %22 azalmistir. Daha sonraki yillarda strekli artis yaganmistir. Tlirkiye fasulye tretim mik-

tari yillara gore Grafik 8'de verilmistir.

Uretim Durumu
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Grafik 8. Tiirkiye Fasulye Uretim Miktar1 (ton)

e Seril

Yillara gére ekim alaninda ise bir azalma s6z konusudur. Fasulye ekim alani Grafik 9’da goriilmektedir.

Tirkiye’de 2004 yilinda kuru fasulye ekim alani 1.550.000 dekar olarak gergeklesmis olup 2017 yilinda

2004 yilina gére %42,11 azalarak 897.221 dekara gerilemistir. Ulkemizde planh kalkinma déneminin

baslangicindan bu yana, ozellikle tarimda makinelesme, glibre, ila¢ kullanimi ve sulama gibi teknolojik

olanaklarin artmasina bagl olarak birim alandan alinan Griin miktarinda da énemli artislar saglanmistir

(Polat 2010). Dekara ortalama verim 2004 yilinda 162 kg olup yillar igerisinde %64,81 artis gostermis ve

267 kilograma ylikselmistir. Bu artis birim alana verim artisi ile gergeklesmis olup diinya 6lgeginde kuru

fasulye Uretim ve ekim alanlarinda bir artis s6z konusu oldugu igin Tlrkiye fasulye tretimini bu yonde

yeniden gozden gecirmeli ve fasulye ekim alanlarini da artirmalidir.
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Grafik 9. Tirkiye Kuru Fasulye Ekim Alani (da)

3.3. TURKIYE KURU FASULYE DIS TiCARET YAPISI

Yillara gore Tirkiye’'nin kuru fasulye dis ticareti Tablo 5de verilmistir. Tlirkiye’de 2016 yilinda kuru
fasulye ihracat miktari 2.699 ton olarak gerceklesmis olup bu oran 2000 yilina gére %78,06 azalis gos-
termistir. Trkiye’'nin kuru fasulye ithalat miktari ise 2016 yilinda 33.894 ton olarak gergeklesmis olup bu
oran 2000 yilina gére %67,89 artis gostermistir.

Tablo 5. Tirkiye’nin Kuru Fasulye Dis Ticaret Yapisi

Yillar ihracat Miktari (ton) ihracat Degeri (1000 $) ithalat Miktari (ton) ithalat Degeri (1000 $)
2000 12.300 9.393 20.188 11.890
2001 45.392 31.893 32.980 17.986
2002 19.839 13.968 41.488 21.584
2003 42149 24124 6.366 3.238
2004 18.811 12.019 13.872 7.166
2005 2,603 3183 37.687 22.296
2006 3.535 3.418 30.968 27977
2007 2.268 2.340 36.968 38.442
2008 3.500 5.424 51.462 56.269
2009 19.026 17.906 53.650 56.378
2010 1.620 2.551 37.718 39.761
201 1.343 2.038 33113 36.530
2012 1.380 2.562 28.908 34.017
2013 2513 5.399 24797 34105
2014 8.842 15.522 52.267 87.650
2015 4413 5.437 32.265 40.537
2016 2.699 3.784 33.894 391M

Kaynak: TUIK, 2018.



Tirkiye’de son vyillarda kuru fasulye ihracatinda azalma s6z konusu iken ithalatinda bir artis s6z
konusudur. Nitekim Tablo 5’de 2014 yilinda ithalat miktar ve degerinde 2013 yilina gére %111 gibi bliyuk
bir artis séz konusudur. 2016 yilinda ise 33.894 tona diismustiir. Ozellikle Tirkiye fasulye Giretim potan-
siyeli olarak uygun toprak ve iklim kosullari mevcut iken yurtdisindan baklagiller ithal edilmesi uygun
degildir. Ulke ici imkanlarin gelistirilmesi ve devlet politikalarinin bu yénde kararli olmasi gerekmektedir.
Zira hem Turkiye'nin nifusu her gecen artmakta hem de yakin sinir komsularimizda yasanan savas ve

krizler bu tiir dnlemleri almaya zorlamaktadir.
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Tlrkiye'de en fazla fasulye Ureten illerin basinda Konya, Karaman, Nigde, Nevsehir, Bitlis gelmektedir.
Tablo 6’da Tirkiye’de fasulye treten illerin Giretim miktarlari ve ekim alanlari verilmistir.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

e jhracat Miktari (ton)

e [thalat Miktari (ton)

Grafik 10. Tirkiye Kuru Fasulye Ticareti
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Tablo 6. Tiirkiye’de En Fazla Kuru Fasulye Ureten Iller (2017)

Uretim (ton)

2017

2017

Konya 70.242
Karaman 31125
Nigde 28.126
Nevsehir 24.001
Bitlis 20.765
Kahramanmaras 4.927
Giimiighane 4.245
Erzincan 4210
Kiitahya 3.721

Ekim Alani (da)

Konya 191.438
Karaman 103.700
Nevsehir 81.192

Nigde 80.920

Bitlis 62.866
Erzincan 30.675

Kahramanmaras 24.633
Kiitahya 21.693
Giimishane 21.440

Kaynak: TUIK, 2018.
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2016/17 uretim doneminde Turkiye’de kuru fasulye Uretimi 89,8 bin ha alanda gergeklesmistir. Bu
alanlarin yaklasik %51’i ic Anadolu Bélgesi’nde yer almis olup i¢c Anadolu Bélgesini %7,4 ile Dogu Ana-
dolu Bolgesi izlemigstir. 2016 yilinda ortalama yagislarin artmasi, uygulanan yetistirme tekniklerindeki
iyilesme ve yoreye uygun verimli gesitlerin olmasi bir 6nceki yila gore kuru fasulye verimini artirmistir.
Konya yoresi Turkiye2de en fazla fasulye Ureten illerin basinda gelmektedir. Yaklasik 70.242 ton uretim
ve 191.438 dekar uretim alani ile Turkiye’nin %29,39’unu olusturmaktadir. Konya ilini sirasiyla Karaman,
Nigde, Nevsehir, Bitlis, Kahramanmaras, GlimUshane, Erzincan ve Kiitahya izlemektedir.

B Konya
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%1'75\ ® Nigde
0,
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M Kahramanmaras

B Gumushane

M Erzincan
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Grafik 11. Tiirkiye’de {llerin Kuru Fasulye Uretim Paylar1 (%)

Bu illerin toplam Gretimi Turkiye'nin toplam Uretiminin %80,07’sini karsilamakta ve Tirkiye’nin kuru
fasulye ekim alaninin %69,94’Unu olusturmaktadir. 2016/17 liretim déneminde 235 bin ton olarak ger-
ceklesen Tiirkiye kuru fasulye tiretiminin %65,2’si ic Anadolu Bélgesi’nden karsilanmistir. Konya ili 70
bin ton Uretimi ile tek basina Giretimin %30’unu karsilamaktadir. Konya ilinden sonra Karaman ili 30,5
bin ton, Nevsehir 28,5 bin ton, Nigde 18,7 bin ton ile tGretimde ilk siralarda yer almislardir. Bir 6nceki
yila gore en fazla verim artisi Aksaray ilinde olup, Aksaray’i Bitlis, Nevsehir ve Nigde izlemektedir.
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Grafik 12. Tiirkiye’de Kuru Fasulye Ekim Alaninda Illerin Pay1



3.4. KONYA BOLGESiI KURU FASULYE URETiM DURUMU
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Konya ilinde en fazla kuru fasulye {retimi yapilan ilcelerin basinda Cumra ilgesi ilk sirayr almakta

bunu Altinekin, Kadinhani, Selcuklu, Sarayont, Derebucak, meram ilceleri takip etmektedir. Derebucak

ilcesi 5. Sirada yer almakta olup Cumra fasulye verimine gore %28,24 daha disiik verimlidir. Burada ki

en 6nemli fark cesit farkindan kaynaklanmaktadir. Ancak Tiirkiye fasulye veriminin Gzerindedir. Konya ili

onemli fasulye Ureten iller Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Konya Ili En Fazla Kuru Fasulye Uretimine Sahip Ilgeler (ton) ve Oranlari (%)

ilceler

Cumra

Altinekin
Kadinhani
Selcuklu
Sarayonii
Derebucak
Meram
Yunak
Seydisehir
Cihanbeyli
Eregli
Beysehir
Akdren

Giineysinir

Kaynak: TUiK, 2018.

Uretim
Miktari
(ton)

32.820

7.625

6.682

4.456

4100

2523

1.743

1.545

1.386

1188

1.040

953

832

808

ilge Uretiminin
Konyarya
Orani (%)

46,72

10,86
9,51
6,34
584
3,59
2,48
2,20
197
1,69
1,48
1,36
118

115

Dekara
Verim

(kg)

386

347
445
446
357
277
317
282
396
396
347
72
297

347

ilceler

Doganhisar

Karapinar
Karatay
Aksehir

Celtik
Derbent
ligin

Tuzlukeu
Hiyiik

Yalihiyiik

Kulu

Halkapinar
Bozkir
Hadim

Toplam

Uretim
Miktari
(ton)

475

356

323

320

266

205

149

149

98

74

53

36

31

70.242

ile Uretiminin

Konyarya
Orani (%)

0,68

0,51
0,46
0,46
0,38
0,29
0,21
0,21
0,14
0,11
0,08
0,05
0,04

0,01

100

Dekara
Verim

(kg)
238

396
392
188
297
178
292
298
297
296
147
225
242

240

Konya ili Gumra ilgesi 2017 yilinda 32.820 tonluk kuru fasulye tretimiyle ilde birinci sirayi almakta ve

ilin toplam kuru fasulye Giretim miktarinin %46,72’sini karsilamaktadir. Cumra ilgesini sirasiyla Altinekin,

Kadinhani, Selcuklu, Sarayoni ve Derebucak takip etmektedir. Bu ilcelerde liretilen toplam fasulye Kon-
ya’'daki Gretimin %82,86’sin1 karsilamaktadir.
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Grafik 13. Konya Ili Ilgelere Gore Kuru Fasulye Uretim Miktar1 (%)

Konya’da 2017 yili itibariyle dekardan alinan en yliksek verim 446 kg ile Selguklu ilgesinde gercekles-
mis olup bu rakam Turkiye ortalamasinin (267 kg) oldukga lizerindedir. Konya ilinin genelinde dekardan
alinan verim ise 367 kg'dir.

3.5. DEREBUCAK ILCESI KURU FASULYE URETIM DURUMU

Derebucak ilgesi niifusu 7.272 kisi olup Konya iline 145 kilometre uzakliktadir. Yillik yagis miktari 500
mm civarinda olup daghk bir bolgedir ve goller tarim havzasinda yer almaktadir. Toplam tarim yapilan
alan 32.500 dekar, orman alani 415.810 dekar, mera alanlari ise 764 dekardir. Tarla bitkileri ekim alani
17.500 dekar olup toplam alanin %53,85'ini olusturmaktadir. Her yil ortalama 3500 dekar alan nadasa
birakilmaktadir. Derebucak orgitlenme durumunda ise, 3 adet Tarimsal Kalkinma Kooperatifi, bir adet
Sulama kooperatifi, bir adet sulama birligi bulunmaktadir. Derebucak ilcesi kuru fasulye Gretimi Konya
genelinde oldugu gibi Dermason tiri olmayip, cografi isaret ¢alismalari devam eden yoreye has, Gem-
bos ismi ile markalasmis seker fasulye Gretim durumu, ekim alani ve verim durumu Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Derebucak Kuru Fasulye Uretim Miktar1 (ton), Ekim Alani (da), Verim (kg/da)

Yillar Uretim Miktar (ton) Ekim Alani (da) Verim (kg/da)

2012 53 200 265

2013 157 687 229
Derebucak 2014 268 1050 255

2015 924 3500 264

2016 1577 6000 263

2017 2523 9100 277

Arastirma alani olarak secilen Derebucak ilcesinde 2012 yilinda Gretim miktari 53 ton iken 2017 yilin-
da 2523 tona yukselmistir. Derebucak kuru fasulye tGretim miktarinda 2012 yilina gére %47,60’lik bir artis
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olurken ekim alaninda da %45,5 oraninda bir artis olmustur. Bu artista son dénemlerde verilen yayim
egitimlerinin ve iyi tarim uygulamalarinin ¢ok blyulk etkisi olmustur. Genelde 12 dekar alanda sebze,
758 dekar alanda meyve Uretimi yapilmaktadir. Kuru fasulye Gretimi iyi tarim uygulamalari icerisinde
icerisinde yer almakta ve 9100 dekar alanda Uretilmektedir.
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Grafik 14. Derebucak Ilgesinde Kuru Fasulye Uretim Miktar1 (ton)

Derebucak’ta Uretilen seker fasulyesinin “Gembos seker Fasulyesi” adi ile marka degeri almasi, son
dénemlerde tarimsal yatirim ve desteklerin bolgede etkin kullanilmasi, gelecekte kosullar ayni sekilde
devam ederse 2023 yilinda fasulye Gretiminin artacagl tahmin edilmektedir.
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Grafik 15. Derebucak Ilgesinde Kuru Fasulye Uretim Projeksiyonu (ton)

Arastirma alaninda var olan kirsal kalkinma kooperatifin etkinlestirilmesi ve Ureticilerin kooperatif
catisi altinda nasil calismalari gerektigi konularinda da yayim egitimleri Tarim il/ilge, KOP, Universite is-
birligi ile verilmektedir. Bu alandaki isbirligi bolgenin kalkinmasi, Ureticilerin gelir ve yasam kalitelerinin
iyilestirilmesi acisindan son derece 6nemlidir. Nitekim ayni kosullar ve iyilestirmeler devam ettigi siirece
2023 yilinda fasulye tiretiminde 2012 yilina gdre %264’liik bir artis olacagi tahmin edilmektedir. Ozellikle
bazi Urinlerin orijini ve marka degeri bu agidan 6nemlidir.
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Grafik 16. Derebucak Kuru Fasulye Uretim Alani (da)

ilcede dekara verim ise 2012 yilinda 265 kg iken 2013 yilinda azalis gdstererek 229 kilograma kadar
gerilemistir. Ancak bundan sonrakiyillarda stirekli artis gostererek 2017 yilinda 277 kilograma ylikselmistir.
Bu verim artisinda iyi tarim uygulamalarinin ve ciftci yaklasimlarinin etkili oldugu sdylenebilir. Seker
fasulyesinin ciftciler tarafindan kabul gérmesi, markalasma ile pazar fiyatlarinin yikselmesi kirsal kalkin-
ma acisindan bir avantaj olarak degerlendirilebilir.
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Grafik 17. Derebucak’ta Kuru Fasulye Verim (kg/da)
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

4.1. EGITIiM VE iSGUCU DURUMU

4.1.1. Ureticilerin Egitim Durumu

incelenen isletmelerde {reticilerin % 20,51'i okuryazar, % 43,59'u ilkokul, % 7,69’u ortaokul, %28,21’i
lise mezunudur. incelenen isletmelerde 25- 49 yas araliginda bulunan isletmecilerin % 9,52’si okuryazar,
% 42,86's1 ilkokul, % 9,52’si ortaokul, % 38,10’u lise mezunu olup 50-+ yas grubunda bulunan kisilerin
ise % 33,33’l okuryazar, % 44,44’ ilkokul, % 5,56’s1 ortaokul, % 16,67’si lise mezunudur. Burada egitim
dlzeyinin dusiik olmasi bolgeye gotirilen yayim egitimlerinin ve uygulanan teknolojilerin zamaninda
alinmasini ve benimsenmesini geciktirecektir. Orgiitlenme konusunda da biling olusturmada yine egitim
onemli bir faktor olarak karsimiza gikmaktadir.

Tablo 9. Ureticilerin Egitim Durumu

Egitim Durumu

Yas Gruplari Okur Yazar ilkokul Ortaokul Lise Toplam
Sayl Oran (%) Sayl Oran (%) Sayl Oran (%) Sayl Oran (%) Sayl Oran (%)
25-49 2,00 9,52 9,00 42,86 2,00 9,52 8,00 38,10 21,00 100
50-+ 6,00 3333 8,00 44,44 1,00 5,56 3,00 16,67 18,00 100
isletmeler Ortalamasi 3,85 20,51 8,54 43,59 1,54 7,69 5,69 28,21 39,00 100

Arastirma alaninda Ureticilerin %64,10’unun okuryazar ve ilkokul mezunu olmalari 6zellikle yeni tek-
nolojilerin alinmasi ve kullanilmasi asamasinda benimseme siireci agisindan bir sorun olmakla beraber
tarim ilge midarltga elemanlarinin aktif calismalari ve sirekli yayim faaliyetlerinin olmasi nedeni ile
bolgede yeni teknolojiler uygulanmaya calisiimaktadir.
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4.1.2. isletmelerde isgiicii Kullanim Durumu
Tablo 10. Tsletme Dis1 Tarimsal Faaliyet ve Oranlari (%)
isletme Disi Tanimsal Faaliyet
Yas Gruplan Evet Hayir Toplam (Evet +Hayir)
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 n 52,38 10 47,62 21 100
50-+ 7 38,89 n 61,11 18 100
i§letmeler0rtalama5| 9,15 46,15 10,46 53,85 39 100

incelenen isletmelerde isletme sahiplerinin %53,85’i isletme disi tarimsal faaliyette bulunmazken
%46,15’inin isletme disi tarimsal faaliyette bulunmaktadir. Yas gruplarina gore tabloya baktigimizda 25-
49 yas araliginda bulunan kisilerin%52,38’i isletme disi tarimsal faaliyette bulunurken % 47,62'si isletme
disi tarimsal faaliyette bulunmamaktadir ve 50-+ yas araliginda bulunan kisilerin % 61,11’ isletme disi
tarimsal faaliyette bulunmazken, % 38,89u isletme disi tarimsal faaliyette yer almaktadir.

Tablo 11. Ureticilerin Tarim Dis1 Islerde Calisma Durumu ve Oranlar1 (%)

Tarim Dist is Durumu

Yas Gruplan Evet Hayir Toplam (Evet +Hayir)
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayl Oran (%)
25-49 11,00 52,38 10,00 47,62 21,00 100
50-+ 2,00 mn 16,00 88,89 18,00 100
isletmeler Ortalamasi 6,85 33,33 12,77 66,67 39,00 100

incelenen isletmelerde ireticilerin tarim disi islerde calisma durumu ve oranlari Tablo 11’de veril-
mistir. incelenen isletmelerin % 33,33’inlin tarim disi faaliyetleri bulunmaktadir. Ureticilerin % 66,67’si
kendi tarimsal faaliyetlerinde galismaktadirlar. Bolgede kalkinma amacli galismalar devam ettigi siirece
tarim digiiglerde galisan Ureticilerin de tarima yonelecekleri sdylenebilir. Ayrica, arastirma alaninda riin
cesitliligi artarken islerin yogun oldugu dénemlerde yabanci isglicli sorunlari olusacaktir. Zira isletmelerin
genelinde aile isglicli yeterli gorinmemektedir. Nitekim incelenen isletmelerin isletmeler ortalamasinda
% 71,79’unun aile isglcl yetersiz, % 28,21'nin ise isglicu yeterlidir. Gorildigu gibi, arastirma alaninda
isletmelerin geneli itibari ile bakildiginda aile isglicliniin yetersiz oldugu gorilmektedir.

Tablo 12. Aile Isgiicii Yeterlilik Durumu ve Oranlari (%)

Aile Isgiicii Yeterlilik Durumu

Yas Gruplan Evet Hayir Toplam
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 5,00 23,81 16,00 76,19 21,00 100
50-+ 6,00 3333 12,00 66,67 18,00 100
isletmeler
5,46 28,21 14,15 7,79 39,00 100
Ortalamasi
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Bu durum isletmelerin Urin yetistirme cesitliligini etkilemekte olup gelecekte yabanci isglicl prob-
lemi olusmasina neden olabilecektir. Bu anlamada 6zellikle Gretim konusunda olabildigince mekanize
olunmasi gerekmektedir.

Tablo 13. Gegici Is¢i Kullanan Isletmelerin Faaliyet Alanlar1 (%)

isgiicii Kullanim Alanlan

Yas Gruplar Ekim Capalama Hasat Toplam
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 - - 1,00 6,25 15,00 93,75 16,00 100
50-+ 1,00 6,25 4,00 25,00 11,00 68,75 16,00% 100
isletmeler Ortalamasi 0,46 2,88 2,38 14,90 13,15 82,21 32,00 100

*50-+ yas grubunda aile isglcinin yetersiz oldugu durumlarda gegici iscilerin calistirildigi faaliyet
koluna birden fazla cevap verilmistir.

incelenen isletmelerde gecici isglicii daha cok ekim, capalama ve hasat zamanlarinda calismaktadirlar.
Bu donemler genelde bitin Ureticiler icin yogun gecmekte ve yabanci isglici bulmak zorlasmaktadir.
Arastirma alaninda gecici isglicinin % 82,21’i hasat zamaninda, % 14,90’i capalama, % 2,88'i ise ekim
zamaninda calismaktadir. Yas gruplarina gore gecici isglicinden yaralanan isletmelerin faaliyet kollari
incelendiginde 25-49 yas grubundaki isletmelerin % 93,75’i hasat zamaninda, % 6,25'i capalama igin,
50 yas ve Uzerindeki grupta ise % 68,75'i hasatta, % 25’i capalamada,% 6,25’i ise ekim zamaninda gegici
isgliciinden yararlanmaktadirlar.

4.2. INCELENEN ISLETMELERIN FAALIYET SONUCLARI

Arastirma alaninda agirlkli olarak tarla Grinleri yetistirilirken son yillarda iyi tarim uygulamalarinin
artmasi, talep yapisindaki degismeler nedeni ile bahce tariminda da artislar yasanmis Tablo 14’lin in-
celenmesinde anlasilacagi gibi, arastirma bolgesinde gorisilen isletmelerin % 72,92’si tarla Grtnlerini
yetistirmekte, % 10,44°U st sigin yetistiriciligine yer vermektedir. isletmelerde az da olsa hayvancilik
faaliyetlerine de yer verilmektedir (Tablo 14). Ayrica bahce bitkileri yetistiriciligiyle ugrasan isletmelerin
orani % 8,34 iken koyunculuk faaliyetinde bulunan isletmelerin pay1 % 8,31'dir. isletmelerin bazilarinda
hem bitkisel Gretime hem de hayvanciliga birlikte yer verilmektedir. Buradan da bolgenin agirlikli olarak
bitkisel Gretimde yer aldigi gorilmektedir.

Tablo 14. Agirlikli Olarak Yapilan Uretim Faaliyetleri ve Oranlari (%)

Tarla Bahce Koyunculuk Siit Sigin Toplam
Yas Gruplan
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Say Oran (%) Sayl Oran (%)
25-49 19,00 73,08 2,00 7,69 3,00 1,54 2,00 7,69 26,00% 100
50-+ 16,00 72,73 2,00 9,09 1,00 4,55 3,00 13,64 22,00% 100
isletmeler Ortalamasi 17,62 72,92 2,00 8,34 2,08 8,31 2,46 10,44 48,00 100

*incelenen isletmelerde hem bitkisel (iretimin hem de hayvansal iiretimin birlikte yapildigi isletme-
ler her iki faaliyet koluna da cevap verdikleri i¢in birden fazla cevap icermektedir.
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Arastirma alaninda Ureticilerin arazi kullanim durumlari Tablo 16'da verilmis olup ortalama 87,46
dekardir. Ortalama verim dekara 239,64 kilogram olup bélge ortalamasindan (277) disuktir. Ureticiler

son bes yildir seker fasulye yetistirmektedirler. Bélgede iyi tarim uygulamalari ve yayim egitimleri devam
ettikce dekara verim de artacaktir.

Tablo 15. Incelenen Isletmelerde Arazi Kullanim Durumu

Yas Gruplan
25-49
50-+

isletmeler Ortalamasi

Kag yildir fasulye Uretildigi

4,62
528

492

Ekim Alani (da)
99,43
73,50

87,46

23571
244,22

239,64

Verim (kg/da)

Arastirma alaninda Ureticilerin ellerindeki arazilerin genelde ¢ok parcal bir yapi gosterdigi tespit
edilmistir. Bu durum marjinal arazi kayiplarina neden olmakta ve verimliligi distirmektedir. Arazilerin
parcalilik durumu Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16. Arazinin pargalilik durumu

Yas Gruplan

25-49
50-+

isletmeler Ortalamasi

Savi Oran

Y (%)
1,00 476
0,54 2,56

Sayl

1,00

0,54

Oran (%)

4,76

2,56

Fasulye Uretilen Arazinin Parcalilik Durumu

Sayl

4,00
5,00

4,46

3

Oran
(%)

19,05
27,78

23,08

4+

Sayi Oran (%)
15 71,43
13 72,22

14,08 71,79

Sayl

21,00
18,00

39,00

Toplam

Oran (%)

100

100
100

Fasulye Uretilen arazinin parcaliik durumu incelendiginde ise %71,79 ‘u dort ve daha fazla arazi parga-
sindan olusurken % 23,08’ i 3 parcadan, %2,56’sI ise 2 parcadan ve 2,56’sI ise tek parcadan olusmaktadir.

incelenen isletmelerin fasulye tohumunu temin ettikleri yerler incelendiginde ureticilerin %84,62’si
fasulye tohumunu kendi isletmesinden temin ederken %15,38'’i diger isletmelerden (TIGEM, komsular,
tliccarlar) temin etmektedir. Fasulye tohumlugunu, 25-49 yas grubundaki isletmelerin %80,95’i kendi
isletmesinden, %19,05’i ise diger isletmelerden, 50 yas ve (izeri grupta ise Ureticilerin %88,89’u kendi
isletmesinden,%11,11’i ise diger isletmelerden karsilamaktadir.

Tablo 17. Fasulye Tohumu Temin Yeri

Yas Gruplan

isletmeler Ortalamasi

Kendi isletmesinden

Sayi
17,00

16,00

16,54

Oran (%)

80,95
88,89

84,62

Fasulye Tohumu Temin Yeri

Diger isletmelerden

Sayi
4,00
2,00

3,08

Oran (%)

19,05
mn

15,38

Sayi
21,00

18,00

39,00

Toplam

Oran (%)

100
100

100
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4.2.2. Miinavebe ve iyi Tarim Uygulamalarina Uretici Yaklagimlar

Arastirma alaninda Ureticiler arazilerinde genelde miinavebe uygulamakta ve bunun verimi artirdi-
gina inanmaktadirlar. Ayni zamanda Tarim il/ilce Mudiirliigii tarafindan verilen mikrobiyal giibreleme ve
iyi tarim uygulamalarina da olumlu bakmaktadirlar. Nitekim Ureticilerin miinavebe ve iyi tarim uygula-
malarina olan duyarhliklari besli likert dlcegi ile 6lgiilmiis ve ortalama (3,56/5) puan ile iTU ve miinave-
benin faydali olduguna inanmaktadirlar. Zaten (retici herhangi bir teknigin faydasina inanmiyorsa s6z
konusu teknigin uygulanmasi mimkiin olmayacaktir.

Tablo 18. Miinavebe ve lyi Tarim Uygulamalarina Uretici yaklagimlar:

Miinavebe, iTU

Faktorler Sayi isletmeler Ortalamasi
1 2 3 4 5 Puan
Miinavebe Faydalidir 0 0 3 23 10 3,87
Mikrobiyal Giibreleme Faydalidir 0 14 10 9 5 3,05
iTU Faydahidir 0 1 6 26 6 3,95
iTU Yapmak Geliri Artirmaktadir 0 8 10 12 9 3,56

1: Hi¢ inanmiyorum 2. inanmiyorum 3: Kararsizim 4: inaniyorum 5: Cok inaniyorum

Ureticilerin miinavebe ve iyi tarim uygulama durumlarina bakacak olursak, incelenen isletmelerin
miinavebe uygulama durumlari ve oranlari Tablo 18’de verilmistir. incelenen isletmelerin % 74,361 ara-
zilerinde miinavebe (ekim nobeti, rotasyon) uygulamasi yaparken % 25,64’l arazilerini ekim ndbetine
birakmamaktadirlar. Yas gruplarina gore isletmelerin miinavebe uygulama sonuclarina baktigimizda 25-
49 yas grubundaki isletme sahiplerinin % 71,43’ minavebe uygularken 50-+ Gzerindeki Ureticilerin %
77,78'i arazilerine ekim ndbeti uygulamaktadirlar. Nitekim Ureticilerin minavebe uygulamaya olan yak-
lagimlarini 6lgtigumiizde ise (3,87/5) puan ile miinavebenin faydasina inandiklari tespit edilmistir.

Tablo 19. Isletmelerin Miinavebe Uygulama Durumu

Miinavebe Uygulama Durumu

Yas Gruplan Evet Hayir Toplam (Evet + Hayir)
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayl Oran (%)
25-49 15,00 71,43 6,00 28,57 21,00 100
50-+ 14,00 7778 4,00 22,22 18,00 100
isletmeler Ortalamasi 14,54 74,36 5,08 25,64 39,00 100

Yasi dahailerde olan (reticiler ekim nobetinin bilincinde olup verim tizerinde etkili oldugunu ifade etmek-
tedirler. incelenen isletmelerde iireticilerin fasulye iiretiminde mikrobiyal giibreleme yapma durumlari
ve oranlari Tablo 20’de verilmistir.
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Tablo 20. Ureticilerin Mikrobiyal Giibreleme Yapma Durumu
Fasulyede Mikrobiyal Giibreleme Durumu
Yas Gruplan Evet Hayir Toplam
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayl Oran (%)
25-49 16,00 76,19 5,00 23,81 21,00 100
50-+ 14,00 71,78 4,00 22,22 18,00 100
isletmeler Ortalamasi 15,08 76,92 4,54 23,08 39,00 100

Arastirma alaninda Ureticilerin %76,92’si fasulye uretiminde mikrobiyal giibre uygulamakta olup
%23,08’i ise uygulamamaktadirlar. Ureticilerin yas gruplarina gére mikrobiyal giibreleme uygulama du-
rumuna baktigimizda 25-49 yas araligindaki isletme sahiplerinin %76,19’u fasulyeye mikrobiyal glibrele-
me uygularken %23,81'i mikrobiyal giibreleme yapmamaktadir. isletme sahiplerinden 50 yas ve {izerin-
de bulunan kisilerin ise %77,78’i Urline mikrobiyal glibreleme yapmakta, %22,22’si ise mikrobiyal giib-
releme yapmamaktadir. Ureticilerin mikrobiyal giibreleme ile normal giibreleme arasindaki farki tam
olarak algilayamadiklari tespit edilmistir. Nitekim mikrobiyal glibrelemeye olan yaklasimlari da 83,05/5)
puan olarak tespit edilmis olup s6z konusu tekniklerin lireticiye somut olarak demonstrasyonlarla veril-
mesinde fayda olacaktir.

Tablo 21. Ureticilerin Iyi Tarim Yapma Durumu

iyi Tarim Uygulamalani (iTU) Yapma Durumu

Yas Gruplari Evet Hayir Diger* Toplam
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 18,00 85,71 2,00 9,52 1,00 4,76 21,00 100
50-+ 15,00 83,33 2,00 mm 1,00 5,56 18,00 100
(')i'te:l':;':; 16,62 84,62 2,00 1026 1,00 513 39,00 100

*Cevap vermeyen kisileri igermektedir.

Tablo 21'den anlasilacagi Uzere, incelenen isletmelerde fasulye Uretiminde Ureticilerin ortalama
%84,62’sinin iyi tarim uygulamasi ile yetistiricilik yaptiklari ve %9,52’sinin ise UGrlnlerini iyi tarim uy-
gulamalari kapsaminda yetistirmedikleri tespit edilmistir. Diger kisim olarak belirtilen %5,13’lik orana
sahip isletmelerin herhangi bir sikka cevap vermedikleri tespit edilmistir. isletmelerin yas gruplarina gére
fasulye Uretiminde iyi tarim uygulama durumlarina baktigimizda 25-49 yas araliginda bulunan isletme
sahiplerinin %85,71'inin iyi tarim uygulamasi yaparken 50 yas ve Uzerinde olan Ureticilerin %83,33’l
drdnlerini iyi tarim uygulamalari kapsaminda yetistirmektedirler. Diger kisim olarak belirtilen %5,13’llk
orana sahip isletmelerin kararsiz olup herhangi bir sikka cevap vermemislerdir. Ureticilerin iTU’lamalari-
na katildiklari ve bu yéntemin verimi artirdigina olan inanglari yiksek (3,95/5) ¢ikmistir. Burada tiiketici-
lerin pazarda organik tarim ve iTU iriinlerine yiiksek fiyat 5deme durumlari da etkili olmaktadir
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Tablo 22. Ureticilerin Iyi Tarim Uygulama Nedenleri

yi Tarim Uygulamasi Yapmada Onemli Neden

Yas Gruplan Kalite Cevreye Zararsiz Daha yi Pazar Destek Diger* Toplam
Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%)
25-49 10,00 52,63 0,00 0,00 3,00 15,79 6,00 31,58 0,00 0,00 19,00 100
50-+ 6,00 3333 5,00 27,78 1,00 5,56 5,00 27,78 1,00 5,56 18,00 100
lsletmeler 815 | 472 | 231 | 128 | 208 107 | 554 | 298 | 046 | 25 | 3700 | 100
Ortalamasi

*Organik Uriin ve lyi Bilgi kavramlarini icermektedir.

incelenen isletmelerde isletmelerin iyi tarim uygulamasi kapsaminda fasulye yetistiriciligi yapmasinda
onemli olan nedenler ve oranlari Tablo 22’de verilmigtir. Arastirma alaninda Ureticilerin %43,72’si iyi ta-
rim uygulamasi kapsaminda Uretilen Griinlin kaliteli oldugu i¢in, %29,82’si destek alabilmek icin iyi tarim
kapsaminda Urin yetistirdikleri,%12,82’i ise iyi tarim uygulamasi ile gevreye zararsiz Uretim faaliyetinin
gerceklestirildigi icin %11,07’si iyi tarim kapsaminda yetistirilen Grlnlerin daha iyi pazar imkanina sahip
oldugu igin, %2,56’lik dilim ise organik Urlin ve iyi bilgiye sahip olduklari igin Gretim yaptiklarini ifade
etmislerdir. Yas gruplarina gore iyi tarim uygulamasi yapmadaki dnemli neden ise 25-49 yas araliginda
ureticilerin %52,63’lUk dilimi iyi tarim kapsaminda yetistirilen Grindn kaliteli oldugunu ve %15,79’luk di-
lim ise iyi tarim kapsamindaki Grlinlin pazar sansinin yiksek oldugunu diiginmektedir. Ayrica %31,58’lik
payin ise Ureticilerin destek alabilmek igin Grunlerini iyi tarim uygulamalari kapsaminda UrUnlerini yetis-
tirdikleri saptanmistir. Diger 50 ve Uzeri yas grubundaki Ureticilerin ise %33,33’liik dilimi iyi tarim kapsa-
minda yetistirilen Grindn kaliteli oldugunu ve %27,78’lik dilimler ise iyi tarim kapsamindaki Grlin yetisti-
riciliginin cevreye duyarli cevreye zarar vermeyen Uretim bicimi oldugu icin ve destek alabilmek icin iyi
tarim uygulamalarina yer verdikleri tespit edilmistir. Ayrica Ureticilerin %5,56’lik dilimleri daha iyi pazar
sansli icin ve organik Urin ve diger bilgiler igin iyi tarim uygulamasini tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bu
baglamda Ureticilerin gelecekte iyi tarim uygulamalarina devam etme durumunda en biylik beklentile-
rinin ne oldugu sorulmus ve bununla ilgili Tablo 23’de diizenlenmistir.

Tablo 23. Ureticilerin Gelecekte Iyi Tarim Uygulamalarina Devam nedenleri (%)

Ureticilerin iyi tarim Uygulama nedenleri

. Pazar $ansi Diger Pazar $ansi Gelecekte
P ha Yiiksek - ; K Topl
Yas Gruplan azar $ansi Daha Yiikse Oriinlerle Ayni i Olabilir ararsiz oplam
Sayi (%) Sayl (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%)
25-49 7,00 3333 5,00 23,81 8,00 38,10 1,00 4,76 21,00 100
50-+ 7,00 38,89 1,00 5,56 9,00 50,00 1,00 5,56 18,00 100
isletmel
getmeter 7,00 3590 35 15,38 8,46 8,59 1,00 513 39,00 100
Ortalamasi
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Tablo 23’den anlasilacagi lizere, Ureticiler iyi tarim uygulamalarina devam etme nedenleri olarak,
%43,59’u pazar sansinin gelecekte daha iyi olabilecegini, %35,90'1 iyi tarim kapsaminda Uretilen rin-
lerin pazar sansinin daha yuksek oldugunu, %15,38’i ise iyi tarim uygulamalari kapsaminda yetistirilen
fasulyenin pazar sansinin diger Urunlerle ayni oldugunu %5,13’l ise bu konuda kararsiz olduklarini ifade

etmektedirler.

4.2.3. Arastirma Alaninda Tarimsal Uriinlerin Pazarlama Durumu

Arastirma alaninda 3 tane kalkinma kooperatifi olmasina ragmen Ureticilerin 6rgitli hareket et-
medikleri tespit edilmistir. isletmelerin triin pazarlama sekilleri ve oranlari Tablo 24’de verilmistir. Tab-
lo 24 incelenmesinden anlasilacagi gibi isletme sahiplerinin %51,28’i Giriinii yerinde toptan satmakta,

%38,46’s1 Urlinl depolayip daha sonraki bir zamanda pazara sunmaktadir.
Tablo 24. Isletmelerin Uriin Pazarlama Sekilleri

Pazarlama Sekilleri

Yas Gruplan Uriinii Yerinde Toptan Sati Depolama Yerel Pazarda Satig

Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 12,00 5714 6,00 28,57 3,00 14,29
50-+ 8,00 44,44 9,00 50,00 1,00 5,56
isletmeler Ortalamasi 10,15 51,28 738 38,46 2,08 10,26

Say

21,00

18,00

39,00

Toplam

Oran (%)

100

100

100

isletmelerin %10,26’si Uriinlerini yerel pazarlara gétiiriip kendileri satmaktadir. incelenen isletme-
lerde isletme sahiplerinin Urinleri satisa hazirlama durumlarina bakildigi zaman sekli ve oranlari Tablo

25'de verilmistir.

Tablo 25. Uriinii Satisa hazirlama Sekli

Uriin Satigi
Yas Gruplan Hasat edildigi Sekilde Elle Ayiklayarak Eleme Yapilarak
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 17,00 80,95 3,00 14,29 1,00 4,76
50-+ 16,00 88,89 - - 2,00 mn
isletmeler
16,54 84,62 1,62 7,69 1,46 7,69
Ortalamasi

Sayi

21,00

18,00

39,00

Toplam

Oran (%)

100

100

100
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4.2.4. Arastirma Alaninda Uriin Pazarlama Kanallari

isletme sahiplerinin % 84,62’si tiriiniinii hasat ettigi sekilde, %7,69 ‘luk dilimler ise elle ayiklayarak ve
eleme yaptirdiktan sonra naylon posetlerde satisa sunmaktadirlar. Marka degeri almis bir Grliniin gercek
Pazar degerini kazanmasi ve piyasada tutunmasi icin Ureticilerin 6rgitlii hareket etmelerinde ciftciler ve
orgutlerin birlikte hareket etmeleri gerekmektedir. Bu anlamda Ureticiler ile 6rgitler arasinda, Ureticilerinde
kendi aralarinda Uretim ve pazarlamaya dair taahhitler, s6zlesmeler veya protokoller ile birlikte hareket
etmeleri bir zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Clinkl kooperatifler Griinlerin Uretilmesi asamasinda
ucuza girdi temini, Grintn siniflandirilmasi, paketlenmesi, perakende ve toptan pazara tasima, fiyat
belirleme, Pazar bulma, pazara sirekli olarak cevap verebilme, ihracat olanaklari gibi bircok konuda daha
aktif hareket edebilir. incelenen isletmelerde pazarlama kanallari ve oranlari Tablo 26’da verilmistir.

Tablo 26. Arastirma Alaninda Seker Fasulyenin Pazarlama Kanallar1 (%)

Uretilen Fasulyenin Pazarlama Kanallari

Yas Gruplar Yerel Pazar Baskaillere Biiyiik Marketlere Tiiccara Toplam
Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 5,00 23,81 8,00 38,10 - - 8,00 38,10 21,00 100
50-+ 7,00 38,89 3,00 16,67 1,00 5,56 7,00 38,89 18,00 100
Isletmeler 592 3077 5,69 28,21 0,46 2,56 754 3846 39,00 100
Ortalamasi

isletme sahiplerinin % 38,46's Griiniinii tiiccara vermekte, % 30,77’si mahalle ve ilgce pazarlarinda, %
28,21’i baska illere, %2,56sI biylik marketlerde Grlinii satmaktadir. Arastirma alaninda kirsal kalkinma
kooperatifi var olup Ureticilerin % 66,67’si liyedir. Ancak, hicbir Uretici Grininil kooperatif araciligi ile
satmamaktadir. Ureticiler kooperatifin ne anlama geldigini, 6rgiitli hareket etmenin ne demek oldu-
gunu bilmemektedirler. Bélgede kalkinma amach yatirimlar hiz kazaninca Tarim il/ilce, KOP, Universite,
Mevlana Kalkinma Ajansi (Mevka) aracihigi ile Ureticilere kooperatifler hakkinda farkindalik egitimleri
verilmekte, iyi 6rnekleri yerinde gérmek lizere geziler diizenlenmektedir.

4.2.5. Ureticilerin Seker Fasulye Pazarlama Yaklasimlari

Ureticilerin Giriin pazarlama konusundaki yaklasimlari ise Tablo 27’de verilmistir. Likert 6lgeklendirme
yontemi kullanilarak Greticilerin seker fasulyesinin daha iyi kosullarda tretilmesi ve pazarlanabilmesi igin
yaklasimlari 6lctilmustur. Nitekim Ureticilerin % 64,10’u (4,21/5) fasulyenin gercek degerinde satilabilme-
si icin 6rgutlu hareket etmeleri gerektigini, %$71,79’u (4,28/5) pazarlarda trunin reklamlar, promosyon-
larla tanitiimasi gerektigini, %66,67’si (3,92/5) Derebucak seker fasulyesinin mevcut hali ile degerinden
daha ucuza satildigini, %61,54’U (3,97/5) fasulyenin fiyatinin belirlenmesinde ureticilerin hicbir etkisinin
olmadigini, %41,10’u (2,54/5) fasulye bedellerini alirken ¢cok problem yasadigini ifade etmektedirler. Bu
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da gosteriyor ki Ureticiler mevcut durumda seker fasulye veya diger Urinlerin satisindan ve pazarlama
yapisindan ¢cok memnun degillerdir. Seker fasulyenin gercek degerini bulmasi ve pazarda tutunabilmesi
icin 6rgiitlenme sarttir. Ureticilere bu konu ile egitimler verilmeli, iyi érgiitlenme modelleri yerinde ince-
lenmeli ve 6rgltll hareket etme bilinci kazandirilmalidir.

Tablo 27. Ureticilerin Seker Fasulye Pazarlama yaklasimlar1

Faktorler

Ureticiler Fasulyelerini Daha Yiiksek Fiyattan
Satabilmek icin Birlikte Hareket Etmelidir.

Fasulye Farkli Pazarlarda Tanitilabilse Daha Yiiksek Fiyattan Satilabilir.
Fasulye Bedellerini Alirken Zorluk Cekiyorum.
Derebucak Fasulyesi Kalitesine Oranla Daha Ucuza Satiliyor.

Fasulyenin Satis Fiyati Belirlenirken Yetistiricilerin Hicbir Sekilde Etkisi Olmuyor.

1 2
Sayi Sayi
0 2
0 0
8 16
0 3
0 3

Pazarlama
3 4
Sayi Sayi
0 25
0 28
2 7
1 26
1 24

Sayl
12

n

10

1:Hi¢ inanmiyorum 2. inanmiyorum 3: Kararsizim 4: inaniyorum 5: Cok inaniyorum

isletmeler
Ortalamasi

puan
40
4,28
2,54

3,92

3,97

Ureticilerin kendi 6z tiiketimlerin de de seker fasulyeyi tercih ettikleri tespit edilmis ve nedenleri

arastirilmistir (Tablo 28).

Tablo 28. Ureticilerin Oz Tiiketimlerinde Seker Fasulyeyi Tercih Etme Nedenleri (%)

Yas Gruplan Daha Lezzetli Daha Kolay Pismekte

Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
25-49 17,00 73,91 5,00 21,74
50-+ 18,00 64,29 9,00 3214
i;letmeler Ortalamasi 17,46 69,47 6,85 26,54

*Birden fazla sikka cevap verenlerde bulunmaktadir.

Tercih Nedeni

Sayi
1,00
1,00

1,00

Aligkanhk
Oran (%)
4,35
3,57

3,99

Sayi
23,00%
28,00%

51,00

Toplam
Oran (%)
100
100
100

incelenen isletmelerin %69,47’si seker fasulyeyi daha lezzetli buldugu igin,%26,54'0, kolay pistigi icin,
%3,99u ise aliskanhk oldugu igin tiketimlerinde seker fasulyeyi tercih etmektedirler.

4.2.6. Arastirma Alaninda Ureticilerin Kooperatife Uyelik Durumlari

Ureticilerin kooperatife tiye olma durumlari Tablo 29’da verilmistir. isletme sahiplerinin isletme
basina ortalama % 66,67’si herhangi bir kooperatife tye iken % 33,33’ hicbir kooperatife Gye degildir.
Yas gruplarina gore kooperatife liye olma durumuna baktigimizda 25-49 yas aralig§inda bulunan kisilerin
% 61,90"1 kooperatife Uiye iken % 38,10’u herhangi bir kooperatife liye degildir ve 50-+ yas araligindaki

kisilerin ise % 72,22’si kooperatife Uye iken % 27,78’i ise kooperatife Gye degildir.
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Tablo 29. Aragtirma Alaninda Ureticilerin Kooperatife Uye Olma Durumlari (%)

Kooperatif Uyeligi

Yas Gruplan Evet Hayir Toplam (Evet +Hayir)
Sayl Oran (%) Sayl Oran (%) Sayl Oran (%)
25-49 13,00 61,90 8,00 38,10 21,00 100
50-+ 13,00 72,22 5,00 2778 18,00 100
isletmeler Ortalamasi 13,00 66,67 6,62 33,33 39,00 100

4.2.7. Arastirma Alaninda Ureticilerin Kooperatiflesme (Orgiitlenme) Yaklasimlari

Arastirma alaninda Ureticilerin kooperatiflesme (6rglitlenme) konusuna yaklasimlari 5’li likert 6lcegi

ile 6lclilmiis ve Tablo 30’da verilmistir. Ureticilerin % 69,23l (3,92/5) kooperatif ve kooperatif fikrine ya-

kin oldugu belirlenmistir. Yine treticilerin %64,10'u (3,44/5) kooperatif Gyelik s6zlesmesine uymaktadir-

lar. Ureticilerin %71,79'u (3,67/5) aralarinda giiven ortami olusturulmadig icin birlikte hareket etmekten

kacinmaktadirlar. Ureticilerin gelecekte kooperatif catisi altinda birlikte hareket edecegine inanan
ureticilerin orani %51,28’dir (3,51/5). Ayrica, Ureticilerin %64,10’u (3,56/5) devlet destegi ve glivencesi
olmadan Ureticilerin bir pazarlama (satis) organizasyonu olusturulabilecegine inanmamaktadirlar.

Tablo 30. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Kooperatiflesme (Orgiitlenme) yaklagimlari
Kooperatiflesme

Faktorler 1 2 3 4

v

Sayi Sayi Sayi Sayl Sayi

Kendinizi Kooperatiflesme Fikrine Ne Kadar Yakin Hissediyorsunuz? - - - 27 9
Kooperatife Uyelik Beklentilerinizi Karsiliyor mu? - 17 6 6 2
Kooperatif Uyeliginde Sozlesme Sartlarina Uyarim. - 1 4 25 4

Yetistiriciler Arasinda Giiven olmadigi icin,

Yetistiriciler Birlikte Hareket Etmiyorlar. 1 1 1 2 5

Devlet Kurumlarinin Destegi Olmadan ilcede Tiim Yetistiricilerin 1 ) 3 2 5
Birlikte Hareket Edecegi Satis Organizasyonu Olusturulamaz.

Fasulye Vetistiricilerinin Gelecekte Orgiitlii Hareket Edeceklerine inaniyorum. - 7 1 20 8

isletmeler Ortalamasi

Puan

3,92

2,21

3,44

3,67

3,56

3,51

1:Hig Yakin Degilim 2: Yakin Degilim 3:Kararsizim 4:Yakin Hissediyorum 5: Cok Yakin Hissediyorum

Arastirma alaninda isletme sahiplerinin en ¢ok hissettikleri bilgi eksiklikleri Tablo 31’de verilmistir.
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Tablo 31. En Cok Bilgi Eksikligi Hissedilen Konular ve Oranlari (%)
En Cok Bilgi Eksikligi Hissedilen Konu
G una Tohumluk Secimi Cesit secimi Sulama Giibreleme Zirai Miicadele Toplam
Sayi (%) Sayl (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%)
25-49 2,00 9,52 1,00 4,76 1,00 4,76 1,00 4,76 16,00 76,19 21,00 100,00
50-+ 3,00 16,67 1,00 5,56 1,00 5,56 1,00 5,56 12,00 66,67 18,00 100,00
lsletmeler 246 128 | 100 | 513 100 | 513 100 | 513 | 415 7179 | 3900 | 100,00
Ortalamasi

Arastirma alaninda isletme sahiplerinin %71,79’u en ¢ok zirai miicadele konusunda eksiklik yasamakta,
%12,82’si tohumluk seciminde, %5,13’U ise gesit, sulama ve glbreleme konusunda bilgilerinin yetersiz
oldugunu distinmektedirler.

4.2.8. Ureticilerin Yeni Teknolojileri Uygulama Durumlan

incelenen isletmelerde isletme sahiplerinin 6grendikleri yenilikleri uygulama durumlari ve oranlari
Tablo 32’de verilmistir. Arastirma alaninda isletme sahiplerinin %69,23’U herhangi bir yeni teknolojiyi,
yeni Uretim bigimini isletmesinde 6nce deneyip sonra uygulamaya gecmektedir, %17,95'i yeniligi 68-
rendigi an hemen uygulamakta, %7,69°u yeniliklerin basarili oldugunu 6grendikten sonra ticari bir kaygi
nedeniyle en son uygulamakta, %5,13’l yenilikleri uygulayan isletmelerin sonuglarina bakarak ona gore
isletmesinde uygulamaya karar vermektedir. Yas gruplarina gore yeniliklerin uygulama diizeyine bakildi-
ginda, 25-49 yas araliginda bulunan isletmelerin %80,95’i yeniligi ilk olarak deneyip sonugtan memnun
kalirsa uygulamaya devam etmektedir, %19,15’i yeniligi ilk duydugu anda hemen uygulamaya ge¢mek-
tedir. Gergekte tarimsal yeniliklerin ve teknolojilerin uygulama ve benimseme asamasinda dnder dedigi-
miz bu kesim ¢ok 6nemlidir. Bu yerel dnderlerin boélgesel gelismeye olan katkilari oldukga fazladir.

Tablo 32. Ureticilerin Yenilikleri Uygulama Durumu ve Oranlari (%)

Ogrenilen Yenilikleri Uygulama Durumu

Yas Gruplar Hemen uvaularm Once Dener Sonra Sonuglara Bakar Ticari Bir Kaygi Toplam
i Y9 Uygularim Sonra Uygularim Nedeniyle B
Sayl (%) Sayl (%) Sayi (%) Sayi (%) Sayi (%)
25-49 4,00 19,05 17,00 80,95 - - - - 21,00 100,00
50-+ 3,00 16,67 10,00 55,56 2,00 mnm 3,00 16,67 18,00 100,00
isletmel
sletmeler 3,54 1795 13,77 6923 0,92 513 138 769 39,00 100,00
Ortalamasi

Diger 50 ve uzeri yas grubunda yer alan isletmelerde Ureticilerin %55,56’s1 yeniligi deneyip istedigi
verimi alirsa uygulamaya devam ederken, %16,67’si ilk duydugu anda uygulamakta, %11,11’i ise yenilik-
ler basarili olduktan sonra ticari bir kaygi ile uygulamaktadir.
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5. KURU FASULYE PAZARLAMA YAPISI

Tirkiye'de bakliyat tiketimi onemli diizeylerde degildir. Hatta tliketim artmamakta bazi Uriinlerde
(nohut ve mercimek) azalmaktadir. Bakliyatlar Turk halkinin temel ve geleneksel gida maddesi olmasina
ragmen yeterince tiketiimemektedir. Bunun en dnemli nedenlerinden birisi Gretimde gorilen azalma-
lardir. Uretim disuisi tiiketimin de diismesine neden olmustur. Oysa Tiirkiye’de baklagillerin dnemli bir
pazarlama sorunu bulunmamaktadir. Ciinkli neredeyse her ilde bu Uriinlerin ticaretini yapan araci ve
toptancilar olusmustur. Bu Urlnlerin herkes tarafindan tiiketilmesinden 6tliri de perakende sektoriinde
baklagillerin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Baklagillerin insan beslenmesindeki yeri de dlisiintldigi za-
man 6nemi bir kat daha artmaktadir. Bu nedenle baklagillerin pazarlama yapisini ayri olarak ele almakta
yarar vardir. Turkiye genelinde yapilan kuru fasulye tarimindan sonra Ureticilerin bu Grinleri asagidaki
sekilde goruldiigu gibi pazarladigi tespit edilmistir. Tirkiye genelinde kuru fasulye hasattan sonra ureti-
ciler tarafindan 50 kilogramlik cuvallara doldurularak toplayici aracilara ve toptancilara satilir. Toplayici
aracilar ve toptancilar da iriinleri ihracatciya veya perakendecilere ulastirmaktadirlar. Ureticiden tiike-
tici ve ithalatgiya kadar uzanan pazarlama kanallar Sekil 3'de gosterilmistir. Ureticiler tarafindan elde
edilen Urinler toplayici aracilar veya toptancilar vasitasiyla ihracatciya veya perakendeciye ulasmakta,
bazi yillar devlet tarafindan goérev verildigi takdirde TMO ve Kooperatifler de Ureticiden alim yaparak
pazarlama zincirinde yer alabilmektedir. TMO ve kooperatifler ahim yaptiklari yillarda direk ihracat islemi
gerceklestirdikleri gibi ihracatciya da (irlin satabilmektedirler.

Ancak son yillarda kooperatiflerin kuru fasulye pazarlamasindaki etkinlikleri oldukca azalmistir.
TMO’de uzun zamandir devlet adina kuru fasulye alim satiminda bulunmamustir. ihracatgilarin bir kismi
isleme ve paketleme tesislerine sahip olup, kendi tesislerinde (irlinii kalibre edebildikleri gibi fason ola-
rak bagimsiz ¢alisan isleyici paketleyicilere de (iriinii kalibre ettirebilmektedirler. iste bu asamada ulusal
ve uluslararasi alanda yer alacak rekabet yapisi glcli kooperatif birliklere ihtiya¢c bulunmaktadir. Aksi
halde tlkemizde baklagillerin Gretimi baska Ulkelere kayacaktir. Clinki, Glkemizde Gretim masraflari cok
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yiksek ve Uiretici Pazar karsisinda korumasizdir. Ulkemizde bir cok iiretici 6rgiilii olmasina ragmen érgiit-
It hareket etmenin bilincinde degillerdir. Ozellikle yas meyve sebze ve baklagillerde var olan érgiitlerin
etkinligi artirilmali ve Ureticilere orgltll hareket etme bilinci kazandirilmalidir.

Uretici
B Tnplaru::-l ‘ ‘—---—--—— Toplayica ‘
Aracs ~ Arac Toptamce ThO Kooperatif
Bagmsiz (Ihracat Temsilcisi)
| Pt | |
l.// /\

N !

Isbeyici, ihracatc: Perakendeci I

| Paketieyici |

| 1

=

Sekil 3. Kuru Fasulye Pazarlama Siireci

- ’ Tuketicl |

5.1. URUNUN PAZARA HAZIRLANMASI

Pazarlama kanallarinda kuru fasulyeler cesitli islemlerden gecirilmektedir. ilk olarak hasat edilen kuru
fasulyeler harmanlama ve ayiklamayi takiben bolgeler ve miktarlara gore cesitli sekillerde depolanmak-
ta veya depolanmadan direkt olarak satisa sunulmaktadir (Akova, 2010). Uriiniin miktari ve pazarlama
kanalindaki roliine gore fiziksel yapi ve yontemler degismektedir. Kiiclik Greticiler genellikle cuval, torba
veya sepet icerisinde ya da dokme olarak muhafaza ettikleri Griinlerini “kiler” olarak tabir edilen basit
ortamlarda ve fazla miktarda depolamaktadirlar. Pazar icin Uretim yapan Ureticiler ise beton ambarlarda
depolama yapmaktadirlar. Bakliyat ticareti yapan toplayici, tliccar ve ihracatcilar da Grlinlerini betondan
yapilan depolarda cuvalli veya dokme olarak muhafaza etmektedirler.

Bakliyat Grtnleriicin Gnemli bir zararl olan ve Urinin gerek i¢ piyasa ve gerekse ihra¢ degerini 6nem-
li kuru fasulye tohum bocekleri ile miicadele bakimindan en uygun depolar, teknigine uygun olarak ya-
pilmis, beton depolardir. Bakliyat Girlinlerinin ihra¢ degerini yitirmemesi icin depolarda uygun kosullarin
saglanmasi blylik 6nem tasimaktadir. Depo temizligi yaninda Griinlerin 6zelligini bozacak fena kokulu ve
nemli maddelerin ayni depoda bulundurulmamasi, cuvalli Griinlerin 1zgarali bir zemin lzerinde ve hava
sirkilasyonu saglanabilecek sekilde istif edilmeleri, ayrica depo ortamindaki havanin temizlenmesi ve
nispi nemin ayarlanabilmesi icin havalandirma tertibati bulundurulmasi gerekmektedir. Ayrica havadar
ve serin bir ortamda depolanan bakliyatin direk giines i1s1g1 almamasi biylik 6nem tasimaktadir.

Depolarin gerektiginde zararlilara karsi dezenfekte edilebilir depolar olmasina dikkat edilmelidir.
Urlintin gelecekteki performansi icin tretici diizeyinde yapilan hasat, depolama ve bakim gibi asamalar
biylik 6nem tagimaktadir.
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5.2. HEDEF PAZARIN BELIRLENMESI

Hedef pazarin belirlenmesinde lic temel asama vardir:
e Cok farkli tiiketicilerden bir araya gelen pazar yapisi incelenir.

e incelenen tiiketicilerin ortak &zellikleri dikkate alinarak homojen gruplar olusturacak sekilde
pazar parcalara ayrilir.

e Parcalara ayrilan hedef pazarlar icerisinden bir ya da iki tane hedef pazar secilir (cografi, demog-
rafik, psikografik ve davranissal bolinme).

Bir pazarin bircok bolimu oldugu gibi bir Griin ayni zamanda birgok pazara sahiptir. Clnki tlketici
egilimleri, istekleri ve ihtiyaglari birbirinden ¢ok farkh olabilir. Pazarlar; yas, cinsiyet, gelir, egitim, cografi
bolge, buyuklik, tir vb. degiskenlere bagh olarak ihtiyaglari ve istekleri ya da satin alma davranislari ayni
olan bolimlere ayrilir. Pazar bélimlemesi, bir pazarin, her birine ayri (6zel) bir pazarlama karisimiyla
ulasilabilecek tekdiize (homojen) alt alici gruplarina ve hedef pazarlara bolinmesi ¢alismasi seklinde
tanimlanabilir. Pazar bolimlenmesinin amaci; alicilari belirlemek, alicilar arasindaki farkliliklari saptamak
ve benzer Ozelliklere sahip alicilari gruplandirmaktir.

5.3. URUNUN KALIBRASYONU VE AMBALAJLAMASI

Hasat ve depolamayi takiben isleme ve paketleme asamasinda 6ncelikle Grtnlerin tozlari alinmak-
tadir. Arastirma alaninda driinlerde Fumigasyon yapilmamakta iyi tarim Urinid oldugu icin ve kalinti
yapmamasi icin elekten gecirilerek istenilen kalibrasyona gore biyikliklerine ayrilmaktadir. Daha sonra
ayiricilardan gecirilmek suretiyle tas ve yabanci maddeler ayiklanmaktadir. Bu islem nohut ve kuru fasul-
yede banttan gecirilmek suretiyle insan glicii ile de yapilabilmektedir. Eger triin ambalajli olarak piya-
saya surilecekse otomatik ambalajlama makineleri kullaniimaktadir. Ambalajlarin tasima, depolama ve
pazarlama siiresince Uriinlerin bozulmasina yol agmayacak, sagliga ve Urline zarar vermeyecek sekilde
temiz, yeni, kuru ve kokusuz malzemeden yapilmis olmasina dikkat edilmeli ve standartlar geregince,
toptan satis asamasinda kullanilan torba ve cuval seklindeki ambalajlarin 10, 25, 40, 50, 60, 80 ve 100 kg
agirliklarinda imal edilmesi gerekmektedir. Torba ve guvallar jit veya polipropilenden imal edilmektedir.
Jut genellikle Asya llkelerinden ithal edilmektedir.

Blylk ambalajlarin agizlari acilmayacak ve dagilmayacak sekilde dikilmektedir. Ambalajlarin izerine
yazilacak yazilarda kullanilacak malzeme ile etiketlerin yapistiriimasinda kullanilan yapistiricilarin insan
saghgina zarar vermemesi gerekmektedir. Bakliyat dGriinlerinin gerek yurt ici ve gerekse yurt disi ve ge-
rekse yurtdisi piyasalara sunumunda belirli bir ambalaj sekli yoktur. Ancak ambalajlarin isaretlenmesi ve
etiketlenmesi icin hazirlanmis TS 4331 sayili standartta 01.10.1996 tarihinde Teknik Kurul Karan ile tadilat
yapilarak bakliyat Grinlerinin 125, 250, 500, 1000, 1500, 2000, 5000, 7500 ve 10000 gr’lk agirliklarda sa-
tilabilecegi belirlenmistir. ihracatta eger dékme olarak ihrac ediliyorsa genellikle 50 kg’lik biyiik jiit cuval-
lar, 20-25 kg lik kraft (kagit) torbalar kullanilmaktadir. ambalajli olarak ihrag ediliyorsa genellikle 1-2 kg’lik
naylon tiketici ambalajlan kullaniimaktadir. Bakliyat Grlinlerinin yurt disina ihracatinda genellikle gemiler
kullanilmakta, yakin (lkelere ve 6zellikle Ortadogu ve Avrupa Ulkelerine tirlar ile nakil s6z konusu olmak-
tadir. Bakliyat Grlinlerinin TS 141 kuru fasulye, TS 142 nohut, TS 143 mercimek (kabuklu ve i¢) ve TS 4201
sarimercimek (kara mercimek ici) standartlari ihracatta zorunlu olarak yirirlikte bulunmaktadir.



Sy,

), 7\ | &
< | | e

Mevlana —

* W

(]

&

%,
g g

Kuru fasulye sektoriinde, Gretimden i¢ ve dis pazarlamaya kadar 6rgitli bir yapinin eksikligi hisse-
dilmektedir. Bu eksikligi gidermek amaciyla, sekt6ériin tim paydaslarinin temsil edilecegi Ulusal Bakliyat
Konseyi (UBK), 12.03.2010 tarihinde yayinlanan yonetmelik uyarinca kurulmustur. Kuru fasulye sekto-
rinde; Uretimde arz-talep dengesinin saglanmasi, Urin kalitesinin iyilestiriimesi, pazara standartlara
uygun Urln sevki, kuru fasulye ve mamul maddelerinin pazarlama gliciiniin artiriimasina yonelik calis-
malar yapmak konseyin temel gorevleri arasindadir. Ayrica konseyin kuru fasulye sanayisinin surekliligi,
karhhigi, ticareti, tiketimi ve standardizasyonu icin gerekli ortak tedbirlerin alinmasina 6ncilik etmesi
ve ulusal politikalarin belirlenmesinde, sektoriin bitin kesimlerinin uzlasmasini saglayacak ¢alismalar
yaparak sektor icin politika gelistirmesi ve projeler liretmesi amacglanmaktadir. Ancak gliniimize kadar
sure icerisinde UBK’nin kuru fasulye sektoriinde hissedilen bir etkisi olmamistir.

Onemli kuru fasulye Ureticisi ve ihracatcisi olan Kanada’da kuru fasulye sektériiniin 6rgitliilik diizeyi
oldukca yilksektir. Kanada’da kuru fasulye ticareti yapan yaklasik 100 firma, 300 civarinda toplama
tesisinden alim yapmaktadir. Kuru fasulye trinleri toplama tesislerine Ureticiler tarafindan getirilebildigi
gibi tiiccarlar kamyon géndererek de {riinleri toplayabilmektedir. Uretici birliklerinin olduk¢a giiclii ol-
dugu Kanada’da sozlesmeli Giretim yaygin olarak uygulanmaktadir. Ureticiler ve alicilar arasinda ekim
oncesinde yapilan bu anlasmalar kapsaminda toplam Uretim miktarinin belirli bir kismi igin sabit fiyat
garantisi verilmekte, geri kalan kismi ise mevcut giincel fiyat tizerinden satilmaktadir. Vadeli s6zlesme
yapilmamaktadir. Son yillarda internet lzerinden alim-satim islemi de yapilmaya baslanmistir. Toplanan
Urinler temizleme, kalite siniflamasi gibi birincil islemlerden gegirildikten sonra ikincil bir islem gore-
cekse farkli bir tesise gonderilmektedir. Kuru fasulyeler bu tesislerde hayvan yemi, tohumluk, yarma,
paketleme, konserve yapimi, glitensiz trin, un, dondurulmus gida ve ¢orba yapimi gibi farkli islemlere
tabi tutulabilmektedir. Kuru fasulyeler biylk hacimlerde yigma olarak alici pazarlara ulastirilmakta veya
25 ve 50 kiloluk torbalarda satilmaktadir. Alici ayni bélgede yer aliyorsa tasima kamyonlarla, Kuzey Ame-
rika’daysa tren vagonlariyla, deniz asiri tlkedeyse gemilerle yapilmaktadir.

5.4. URUNUN MARKALASMASI

Tarimsal Uretimin dogal kosullara bagli olmasindan dolayi tarim sektori 6zel bir karakteristige sahip-
tir. Tarimsal UrUnlerin ve gida Grlinlerinin arz ve talebi buyik mevsimsel degisiklikler géstermektedir. Bu
onemli nokta gerek pazarlayici gerekse sanayi agisindan son derece 6nemlidir. Tarimsal pazarlama; Ure-
ticinin hangi miktar ve kalitede Urlin Gretecegi ile baslayip, trlinlin hasadi, Grlinin pazara hazirlanmasi,
standardizasyonu, kalite kontroli, paketleme, ambalajlama, tasima, depolama, nakliyat ve sonunda tu-
keticiye kadar olan siiregteki faaliyetlerin timiinl kapsamaktadir. Toplama, isleme ve dagitim asamalari
tarimsal pazarlamanin ana hizmetlerini olusturmaktadir (Glines, 1996).

Markalamanin pazarlamada 6nemli bir roli bulunmaktadir. Aslinda markalama etiketlemenin 6zel
bir cesidi olup, isim, tasarim ve sembol olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En 6nemli amaclarindan biri Grin(
benzer rakip Uriinlerinden farkhlastirmaktir. Ozel bir pazarlama stratejisi gerektirmektedir (Yurdakul ve
Kog,1997). Ancak pazarlamanin 6zi olan 4P (lriin, fiyat, yer, tutundurma) ile basarih bir sekilde bitiin-
lestiriimesine ihtiyac duyulmaktadir (Erbas, 2012). Arastirma alaninda seker fasulyenin “GEMBOS SEKER
FASULYESI” olarak markalasmis olmasi tiriine biiyiik bir avantaj kazandirmaktadir. Tarim ve gida iriinleri
pazarinda kaliteye gore marka, orijine gore marka ve gercek marka olmak lizere li¢c cesit markadan s6z
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edilebilir (Yurdakul ve Kog, 1997). Kaliteye gore marka; bu marka tek bir firma tarafindan degil, herhangi
bir birlik tarafindan da verilebilmektedir. Birlik Gyeleri 6zel liretim yontemleri ve kontrolle ilgili olarak
ayni distinceye sahiptirler. Orijine gore marka ise Urlinlin Uretim yerini belirtirken, diger taraftan da
kaliteyi koruyan bir markadir. Buna 6rnek olarak; Anamur Muzu, Giresun findigi, Malatya kayisisi, Ayva-
lik zeytinyagl, Akhisar domat zeytini, Gemlik Zeytini, ispir fasulyesi, Afyon kaymag, Aydin inciri, Edirne
beyaz peyniri, Diyarbakir karpuzu, Ezine peyniri, Gembos seker fasulyesi gosterilebilir. Tlketicinin ozel
Uretim bolgesinde Uretilen Urinleri tercih etme egiliminde oldugu kabul edilmektedir. Cografi isaret;
«belli bir niteligi, Gnl ve diger ozellikleriyle, bir yore, alan, bolge veya Ulke ile 6zdeslesmis bir Griini
tanitip, gosteren isaretlerdir”. Cografi isaretler yerel Grlinlerin Uretimini desteklemede etkin bir aractir.
Ancak Turkiye’nin sahip oldugu yerel Urinlerin korunmasi icin gerekli yasal diizenleme 27.06.1995 tari-
hinde ylrirlige giren 555 sayili kanun ile Cografi isaretlerin korunmasi hakkinda kanun hikmiinde ka-
rarname ile ylrirlige girmistir. Bu Grlnlerin nitelikleri, kalite, Gn ve diger s6zl edilen 6zellikleri dikkate
alindiginda, Un kazandiklari cografi bélgenin disinda Uretilmeleri miimkin degildir. Tirkiye’de mevcut
durumda 178 cografi isaret tescili bulunmaktadir. Bu tescilin 125 adeti gida kategorisinde bulunmak-
tadir. Burada cografi isaret tescilinde %31 orani ile en yiksek payl meyve-sebze ve endistriyel bitkiler
grubu almaktadir.

Tablo 33. Markalagmis Uriinler Iyi Ornekler

iyi Ornekler Marka Tescili Oncesi Fiyat Marka Tescili Sonrasi Fiyat
Diyarbakir Orgii Peynirleri 18 24
Erzurum Civil Peyniri 30 36
Gogermis Peynir 14,5 19,54
Edirne Peyniri 13,5 17,9
Erzincan Tulum Peyniri 22 29
Hellim Peyniri 18,75 24,75
Ezine Peyniri 21,5 28,45
Gembos Seker fasulyesi 3,50 15,00

Turkiye’de tarimsal Uirlin ve hizmetlere yonelik yerli marka sayisinda hizli bir artis oldugu dikkati cekmekte-
dir. Tarim ve gida Urinlerine yonelik olarak firmalar markalarini gerek ulusal, gerek uluslar arasi fuarlarda,
reklam ve promosyon yaparak ya da kitle iletisim araclarini kullanarak radyo ve televizyon kanaliyla du-
yururken, diger taraftan gazetelere ilan vererek ve haftalik brosir ¢ikararak markalarinin tanitimini yap-
maktadir. Ancak son yillarda Tirkiye’de 35 milyonun lzerinde internet kullanicisi oldugu ve facebook gibi
sosyal aglarin giderek daha da yayginlastigi ve aktif olarak kullanildigi distinlildiglinde, boyle bir ortamda
tarima girdi saglayan firmalar ile tarim ve gida Uriinleri Uretimi ve pazarlamasi yapan firmalarin da marka-
larini yonetmeleri bliylk 6nem tasimaktadir. Firmalar tlketici/musterilerine saglikli, glivenilir ulasabilme
ve kendi Urlin markalarini tanitma ve etkin bir pazarlama i¢in sosyal medyada aglari kullanmaya ve iyi
yonetmeye baslamislardir (Yeniova, 2014). Tarim ve gida sanayi disinda faaliyet gosteren firmalarin yoneti-
cilerinin yaptigi aciklamalarda tiiketicisini iyi tantyan ve popiiler kiltiir(i kendi yararina kullanan firmalarin
markalarinin ne ciktigi belirtiimektedir. Ozellikle sosyal aglarda tiiketiciyi etkileyen bir sosyal etki boyutu
bulunmaktadir. 2014 yilinda Turkiye’nin en glcli 100 sosyal markasi konulu arastirmasinin sonuglari ince-
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lendiginde ve aralarindan sadece tarim, gida ve icecek sektord ile ilgili markalar stizildigiinde 100 firma
icindeki siralamalarina gére Coca-cola (1), Yemek sepeti (10), Ulker (11), Burger King (17), Efes Pilsen (18),
Migros (25), Pepsi (26), Mc Donalds (299), Siitas (32), Nestle (41), Yeni Raki (46), Simit sarayi (47), Eti gida
(59), Lipton (62), Carrefoursa (70), Banvit (77), ve Pinar (83) firmalari oldugu gériilmektedir. Ozellikle tarim,
gida ve icecek sektoriinde faaliyet gosteren bu firmalarin markalarinin yonetiminde sosyal aglari (face-
book ve twitter) etkin kullandiklari ve tiketiciye ulasabildikleri ortaya ¢ikmaktadir. Yerelde markalasma
hareketi incelendiginde ise ilgili yorelerde cografi etiket tescili alinmis Grlinlere yonelik olarak firmalarin
kendi markalarini olusturmaya ¢aba sarf ettikleri goriilmektedir. Bu firmalar kendi markalari altinda Afyon
Kaymag), Edirne Beyaz Peyniri, Diyarbakir Orgii Peyniri, Ezine Peyniri, Finike Portakali, Isparta Giilii, , Maras
Biberi, Odemis Patatesi, Pervari Bali, Salihli Kirazi, Zile Pekmezi gibi tiriinleri satabilmektedir. Giiniimiizde
stpermarketler ise, 6zellikle kendi markali Grlnlerini kullanarak satislarini arttirmaya ve fiyat rekabetinde
avantaj elde etmeye ¢alismaktadirlar. Bugtin kendi 6zel markalarini, irlinlerinde kullanan ¢cok sayida pera-
kendeci, hiper ve siipermarket bulunmaktadir (Baybars, 2006).

Tiketicilerin markadan etkilenme durumunu ortaya koyan bir ¢alismada tiketicilerin zeytinyagi satin
alirken %49’u markadan biyuk 6lglide etkilendigini, %21'i biraz, %18’i kesinlikle evet, %7’si kesinlikle ha-
yir ve %5’i kararsiz oldugunu belirtmistir. Ayni calismada tiiketicilerin markali gida trlnleri igin %47 fazla
o0demeyi goze aldiklari belirtilmistir. TUketiciler gidalari satin alirken ilk siraya markayi, 2. siraya kaliteyi,
3. siraya fiyati ve 4. siraya (riin ambalajini koyduklari belirlenmistir. (Erbas Tarkan, 2012). istanbul’da
yapilan bir arastirma da tiketicilerin %88’inin gida Uzerindeki etiketleri okuduklari, %66’sinin ise etiket
Uzerindeki bilgilerin satin alma kararlarini etkilediklerini belirtmislerdir. Gida etiketini okuyan tiketicile-
rinde %73’Unln cografi etiketli Grlnleri tikettikleri belirlenmistir (Zulug, 2010).

Marka tercihini etkileyen faktorlerin incelendigi ve 340 tiiketiciyle gerceklestirilen bir calismada da gida
Urinlerinde ambalaj ozellikleri, tat-kivam, marka imaji-bulunabilirligi, Grin kalitesi ve ekonomikligi marka ter-
cihini belirleyen temel faktorler olarak saptanmistir. Antalya’da gerceklestirilen bu calismaya gore gida gelir
diizeyi ile marka sadakat derecesi arasinda pozitif yonla bir iliski gdzlenmis olup, gelir artisina paralel olarak
gida Urlinlerinde tercih edilen marka sayisinin azaldigi, marka sadakatinin giclendigi, dislk gelir grubunda ise
fiyata duyarllk artarken marka sadakatinin zayifladigi belirlenmistir. Gida trlinlerinde tercih edilen marka sa-
yisi kategorilere gore degismekle birlikte cogunlukla glivenilir 2 veya 3 marka arasinda seyrettigi belirlenmistir
(Akpinar ve Yurdakul, 2008). Gidalarda ambalajin 6nemini ve tiketicilerin satin alma davranislarina etkisini
inceleyen bir diger arastirmada da ambalajin Gzerindeki etiketin, trlin hakkinda bilgi vermesi tiketicinin satin
alma davranisini etkiledigi ve tiketicinin egitim dizeyindeki artisla birlikte ambalajin etkileme derecesinin
daha fazla arttigi saptanmistir (Dilber ve ark., 2012). Bugline degin yapilan ¢alismalarda markanin garantili ve
bilinir Grint ifade ettigi, markali Griinleri satin alirken, kalitesinin énemli olmasinin yani sira promosyonlar,
fiyat indirimleri ile yapilan onerilerinde tiiketici izerinde etkili oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Ancak tarimsal Urlnlerin ve gidalarin diger Grlinlerden en 6nemli farki sagligi ilgilendirmesi ve bozu-
labilir Grlinler olmasi nedeniyle kalite 6gesi ¢ok bliyik 6nem tasimaktadir. Agikgas tiiketici Grina degil,
o Urinin marka degerini satin almaktadir. Tlketici agisindan bakildiginda aslinda en iyi marka giivenilen
ve onerilen marka olmaktadir( Kog, 2013). Firmalar acisindan da tiiketiciye bu yonde hizmet edebilmek
icin misteri sadakati ve marka baghligi yaratmak son derece 6nemlidir. Dis Ticaret Mistesarhiginin uy-
gulamaya koydugu Turquality Destek Programi (Teblig 2006/4) uluslararasi pazarlarda tiketicinin zih-
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ninde marka ve Urlin hakkinda olumlu kalite algisi yaratmayi ve bu sayede kiresel markalar yaratmayi
amaclamaktadir. Bu program ihracat pazarlarina ulasmak veya pazar paylarini genisletmek amacinda
olan firmalara/isletmelere(ihracatci birlikleri, firmalar, liretici dernekleri, Gretici birlikleri) cok 6nemli fir-
satlar sunmaktadir. Gerek sagladigi finansal kaynaklar, gerekse egitim ve danismanlik olanaklari, kiiresel
markalar yaratmak isteyen Tirk firmalarinin da 6ninl agmaktadir. Bugline degin gida Uretimi yapan
bazi firmalarin(Eti gida, Pinar siit, Ulker Gida, Solen Cikolata, Anadolu Efes bira ve Malt sanayi vd.) bu
destekten faydalandiklari ve uluslararasi pazarda kendilerini tanittiklari ve kiiresel pazarda yer edinme
cabasinda olduklari dikkati cekmektedir. izmir’de yapilan bir arastirmada marka performansinin ihracat
performansini da etkiledigi belirlenmistir. (Unnii, 2009). Ozellikle markalasma siirecinde (lke imajinin
etkilerinin dikkate alinmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

5.5. URUNUN ETiKETLENMESI

Etiket; gida maddelerini tanitici her tirli yazili ve basil bilgi, marka, damga ve isaretleri iceren, gida
ile birlikte sunulan veya ambalajinda basili bulunan tanitim bildirimidir. Etiketleme ise; gida maddesine
ait degisik sekillerde hazirlanan tanitim bildiriminin gida maddesi ile birlikte sunulmasi islemidir (Sahin,
2004; 75). Tiketici icin etiket, Grtnln guvenirliligini belirleyen bir belgedir. Etiketlerde ayrica, trlinlerin
ozellikleri ve tiketim yollari hakkinda bilgiler de yer alabilmekte ve Urinln faydalarina yer verilebilmek-
tedir. Boylelikle tuketici trtnler hakkinda 6zet bir bilgiye sahip olabilmektedir.

5.6. URUNUN FiYATLANDIRILMASI

Fiyat; Uretici firmalar tarafindan Griinlerin tretiminden nihai Griin haline gelene kadar gegen silirecte
katlanilan maliyetleri karsilamak tizere belirlenen ve tiketicilerin tarim trdnlerini satin almak ve boylece
tarim Urtnlerinden faydalanmak icin 6deyecekleri bir bedeldir. Fiyatin belirlenmesinde genel olarak ta-
lep, maliyet ve rekabet gibi ana ekonomik faktorler dikkate alinmaktadir. Fiyatin sembolik olarak tasidigi
anlam, hedef pazarin yasam bicimi, beklentileri veya toplumun yiksek fiyata yaklasimi gibi ekonomik
olmayan faktorler de fiyat kararlarini etkileyebilmektedir (Subasi, 2005; 43 ).

Genel anlamada fiyat belirleme kararinda, asagidaki amaclardan biri veya birkaci gozetilir (islamoglu,
1999; 379): Satis hacmi maksimizasyonu, Hedeflenen pazar payinin ya da satis hacminin elde edilmesi,
Kar maksimizasyonu, Yatirim Uzerinden belli bir geri dénis saglamak, Nakit akisini maksimum yapmak,
Rekabeti &nlemek, Pazardaki fiyati belirlemek, imaj yaratmak.

5.7. URUNUN DAGITIM KANALLARININ BELIRLENMESI

Dagitim kanali, bir mali ve onun milkiyetini Greticiden tiiketiciye ya da kullaniciya ulastirmak lizere
girisilen cabalari, aralarinda toplumsal ve ekonomik iliskiler kurarak saglayan kurumlar dizisi olarak ta-
nimlanmaktadir (islamoglu, 1999; 416). Dagitim kanali, Griinlerin {reticiden son kullaniciya aktarildigi
yol anlamina gelmekte ve Urindin tiketiciler tarafindan talep edildigi zaman hazir bulunmasini saglayan
servisleri saglamaktadir. Dagitim kanallarini, tliketicilerin satin alma aliskanliklari belirlemektedir. Hedef
tuketicilerin neyi, nerede, nicin, ne zaman ve nasil satin aldiklarinin belirlenmesi kullanilacak olan dagi-
tim kanalinin secilmesi bakimindan 6nemlidir. Dagitim kanallarinin Gstlendikleri islevler asagidaki gibi

siralanabilir (Dogan, 1998; 412):
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Degisim eylemi: Dagitim kanallari, Grlnlerin Ureticiden tuketiciye degisimini saglayarak zaman, yer
ve miulkiyet faydasi saglarlar. Ayrica Urinlerin misteriye ulastiriimasi maliyetlerini de azaltirlar.

Eslestirme (Karsilastirma): Dagitim kanallari, satici ile alicly1 dolayli olarak karsilastirmak ya da esles-
tirmek gibi 6nemli bir hizmeti yerine getiriler. Dagitim kanallari, tiketici istek ve ihtiyaglarini treticilere
aktararak Ureticilerin hangi Grlinleri Gretmelerinin uygun olacagina; tiiketicilerin de ihtiyaglarini karsila-
yacak Urlinlere sahip olmalarina yardimci olurlar.

Bilgi toplama: Dagitim kanallari sayesinde, pazar kosullari ve pazarlama eylemlerine iliskin bilgiler
toplanir. Bu bilgilerden, Ureticiler hatta tiiketicilerde yararlandirilir.

Cevreyle iliski: Dagitim kanallarinin gevreyle iliskide bulunmasi, potansiyel musterilerle iletisim kurul-
masina ve dolayisiyla onlarin gercek alicilara donlismesine katkida bulunur.

Satis ¢cabalari: Reklam, kisisel satis ve satis gelistirme fonksiyonlarina da katkida bulunurlar.

5.8. URUNUN TASINMASI

Tasima; tarimsal Urinlerin herhangi bir agamasinda nakliye edilmelerine dair tim kosullari ifade et-
mektedir. Mallar, bu sistem cercevesinde dagitim merkezlerine, depolara, aracilara vb. iletilir. Tasima
sistemi ile ilgili kararlastiriimasi gereken i¢ 6nemli konu bulunmaktadir. Bu konulardan biri, hangi tagima
yéntemi ile mallarin tasinacagidir. ikinci konu ise, tasima diizeninin nasil kurulacagidir. Uglincii konu ise,
araclarin programlanmasidir. Ozellikle tagima yénteminin belirlenmesi esnasinda maliyet, devamlilik ve
tasimanin ne siratle gerceklesecegi Gzerinde durulmahdir (Goksel ve Baytekin, 2005; 141).

5.9. URUNUN DEPOLANMASI

Tarimsal Grlnlerin depolanmasi; Grinlerin herhangi bir asamasinda bekletilmeleri esnasindaki tiim mekan
ve bekletme kosullarini ifade etmektedir. Uriinlerin depolanmasi esnasinda iiriinler konvansiyonel iiriinlerden
ayri olarak depolanmalidir. Ayri olarak depolamanin mimkiin olmamasi halinde ise Urtinlerle konvansiyonel
uriinlerin karismasini engelleyecek énlemler alinmalidir. Uriinlerin depolanmasinda tiriiniin kalitesi korunmali
ve bulasikliga karsi 6nlem alinmalidir. Depolarin temizlenmesinde ve dezenfeksiyonunda kimyasal icerikli
maddeler kullanilmamalidir. Depolama asamasi; Griinlerin korunmasini, Griiniin degerinin artmasini, istihdam
ve fiyatlari dengede tutmayi, mali sorumluluklarin azalmasini ve dagilim etkinliginin arttiriimasini saglar.

5.10. URUNUN PiYASADA TUTUNDURULMASI

Tutundurma, tuketicileri bir mal, hizmet, marka veya kurulusun varligindan haberdar ederek, o lir-
ne, markaya ve kurulusa karsi olumlu bir géris benimsemeye 6zendirmek amaciyla yapilan bilingli, prog-
ramlanmis ve dizenli faaliyetlerden olusan bir iletisim sirecidir (Subasi, 2005;43). GUnimuz rekabetgi
ortaminda tuketiciyi tarim Grdnlerini almaya ikna etmek icin etkin bir iletisim yontemi kullaniimalidir.
Hedef kitlenin istek, ihtiyag ve tiketim aliskanliklari belirlenerek tutundurma programlari hazirlanmali-
dir. Kisilerin Grtnler hakkinda olumlu bir tutum olusturabilmesi icin 6ncelikle bilgilendirilmeleri gerek-
mektedir. Alisveris aile birimi icerisinde kim tarafindan yapiliyorsa reklam ve tutundurma kampanyalari
da onlara yonelik hazirlanmalidir.
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6. DEREBUCAK SEKER FASULYENIN KIRSAL
GIRISIMCILIK KALKINMA MODEL ONERISI

ili : Konya

ilcesi : Derebucak

6.1. DEREBUCAK ILCESI HAKKINDA GENEL BILGi

Konvya ilinin Akdeniz kesiminde Géller Bélgesinde ve Orta Toroslar arkasindaki kisimda yer almistir.
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Sekil 4. Derebucak Haritasi

ilceye dogudan Konya Merkezi, Seydisehir ilcesi, batisindaki Sarkikaraagac, Egirdir, Siitciler ilgeleri.
Kuzeyde llgin ve Doganhisar ilceleri ile Hiiyiik ilcesi, glineyde Akseki ilgesi kusatmistir. Bu bdlgeye
ortalama 651 km2’lik alandaki Beysehir Gélii ayri bir 6zellik vermektedir. ilge géller tarim havzasinda yer
almakta olup, baslica hakim iklim cesidi olarak Akdeniz ve i¢c Anadolu iklimi arasinda iklim olup, yazlari
kisa ve serin, kurak, kislari ise soguk gecmektedir. ilce ekonomisinde tarim basta gelmektedir. Son yillarda
kirsal kalkinma yatirimlarinin armasi nedeniyle organik tarim ve iyi tarim uygulamalari yayginlasmistir.
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Derebucak 1240 metre yukseklikte daglik bir bolgedir. Bitkisel Gretimin yaninda blyikbas, kiiclikbas
hayvancilik ve aricilik faaliyetlerinin de yer almasi kirsal kalkinmada yérenin 6nemini artirmaktadir.

Tarim: Genel olarak ilgenin giineyinde ve kuzey dogusunda tarim arazisi fazla olup, diger bolgeler
daglk ve orman gortiinimdiine sahiptir. Tarim arazisinin sinirli olmasi nedeniyle ilcede gelir kaynagi baki-
mindan tarla ve bahge tarimindan sonra hayvancilik, kanath ve aricilik faaliyetleri Gnemli bir paya sahip-
tir. ilcede yillik yagis ortalamasi 500 mm.dir. ilge Tarim Mudurligii ve KOP bélgede ciftcilerin organik ta-
rim ve iyi tarim uygulamalari icin her tiirlG yatirnmi yapmaktadirlar. Derebucak bulundugu havza nedeni
ile “Gembos seker Fasulyesi” adi ile marka degeri kazanmasi kooperatifleri de daha etkin calismaya sevk
ederek ulusal ve uluslararasi alanda bu riinleri orijinleri itibari ile ticarilestirmek ve pazarda tutundur-
mayI hedeflemektedir.

Meyvecilik: ilce Tarim Miidiirligii son dénemlerde organik tarim ve iyi tarim uygulamalari kapsamin-
da orti alti cilek, elma, genc ciftci projesi kapsaminda son donemlerde seracilik faaliyetlerine yonelik
¢alismalara agirlik verilmektedir.

Hayvan Varligi

Bliyiik Bas isletme Sayisi 203

Blylik Bas Hayvan Sayisi 2.296 ( Kiltir 1.560 — Melez 522 — Yerli 214)
Kiclik Bas isletme Sayisi 65

Kicik Bas Hayvan Sayisi 16.638 ( Koyun 3.131 — Keci 13.507)
Arili Kovan Sayisi 2.260

Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri 3 adet liye sayisi 292
Sulama Kooperatifi 1 adet Uye sayisi 60
Uretici Birlikleri

Anamas Sulama Birligi 1 adet lye sayisi 126
Ziraat Odasi (Beysehir) 1 adet lye sayisi 510
Orman ve Orman Uriinleri:

Orman Alani 415.810 da
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6.2. DEREBUCAK HAKKINDA BILGI

6.2.1. Mevcut Durum

iLi Konya
ILCESI Derebucak
BAGLI OLDUGU CALISMA BOLGESI ADI TR-S2
iL MERKEZINE UZAKLIGI (km.) 145
TOPLAM HANE SAYISI 2000
TARIM SIGORTASI YAPTIRAN CIFTCI SAYISI
DANISMANIN ADI SOYADI VE UNVANI*
GALISMA BUROSU, PC VE INTERNET*
ERKEK NUFUS BAYAN NUFUS TOPLAM NUFUS
3170 3156 6326
Yas Gruplarina Gore Dagilim
0-7 YAS 8-15YAS 16-30 YAS 31-50 YAS +50 YAS
Bayan 108 140 494 660 1754
Erkek 125 162 688 732 1463
EGITIM
Ogmxm R OKUR-YAZAR ILKOGRETIM ORTAOGRETIM ONLISANS-LISANS
Yok - %60 %30 %10
NUFUS HAREKETLERI
Siirekli Go¢ Eden Hane ve Kisi Sayisi 10 hane 40 kisi
Siirekli Gociin Nedenleri Koy hayatinin istenmemesi
Mevsimsel Go¢ Eden Hane ve Kisi Sayisi 40 hane 100 kisi
Mevsimsel Gogiin Nedenleri Manavgat ilcesinin yakin olmasi ve Egitim olanaklan
TEKNOLOJI HANE SAYISI TEKNOLOJI HANE SAYISI
Televizyon %100 Buzdolabi %100
Camasir makinesi %90 Sabit telefon %100
Bulagik makinesi Yok Bilgisayar/internet 1adet
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TARIMSAL ORGUTLER
Kooperatif/Birlik Adi Tanimsal Kalkinma Kooperatifi (1975) , Tarimsal Sulama Kooperatifi (1988)
Kurulus Tarihi ve Uye Saysi Toplam 342
Faaliyet Konusu
Faal Olup Olmadig, Faal Degilse Nedenleri ikisi de durgun
ALTYAPI
ALTYAPI VAR YOK ALTYAPI VAR YOK
ilkégretim Okulu X icme Suyu X
Ortadgretim Okulu X Kanalizasyon X
Saglik Ocagi X Tanim Kredi Kooperatifi X
Koy Tarim Merkezi X Kadastro X
MODERN AHIR ILKEL AHIR MODERN AGIL ILKEL AGIL
AHIR VE AGIL SAYISI
X
HAYVAN VARLIGI (Bas)
INEK DANA-DUVE
BOGA 0Kz
YERLI MELEZ KULTOR YERLI MELEZ KULTOR
44 124 1120 12 327 320 51
Siit Verimi Siit Verimi Siit Verimi SUT VERIMLERI (kg/giin)
7000
KOYUN KECi KUZU OGLAK TEK TIRNAKLI KANATLI ARI KOVANI
Dis ERKEK
2855 12900 2500 138 2850 2260
Siit Verimi 850 Siit Verimi Siit Verimi SUT VERIMLERI (kg/giin)
Uretilen Siitiin Pazarlanmasi Uretilen siit siit isletmecileri tarafindan giinliik toplanmaktadir. Ortalama 410 ykrs dur.
) Bas/Yil Basari (%) Bas/Yil Nedenleri
Suni Buzagi Oliimleri
Tohumlama 9
500 Ortak Boga var 10 Agiklayniz!
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Koruyucu Asilamalar Hangi hastaliklara karsi ve kag hayvanda uygulaniyor? Salgin Hastaliklar Hangi hastalik ve etkilenen hayvan sayisi?
Biiyiik bag Sap 2000
Biiyiik bas Brucella 600
S Bilyiik bas Cicek 2000
Bmcsua Kiiciik bas PPR 7000 -
Kiiciik bas Brucella 3000
Kiiiik bas ciger agrisi 2000
Kopek Kuduz 150
ARAZIKULLANIM
Arazi Kullanim Sulu (da.) Kuru (da.) TOPLAM (da.)
Bugday - 11.014 11.014
Arpa - 836 836
Baklagil (Kuru Fasulye 9100 - 9100
Endiistri Bitkileri - 100 100
TLAAR Yem Bitkileri - Fig 700 700
Tarla Bitkileri (Diger) Silajlik Misir 600 - 600
Tarla Toplami - 22350
Diger Meyveler (organik cilek) -
Meyve Toplami
Elma 200
Gilek 600 600
SEB
ZE
Diger Sebzeler 280 280
Sebze Toplami 1.080
NADAS 3500 3500
TOPLAM TARIM ALANI
CAYIR MERA 764 764
ORMAN ALANI 415.810 415.810
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KOY/BELDE ONCELIKLI VE EKONOMIK ONEME SAHIP URUNLER*
URUN ADI Fasulye Cilek Silajlik Misir
Ekilis Alani (da.) 9100 600 600
Sertifikali Tohumluk Kullanimi (da.) 597
Toprak Analizi Yapilan Alan (da.)
Kimyevi Giibre Kullanimi (da.) 9100 600 600
Miicadele Yapilan Alan (da.) 9100 600
Verim (kg/da.) 250 4000 5000
Uretim (Ton) 2275 2400 3000
Pazara Cikis Fiyati (TL) 7 4 0,25

Hanelerin tamaminda TV, buzdolabi ve sabit telefon bulunmaktadir. internet/bilgisayar sadece muhtar
odasinda bulunmaktadir. Ayrica hanelerin %90 ‘inde ¢gamasir makinesi vardir. Yorede yetistirilen baslica ta-
rim Uriinleri, hububat, baklagil, yem bitkisi, son dénemde silajlik misir ve meyveciliktir. Uriinlerin ortalama
verimleri, hububatta 250 kg/da, cilek 4000 Kg/da, silajlik misir 5000 Kg/da 6zellikle cilek ve silajlik misirda
yuksek verim potansiyeli mevcuttur. Ciftgilerin tamaminin toprak analizi veya diger laboratuar arastirma-
larini yaptirmadiklari tespit edilmistir. Bunlarin disinda baklagiller, yem bitkileri ve endustri bitkileri yetisti-
ricilikte 6nemli yer tutmaktadir. Baklagiller arasinda 6zellikle seker fasulye yetistiriciligi oldukga yaygindir.
Meyve ve sebze iiretiminde elma iretimi 200 da bir alanda gerceklesmektedir. Ozellikle ydérede seker
fasulyesi, organik cilek yetistiriciligi, silajlik misir bitkisel Gretimde gelisme imkani olan Griinlerdir. Ozellikle
eko-turizm agisindan bahge sebzeciligi, recel yapimi, dogal mantar toplama gelistirilebilir ve yerli ve ya-
banci turistler bélgeye festivaller ve senlikler vasitasi ile cekilebilir. Ozellikle treticiler biitiin bu faaliyetleri
orgltli olarak yapmali ve kooperatifler araciligi ile Grlnlerini degeri fiyatina satarken girdileri toptan daha
ucuza saglama, pazarlamada ulusal ve uluslararasi pazarlarda etkin olmalidirlar. Yorede tarimsal Uretimi
tehdit eden problemler 6nem sirasina gore; a) issizlik b) yetersiz arazileri, c)kismi go¢ d) pazarlama e)ta-
rimsal kooperatiflerin faal olmayisi, seklinde ifade edilmistir. Kdydeki toplam hane sayisi 2000 adet olup
toplam 6326 kisi yasamaktadir. Erkek niifus 3170, Bayan Nufus 3150 olarak belirlenmistir. Yas ortalamalari
incelendiginde 50 yas ve Uzeri nifusun orani, %46,76, 30-49 yas grubu %22, 15-29 yas grubu, %18,69,
10-14 yas grubu %4,77, 0-9 yas grubu ise, %7,78 oldugu tespit edilmistir. Ozellikle son yillarda silajlik misir
yetistiriimesi ve yem bitkilerine de yer verilmesi buyikbas hayvanciligin yaninda 6zellikle koyun ve kegi
yetistiriciliginin de artirilmasi bélgenin kalkinmasinda énemli olacaktir.

Yorenin bazi yillarda gog verdigi belirtilmistir. Ayni zamanda yoreye diger il ve ilgelerden goc alindigl
tespit edilmistir. Strekli goclin baslica sebepleri issizlik, kdy hayatinin sevilmemesi ve dislk gelir sevi-
yesidir. Mevsimlik go¢lin nedenleri ise Manavgat ilgesinin yakin olmasi ve egitim nedeni ile olmaktadir.
Yoredeki topraklarin nadas harig %10’lik kisminin ekilmedigi yani bos birakildigi belirtilmistir. Yoredeki
ciftcilerin; birinin isini gormek icin birlikte calisma ve Urlinleri pazarlamada ortak hareket etme konu-
larinda nadiren isbirligi 6rnegi sergiledikleri belirtilmistir. Koyde 1975 yilinda kurulan 1 adet Tarimsal
Kalkinma Kooperatifi ve 1988 yilinda kurulan 1 adet tarimsal Sulama Kooperatifi bulunmaktadir. Ancak
her iki kooperatifte durgun ve faal degildir.
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6.2.2. Yorenin Potansiyeli ve Egilimleri

Tarimsal faaliyetler arasinda gelisme potansiyeline sahip olanlar 6nem sirasina gore; a) kuru fasulye
b) organik cilek c) silajik misir d) Kiigiikbas hayvancilik (kegicilik) e) Aricilik (meyve dahil), seklinde
belirlenmistir. Ayrica aspir, kiiciikbas hayvancilik (Ozellikle Honamli Kegisi), aricilik, dogal mantar topla-
yicilig ve yetistiriciligi, Biyogesitlilik (Ozellikle tibbi ve aromatik bitkiler) ve elma iiretim potansiyelinin
yayginlastiriimasi bolgeye onemli katki saglayacaktir. Tarimsal faaliyetlerden gelisme potansiyeline sahip
olanlarla ilgili olarak asagidaki problemlerle karsilasildigi belirtilmistir; a) ulasim, b) pazarlama, c) girdi-
lerin pahali ve teminlerinin gii¢ olmasi, d) ekipman eksikligi, e) orgiitlerin etkin kullanilamamasi.

S6z konusu problemlerin ¢ézim onerileri; a) alt yapi kapsaminda yol sorununun ¢éziilmesi, b)
mera alanlarinin etkin kullanimi c) 6rgiitlerin etkin hareket etmesi ve girisimcilik, d) geng ¢iftci deste-
ginin devam etmesi, e) etkin kooperatiflesme, f) kadastro uygulamalarinin tamamlanmasi, vs. seklin-
dedir.

Yoreye yerli turist agirlikl olmak (izere az sayida turist geldigi ve bunlarin daha ¢ok o yorenin insanlari
oldugu yaz donemindeki dogal giizellik icin geldikleri belirtilmistir. Turistlerin yoredeki Grlnler icin mis-
teri potansiyeli olusturduklari ve potansiyelin arttirilmasi igin; a) Griinlerin siniflandiriimasi, paketlen-
mesi, b) e-pazarlama, c)festival, senlik vs diizenlenmesi, d) kooperatif biinyesinde yerinde pazarlama
Onerilebilir. Yorede 6nde gelen ve potansiyeli olan tarimsal faaliyetleri gelistirmek icin 6nem sirasina
gore; a) kooperatif biinyesinde uriinleri isleyen ve pazarlayan sirketlerin kurulmasi ve bu yolla s6zles-
meli tarimin yapilmasi, b) Ureticilerin kooperatifler veya Uretici birligi ile bir araya getirilmesi, birlikte
hareket edilmesi c) ilgili Grinin yetistirilmesi ve pazarlanmasi ile ilgili egitim faaliyetinin verilmesi,
d) uygun kredi veya girdi temini saglanmasi, e) kiigiik capli altyapi yatinnmlari, f) hibe desteklerinden
yararlanma seklinde belirtilmistir.

Yorede Uretilen tarimsal Grlnlerin islenmesi, paketlenmesi ve pazarlamasini yapan isletmeler
yoktur. Kirsal kalkinma kooperatifleri mevcut olup KOP kapsaminda tarimsal trinlerin siniflandiriimasi,
paketleme tesisleri kurulmakta olup marka degeri kazanmis “Gembos Seker Fasulyesi’nin kooperatif
blinyesinde paketlenerek yine kooperatif araciligi ile blylk zincir marketlerle s6zlesmeli tGretim yap-
mak bolgenin gelismesine 6nemli katki saglayacaktir. Bu kooperatiflerin Grlinlerin isleme, paketleme
ve pazarlama faaliyetlerini yapmalari dnemlidir. Marka degeri almis bir trinl pazarda tutundurmak ve
tuketicilerde gliven olusturmak icin orgitli hareket etmek 6nemlidir. Aksi halde Ureticiler kooperati-
fin nigin gerekli oldugunun farkinda olamazlar. Bu yonde basari gorirlerse, yore ciftcileri bu orgltlerle
sozlesmeli calismak isteyeceklerdir. Ciftcilerin bu kooperatiflerden ya da kooperatif blinyesinde kurulan
sirketlerden; a) driinlerini almalarini, b) uriinlerin standartlari hakkinda yonlendirilmeleri, c) lrete-
cekleri riinler hakkinda yénlendirilmeleri, d) kredi ve destekler hakkinda bilgilendirme ve egitim
saglanmasi, e) kontrol, vs konularda beklentilerinin olacagi tahmin edilmektedir.

Tarimsal faaliyetlerin gelistirilmesi igin asagidaki 6ncelikler belirlenmistir;

e Urinlerin islenecegi isletmelerin kurulmasi (Regel, tiriin kurutma, siit mamulleri, mandira, un ve
yem),

e Kooperatifciligin ve giftci orgutlerinin tesviki yollariyla Griin girdi ve pazarlama sorununun ¢ozil-
mesi,
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Damizhk ve ylksek verimli koyun dagitimi,

Uriinlerin muhafazasi icin depolama, sogutma ve ambalajlama tesisleri,
Tarimda makinelesmenin tesvikine yonelik ortak kullanim,

Uygulamali giftgi egitimi,

Yol sorunu,

Ciftci kayit sistemleriyle gercek ciftcilerin tespiti ve desteklenmesi,
Duslik faizli kredi ve hibelerin giftciye anlatilmasi,

Uriinlere patent alarak ihrag olanaklarinin saglanmasi,

Sulanabilir alanlarin artiriimasi,

Koylerle ortak hareket ederek tiriin Gretmek ve birlestirmek,

Ucuz girdi temini ve Urin satis icin kooperatif blnyesinde satis yerleri agilmasi,

6.3. DEREBUCAK SEKER FASULYE KIRSAL KALKINMA MODEL ONERISi

Turkiye'de koylerde yasayanlar, nifusun %36’si gibi 6nemli bir kismini olusturmaktadir. Kirsalda ya-

pilan faaliyetlerin basinda bitkisel tretim, hayvancilik, orman Urlinleri ve bunlarin degerlendirilmesi yer

almaktadir. Bu faaliyetlerle ugrasanlarin geregi gibi calisip kazanabilmeleri icin diinyanin her yerinde

oldugu gibi Turkiye’de de tarimin desteklenmesi sarttir. Bu dislinceyle;

Cumbhuriyetin kurulusundan beri ¢ok sayida kamu kurum ve kurulusu tarim sektériine hizmet
etmis olmasina ragmen, kirsal kesimin kalkinmasi gerceklestirilememistir.

Tirkiye’'de kirsal kesim ve kirsalin asil ugrasi olan tarimin kalkinamamasinin en énemli nedeni
Kalkinma Modelinin yanlisligi olmustur.

Cunkii EKONOMIK YAPI (gelir artis)) SOSYAL YAPIYI (egitim, spor, kiiltiir, medeniyet) BELIRLER
SEKLINDE BiR KALKINMA MODELI iZLENMIS VE BASARISIZ OLMUSTUR. Bugiin kirsalda ekonomik
sorunlarini asmis, ancak sosyallesmesini tamamlamamis dolayisiyla sosyo-ekonomik varlik ola-
mamis cok sayida kisi vardir. Oysa kalkinma ve medeniyetin gostergelerinden biri de toplumdaki
egitimli kisilerin payidir.

Avrupa Birligi ile birlikte Tiirkiye’deki kirsal kalkinma politikasi da degisime ugramistir. AVRUPA BIRLI-
Gi UYUM SURECINDE KIRSAL KESIMIN DURUMUNA BAKILDIGINDA;

Tarim ve Koy isleri Bakanligi’'na bagli cogu birimler (SEK, TCZDK, Yem Sanayi, Kombinalar vb.) 6zel-
lestirilmistir. Suan ise Bakanlik blinyesinde Kirsal Kalkinmaya yonelik bir birim olusturulmus ve ca-
lismalar devam etmektedir. Kirsal Kalkinma birimi Tirkiye’nin kirsal kalkinmasi i¢in nasil bir model
izleyebilir? Ozellikle Diinya Bankasi’nin “Kéy Bazli Kirsal Katilimci Programi” ve Avrupa Birligi Hibe
Programlarinin etkin kullanimini saglayacak kalkinma modelinin bilesenleri neler olabilir? Burada;

Avrupa Birligi veya Liberallesme siirecinde Tirkiye icin uygulanabilecek bir “Kirsal Kalkinma Mo-
del Onerisi” sunulacaktir.

Modelin temel esasi Ust yapi (sosyal) Alt yapiy1 (Ekonomik) belirler felsefesine dayanmaktadir.
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6.3.1. Derebucak Sorunlari

e Bir yorenin kalkinma modeli belirlenmeden 6nce, dncelikle “sorun analizi”nin yapilmasi gerek-
mektedir. On plana ¢ikan sorunlarin ve kaynaklarinin tespitinden sonra strateji analizinin yapil-
maslyla model belirlenmesi mimkin olmaktadir. Tlirkiye’de kirsal kesimin durumu;

e [SSIZLIK (GizZLi i$SiZ) => Kdyde yasayan iktisaden faal niifusun yarisi issiz

e EGITIM DUZEYi => DUSUK (tarim geleneksel tarzda yiritiilmekte)

e ORGUTLENME => YETERSIZ yada ETKIN DEGIL (Kooperatif, Uiretici birligi, vb.)

e GELIR DUZEYi => DUSUK (sehirlerde yasayanlarin yarisi diizeyinde)

e ALTERNATIF GELIR KAYNAKLARI => BILINMIYOR (tarim ve tarim disi)

e HAYVANCILIK =>VERIM DUSUK (Kiiltiir irki ve melez, kiiciikbas, mera yetersizligi)

e TARLA BITKILERI =>VERIM DUSUK (Dusiik verimli cesitler)

e TARIM TEKNIKLERI => ILKEL (sulama, ¢evreye duyarsizlik, asiri ilag¢ ve giibre kullanimi), Derebu-
cak’ta son yillarda organik tarim ve iyi tarim uygulamalari yapilsa da genelde yukarida ki sorunlar
mevcut.

e Yasam kalitesi dlislik, sosyallesme gerceklesmemis, cevre temiz fakat ¢evreyi tehdit edici uygula-
malar devam etmektedir.

6.3.2. Derebucak Kalkinmasinda U¢ Onemli Arac

1. BIiLGi, BiLiM VE TEKNOLOJI (Science, knowledge, and technology). Bu konu tamamen EGITiM
olarak algilanabilir.

2. KURUMSAL REFORMLAR (Toprak-insan iliskileri, Gelir dagilimi, Sosyal adalet politikasi). Bu konu
ise MEVZUAT olarak ifade edilebilir. Kanun, yonetmelik, tiziik gibi mevzuat ve uygulamalariyla ¢6zi-
lebilir.

3. ORGUTLENME (kooperatif, Uretici birligi, dernek vb.). Kdyde 6n plana ¢ikan her hangi bir {riin ve/
veya Uriin grubu icin Uretici Birligi veya kdyiin biitiincil kalkinmasi icin Kalkinma Kooperatifinin kurum-
sal olarak igler hale getirilmesi,

Burada ifade edilen {ic dnemli arag icerisinde ise en dnemlisi BiLGi, BiLIM ve TEKNOLOJi yani EGi-
TiM’dir. Zira Orgilitlenmeye baktigimizda kooperatifcilikte temel ilkelerden biri de egitimdir. Dolayisiyla
KIRSAL KALKINMANIN LOKOMOTIFi EGITiM’dir denilebilir. Dolayisiyla bu kdy icin dncelikle ciftcilerin egi-
tilmesi gerekmektedir. Zira diinyada uygulanan tarimsal faaliyetler emek-yogun, sermaye yogun asama-
lardan bilgi yogun asamaya girmistir. Kullanilan alet ve ekipmanlar, pazarlama, finansman temini konu-
lari bu islerle ugrasanlar icin iyi bir egitim dizeyini zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle ciftgilerin egitimi ve
beceri kazandirma kurslarinin diizenlenmesi kacginilmazdir.

Derebucak’ta yirutulen tarimsal faaliyetlerle ilgili egitim ve beceri kazandirmada 6n plana ¢ikan egi-
tim konulari sunlardir;
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Egitim ve Beceri Kazandirma
(isglictiniin bos kaldigi ddnemlerde ugrastiklari faaliyetler ile ilgili egitilmesi)

Ust Yapi Alt yapi Model Onerisi

Hayvancilik (Siit inekgiligi, Koyunculuk, Kegi Yetistirciligi)

eYiksek Verimli Irklar
eSuni Tohumlama
eBakim Besleme

*Slaj Yapma
eHastaliklarla Miicadele

Bitkisel Uretim

eSulama Teknikleri
eYiiksek Verimli Cesitler
*Glibreleme

eilac Kullanimi

Ciftcilerin halihazirdaki faaliyetleri disinda alternatif gelir saglayacak faaliyetler konusunda da
egitilmeleri ve bilinclenmeleri gerekmektedir. Kéylin potansiyel olusturdugu alternatif faaliyetlerle ilgili
egitim ve beceri kazandirmada 6n plana c¢ikan egitim konulari sunlardir;

Egitim ve Beceri Kazandirma

(ilcenin potansiyel olusturdugu gelir getirici alternatif faaliyetler konusunda egitim)

Gelir Cesitlendirici Aktiviteler

e Gembos Seker Fasulye Yetistiriciligi

e Aricihk

e Bogurtlen Yetistiriciligi

o Meyvecilik (ElIma, Ceviz, Kiraz)

e Gembos Seker Fasulyesinin siniflandiriimasi, paketlenmesi ve
pazarlanmasi

e Orman isgiligi ve korunmasi

e Eko Turizm

e Aromatik Bitkiler

e Dogadan Mantar

e Dondurma, konserve, regel, kuru meyveler vb.
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Mevcut ve alternatif faaliyetler igin verilen egitimlerin ve beceri kazandirma kurslarindan sonra hibe,
kredi gibi finansman yollariyla faaliyetlerin uygulanmasina baslanmadan dnce, egitim sonuglarinin de-
gerlendirilmesi 6nem arz etmektedir. Buradaki 6lgme ve degerlendirmenin amaci egitimlerin basarisini
ve ciftci egilimlerini belirlemek olmalidir. Onemli olan ciftcilerin egilimlerine (isteklerine) gére destekle-
necek faaliyetleri belirlemektir. Gonullilik esas olmalidir. Egitim ¢alismalarinin basarisinin dlgtilmesi ve
ciftgi temaydllerinin belirlenmesi asagidaki sekilde yapilabilir;

EGITiIM FAALIYETLERININ BASARISI VE TEMAYULLER iGiN OLCME VE DEGERLENDIRME

Degerlendirme; KANIT, OLGUT, KARSILASTIRMA VE YARGI

Ciftci Egitimlerinin Belirlenmesi (Egitimde gonulltlik esastir.)

Egitim, kisinin duygu, bilgi ve becerilerinde istenilen yonde deisiklik yapmaktadir.

Egitimde basarili olan ciftciler tarafindan ilgi duyulan faaliyet ve/veya faaliyetler belirlendikten sonra
s6z konusu faaliyetler 6n plana ¢ikacak sekilde érgiitlenme avantaj saglayacaktir. Orgiitlenme sayesinde
ciftciler tohum, glbre, ilag gibi girdileri toptan alacaklari ve nakliyeyi tek elden yiritecekleri igin, girdi
maliyeti azalacaktir. Orgiitlenme sayesinde Tarim ve Orman Bakanligi, Avrupa Birligi, Diinya Bankasi, gibi
ulusal ve uluslararasi Finansman Kaynaklarindan ve tarimsal desteklerden yararlanmak mimkin olacak-
tir. Yine érgiitlenme sayesinde Universite, Meslek Okullar, Ciftci Egitim, Yayim Kurum ve Kuruluslariyla
birlikte calisma yani BiLGi’ye ulasim kolaylasacaktir. Orglitlenmenin burada ézetlenen faydalarini asagi-
daki sekilde agiklamak mimkinddr;

Ugrastiklari faaliyetler ve/veya alternatif faaliyet konusunda egitilmis ve orglitlenmis ciftgilerin, fi-
nansman kaynaklarina eriserek bilgili ve bilingli bir tarimsal faaliyet stirdirmeleri mimkin olmaktadir.
Dolayisiyla Egitim, Mevzuat ve Orgiitlenme ciftcilerin finansman kaynaklarina ve bilgiye erisimlerini ko-
laylastiracak ve saglayacaktir.

Egitimlerde basarili olmus ve 6rglitlenmis giftgilerin ayni zamanda finansman kaynaklarina ulasarak
hibe ve kredi olanaklarindan yararlanarak bilingli bir sekilde tarimsal faaliyette bulunmalari mimkin
olacaktir.

Ust yapinin (egitim, 6rgiitlenme ve mevzuat) tamamlanmasi durumunda kirsalda degisim basla-
yacaktir. Ust yapinin tamamlanmasi kirsal asagidaki degisimleri ortaya cikaracaktir;
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ilgi duyulan faaliyetler icin ciftcilerin organizasyonlar

seklinde orgltlenmesi ve finansman kaynagina erisim

Kooperatifler, iiretici
birlikleri, dernek vb.

Orgutlenme TB, AB, WB, UNDP, UNEP vb.

Universite, TKB Hﬂlge Midiirliikleri,
KOP, MEVKA, Ozel Danismanlik
Sirketleri

UST YAPININ TAMAMLANMASI SONUCUNDA KIRSALDAKI DEGISIM

e  Gelir artisi ve Sosyallesmeyle yasam standartlarinin artmasi (insan sosyo-ekonomik varliktir)
e  Hizla deisen diinyada yeniliklerin takibi ve kabullanmesi

e  Festvaller diizenlenmesi, uluslararasi organizasyonlarla isbirligi, mobility programlari

e  Piyasa mekanizmasinin islemesi (serbest piyasa ekonomisi9 Devletin ekonomide kii¢cliimesi

e  Sirdurilebilir Kirsal Kalkinma (4E), Egitim, Etik (Sosyal), Ekonomi ve Ekoloji

Bu kirsal kalkinma model 6nerisi serbest piyasa ekonomisi igin 6nerilmektedir. Serbest piyasa eko-
nomisinde piyasa mekanizmasi ¢alismaktadir. Modelde Tarim ve Orman Bakanligi, Universiteler, KOP,
MEVKA ve Ciftgi organizasyonlari isbirligi yapmaktadirlar.
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Kirsal Kalkinma Modelinin Piyasa modelindeki Isleyisi

IE
ve
Orman Bakanligi

UNIVERSITELER
(Egitim ve Orgiitlenme
Danismanlik ! (Ciftgi
w.i #ﬁ ¥ organizasyonian)
—+ —+

Fn:rf Dr. Cennet !JG Uz

Bu sekilde ciftciler birimiz hepimiz, hepimiz birimiz icin felsefesiyle el ele hareket etmektedirler.
Universiteler egitim ve danismanlik hizmeti sunmakta, Tarim Bakanligi mevzuat ile ilgili diizenlemeleri
ve koordinasyonu Ustlenmektedir. Ornek uygulamalar (sekilde tohum serpen kisi) Universite ve Tarim
Bakanhgi’'na bagh teknik elemanlar tarafindan yapilmaktadir. Arastirma ve Gelistirme faaliyetleri kamu
ve Universite arastirma merkezleri, deneme tarlalari yerine ciftci organizasyonlarinin ve/veya ciftcilerin
tarla, ahir, agil vb. milklerinde isbirligi icerisinde uygulanmaktadir. Universite-tarim isbirligi kurumsal
yaplya kavusturulmustur.

Universite — Tarim Ar-Ge Isbirliginde Kurumsal Yapi: Universite- Tarim Ar-Ge isbirligi icin diinyanin
bazi Ulkelerinde isbirligi saglayan bazi kurumlardan s6z etmek mimkindir. Bunlarin basinda Ortak
Arastirma Merkezleri (OAM), Universitelerde olusturulan Ar-Ge Konsorsiyumlari (AK), Teknopolisler,
Teknoparklar, Sozlesmeli Ar-Ge (SA), is Gelistirme Merkezleri, Mikkemmeliyet Merkezleri (isteklerin
ihtiyaca, ihtiyaclarin talebe déniistiiriildigi merkezler), is Merkezleri (pazarlama, patent alma), Teknoloji
Transfer Merkezleri, Kulugka Merkezleri vb. gelmektedir.

Ortak Arastirma Merkezleri (OAM): Bu merkezler, ilkemizdeki TUBITAK gibi ulusal bilim fonlarindan
desteklenmektedirler. Ulusal Bilim Fonu, baslangig icin gerekli parayi saglamakta ve bu destegini giderek
azaltacak sekilde bes yil stirdlirmektedir. Merkezlerin stirdirilebilirligi bu merkezlere lye olan giftgi ve
ciftci organizasyonlari (kooperatif, liretici birligi, platformlar, sirketler, ziraat odalari, tarim borsalari, vb)
ve yerel yonetimlerden saglanan fonlarla karsilanmaktadir. Merkezler maksimum bes yillik stre igerisin-
de kendi finansmanlariyla Ar-Ge faaliyetlerini devam ettirmektedirler. “Her merkez, Universite tabanl
bir arastirma grubundan olusmakta ve bu grup, temel arastirmalarla birlikte, bilim ve teknolojinin belli
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alanlarinda tarima [merkeze katkida bulunan kuruluslarin taleplerine] yonelik uygulamali arastirma pro-
jelerini de yonetmektedir.” Merkezin kurulus sorumlulugunu Ustlenen konsorsiyum, Bilim ve Teknoloji
Bakanligi tarafindan borglandiriimakta, merkezin basarisiz olmasi ve/veya kapanmasi durumunda fonun
tahsiline gidilmektedir.

Universitelerde Olusturulan Ar-Ge Konsorsiyumlari (AK): Bu yapilanmada rakip tiizel ve gercek kisilik-
ler bir araya gelerek, ortak arastirma amacglh konsorsiyumlar olusturmaktadir. ABD, Japonya, AB Ulkeleri
ve Gliney Kore gibi yeni sanayilesen llkelerde son derece yaygin bir bicimde goriilmekte olan bu uygula-
ma ilgili bakanliklar ve ulusal bilim fonundan desteklenmektedir. Ozellikle kiiciik dlcekli isletmelerin Ar-
Ge faaliyetlerini ylritmeleri, ortak laboratuar, patent, kalite belgeleri gibi islemleri bu konsorsiyumlarda
yuritilmektedir. Ulkemiz tariminda faaliyet gosteren ciftci ve ciftci organizasyonlarinin kiiciik 6lgekte
olmalari dikkate alindiginda, AK lara (sektor bazinda Platformlara) olan ihtiyag fazladir. Burada sektoriin
rakip konumundaki paydaslari isbirligi icerisinde ¢alismaktadir.

Universite, kamu ve sektdr paydaslarindan olusan AK’larin olusturulmasi icin éncelikle yasal diizen-
leme, program olusturma ve projeleri uygulama gibi (¢ slirecte gerceklesmektedir. Tarim-sanayi enteg-
rasyonun hizlanmasi ve tarimsal kalkinma icin bu uygulamanin devlet politikasi olarak tesvik gorir hale
getirilmesi gerekmektedir.

Teknopolisler: Teknopolislerin kurulmasindaki temel amac “kentlere kirsal kesimlerin siik(inetini,
kirsal kesimlere ise kentsel etkinligi tasimak” tir. Teknopolis plani, tarim yasamiyla akademik yasami,
belli yerlesim alanlari cevresinde, ic ice gorerek, nispeten geri kalmis bolgelerin kalkinmasini saglama
amacina yonelik yeni bir stratejidir. Burada, yiksek teknolojili tarim kompleksleri bilimsel ve teknolojik
temele dayal yeni is alanlari saglamaya yonelik olacak sekilde tniversite, kamu kurumu ve ciftci organi-
zasyonlari igbirliginde yuratiulmektedir. Teknopolisler, Japonya ve ABD’de yaygin uygulama alani bulan
kurumsal yapilardir.

Modelde Ciftginin Bireysel Kalkinmasi: Bu model giftgilerin 6rgiitlenmesini ve butiincil kalkinmayi
hedeflemektedir. Ancak, bireysel kalkinmada mimkindir. Herhangi bir giftci hangi stratejiyi izleyerek
kalkinabilir? Bu model 6nerisinde ¢iftginin yapmak istedigi faaliyetler ile ilgili iyi bir egitim almasi ve fi-
nansman kaynaklarina ulasarak hibelerle isini kurmasi ve bilingli sekilde ytrtitmesi mimkinddr. Zira bir
toplumda bireyler kalkininca toplum kalkinmasi gerceklesmektedir. Ust yapi alt yapiyi belirler kalkinma
modelinde ciftci nasil davranmalidir?
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Sonug olarak, giinimuzde egitimli, yaptigi isin inceliklerini bilen giftgiler i¢in ulusal ve uluslararasi
tarimsal destekler hibe ve krediler devam etmektedir. Ozellikle yeniliklere acik Ar-Ge faaliyetlerini yiiri-
tebilecek ve tarimda innovasyon katkisi saglayacak girisimcilere daha fazla destek saglanmaktadir. Orne-
gin, bugday Uretimi yerine, bugday tohumu lireten, mevcut ¢esitlerle yetistiricilik yerine, tohum islahina
yonelik faaliyetlerde bulunan, mevcut tohumu kurakliga dayanikli hale getirmek i¢in tGretimde bulunan
ciftciler ve/veya teknik elemanlar daha fazla desteklenmektedir. Onemli olan elindeki kaynaklari iyi kul-
lanan ve yoneten bilingli giftgilere ihtiyacimiz vardir.
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7. SONUC VE ONERILER

Tirkiye’de tarimsal Girtinler konusunda 6nemli bir merkez konumunda olan Konya fasulye lretiminde
birinci sirada yer almaktadir. Konya’nin ilgelerine gére kuru fasulye Uiretim potansiyeli incelendigi zaman
en fazla Cumra ilgesinde kuru fasulye yetistiriimekte olup arastirma bolgesi olarak secilen Derebucak
ilcesi 9.100 dekarlik alanda 2.523 tonluk Uretimiyle Konya’daki Gretimin %3,59’unu karsilamaktadir.

ilcede gorisilen isletmelerin 2012 yilindan beri fasulye yetistiriciligi yaptigi bilinmektedir ve
Derebucak Gembos ovasinda yer aldigindan dolayl bdlgede yetistirilen fasulye Gembos ismi ile (n
kazanmistir ve marka degeri kazanmistir. Bolge Gembos ovasinin sahip oldugu potansiyel ile Gretimi
gerceklestirilen seker fasulye bolgeye has lezzet ve aroma ihtiva etmektedir. Kuru fasulye yoresel {iriin
olma ve bir ciftci markasi olma 6zelligi, bolgedeki treticilerin agirlikli gecim kaynagi ve gelir kolunu olus-
turmasi ile gelisme gostermektedir.

Gorusllen isletmelerde fasulye tretiminin gerceklestirildigi arazi miktari ortalama olarak 87,46 da olup
bu arazilerin %71,79’u 4 ve daha fazla pargali araziden olugmaktadir. Kiiglik 6lgekli arazilerin gok pargali
olmasi birim alana yapilan maliyetleri artirmakta ve karlihgi azaltmaktadir. Bu nedenle birim alana yapilan
maliyetlerin minimize edilebilmesi icin arazi toplulastiriimasina dnem verilmeli, klglk aile isletmelerinde
gecimlik olarak gerceklestirilen baklagiller Gretiminin pazara yonelik yapilmasi saglanmalidir.

incelenen isletmelerin %72,92’si agirlikh olarak tarla bitkisi olan fasulye iiretim faaliyetinde bulun-
maktadir. Uretimin gerceklestirilecegi alandaki topraklarin tohum ekimi gerceklestiriimeden &énce fizik-
sel ve kimyasal 6zellikleri de g6z 6nine alinarak uygun glibrelemenin yapilmasi 6nem arz etmektedir.
incelenen isletmelerin %76,92’si tretimde mikrobiyal giibreleme yaptiklari yeniliklere acik olduklari
tespit edilmistir. Bélgenin gelismesi agisindan Ureticilerin yeni teknolojileri isletmelerinde uygulamalari
onemlidir.

isletmeler bitki yetistirmek icin ihtiyac duyduklari tohumlugun %84,62’si kendi isletmelerinden temin
etmektedir. Bunun icin kullanilan tohumlugun hastalik ve zararlilardan ari olmasina dikkat edilmelidir.
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Clnkd kuru fasulye Uretiminde blyilk potansiyele sahip olan illerde meydana gelen toprak ve tohum
kdkenli hastaliklar nedeniyle verimde ve iilke tiretiminde ciddi dalgalanmalar yasanmaktadir. isletmelerin
%74,36's1 Uretimde miinavebeye yer vermekte olup diger isletmelerinde Gretimlerinde miinavebeye yer
vermeleri énemli olmaktadir. isletmelerin %71,79’u zirai miicadele konusunda bilgi eksikligi yasamaktadir
bunun icin hastalik ve zararlilarla micadelede ¢evreye daha az zarar veren pestisitlerin sadece ihtiyag
oldugunda ve istenilen dozlarda kullaniimasinin saglanmasi, sirdirilebilir Gretim acisindan da faydal
olacaktir (Direk ve ark.2002). Hastaliklara karsi cesit gelistiriimesi ise Ureticilerin zirai miicadele kapsa-
minda yaptiklari masraflari distrecektir. Hastaliklara dayanikh cesidin kullanilmasi verim ve kalitede
artisa neden olur.

Gorilsulen Ureticilerin %71,79’u yapilan tarimsal faaliyette aile isglicliniin yetersiz oldugunu bunun
icin disaridan ekim, capalama ve hasat zamanlarinda gegcici iscilerin kullanildig tespit edilmistir.
Ureticilere mekanizasyon konusunda yeni teknik ve teknolojilerin égretilmesi, gecici isgiicii kullaniminin
azaltilmasinda ve isgilik maliyetlerinin duslrilmesinde etkili olacaktir.

Ureticilerin yenilikleri uygulama diizeyi incelendiginde ise %69,23’iniin 6nce deneyip uyguladig tek-
nik basarili olursa sonra uygulayacagi tespit edilmistir. Bu durum ise Ureticilerin %64,10’unun egitim
seviyelerinin okur-yazar ve ilkokul diizeyinde olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayni zamanda isletmeler
kiclik aile isletmeleri oldugundan dolayi riski fazla goze alamamaktadirlar.

Ureticilerin %84,62’si iyi tarim uygulamalari kapsaminda fasulye yetistiriciligi yapmaktadirlar. yi tarim
uygulamalari, organik tarim vb. tretim sistemleri bolge genelinde biitlin Ureticilerde yayginlastiriimali,
sektodriin rekabet Gistiinligiini saglayici, girdi maliyetlerini azaltici calismalar yapilmalidir. Ureticilerden
%38,46's1 Uretmis oldugu kuru fasulyeyi tliccar araciligl ile pazara sunmaktadir. Araci olarak tliccarin
Uriinti pazara sunmasi Ureticinin eline gecen birim fiyati azaltmaktadir. Ozellikle marka degeri kazanmis
olan “GEMBOS SEKER FASULYESI” kooperatif biinyesinde, gerek ulusal gerekse uluslararasi pazarda 6r-
gutll bir sekilde yer almahdir. Diger Ulkelerden ithalat yolu ile gelen Griinlerin girisi 6nlenmeli ya da yerli
drinlerin rekabet edebilmesi igin gerekli kosullarin saglanmasi 6rgitler araciligi ile verilmelidir.

Arastirma alaninda gembos Seker fasulyesi ve diger tarimsal Uriinlerin kalite degerlerini artirmak icin
gerekli altyapi calismalari tamamlanmak Uzeredir. Bu baglamda Ureticilerin orgltli hareket etmesi ve
dridnlerini kooperatif araciligi ile satmalari igin gerekli egitimlerin verilmesi ve sartlarin olgunlastirilmasi
kaginilmazdir. Ozellikle tiriinlerin Ureticiler ve kooperatifler tarafindan sahiplenilmesi saglanmalidir.
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